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Consiliul General al Municipiului Bucuresti

T N ST R STAS S e T T

HOTARARE

privind aprobarea asocierii dintre Consiliul Local al Sectorului 1 si Asociatia Sport pentru
Viati, in vederea realizirii Proiectului ,,Cupa 1”

Avand in vedere Expunerea de motive a Primarului General al municipiului Bucuresti si
Raportul de specialitate al Directiei Invatimant;

Vizand raportul Comisiei Invatamant, Cultura, Culte si avizul Comisiei Juridice si de
Disciplina din cadrul Consiliului General al Municipiului Bucuresti;

in temeiul prevederilor art. 36 alin. (1), art. 45 alin. (§) si art. 81 alin (2), lit. q) din Legea nr.
215/2001, privind administratia publicé locald, republicata, cu modificarile si completérile ulterioare,

CONSILIUL GENERAL AL MUNICIPIULUI BUCURESTI
HOTARASTE:

Art.1 - Se aproba asocierea dintre Consiliul Local al Sectorului 1 §i Asociatia Sport pentru Viati, in
vederea realizérii Proiectului ,,Cupa 1”.

Art.2 - Directiile din cadrul aparatului de specialitate ale Primarului General al Municipiului
Bucuresti precum si directiile din cadrul aparatului de specialitate al Primarului sectorului nr. 1, vor
duce la indeplinire prevederile prezentei hotarari.

Aceasta hotirare a fost adoptatd in sedinta ordinard a Consiliului General al Municipiului
Bucuresti din datade .......oovvveeviieeiieeeeeeeeee e

PRESEDINTE DE SEDINTA SECRETAR GENERAL AL
MUNICIPIULUI BUCURESTI
TUDOR TOMA
Bucuresti, .......oceeevvevrieneieeneienens

B-dul Regina Elisabeta 47, sector 5, Bucuresti, Romania; tel.: +4021 305 55 00; www.bucuresti-primaria.ro




PRIMAR GENERAL

Etaj: 1, cam. 101

tel.: 305 55 89; 305 55 90; 305 55 00 int. 1101
fax: 312 00 30

e-mail: primar@bucuresti-primaria.ro

¥ D)
TR

SMC et feat SO 9001 2000 SWA certiont IS0 2002

Primaria Municipiului Bucuresti

EXPUNERE DE MOTIVE

Prin adresa nr. K/296/28.02.2008, inregistratd la PMB cu nr. CRM 712368/04.03.2008,
Primédria Sectorului 1 solicitd Consiliului General al Municipiului Bucuresti sd imputerniceasca
Consiliul Local al Sectorului 1 sa hotdrascd cu privire la asocierea cu Asociatia Sport pentru Viats,
in vederea realizérii Proiectului ,,Cupa 1”.

Asociatia Sport pentru Viatd a supus spre atentie Consiliului Local al Sectorului 1 Proiectul
»Cupa 17, competitie ce se adreseazd tuturor elevilor din clasele I-XII si tuturor categoriilor de
sporturi, proiect ce isi propune revitalizarea miscarii sportive de masa la nivelul sectorului 1, prilej
cu care se pot descoperi noi talente si valori ce pot asigura schimbul de méine al sportului roméanesc.
Proiectul se inscrie in eforturile Consiliului Local al Sectorului 1 de a crea elevilor inscrigi in
unitatile de invdfimant din sectorul 1 o alternativa corectd de petrecere a timpului liber, in virtutea
educdrii prin sport.

In conformitate cu prevederile art. 36 (1), art. 45 (2) si art. 81 alin (2), lit. q din Legea nr.
21572001, privind administratia publica locald, republicatd, “Consiliile locale ale sectoarelor
municipiului Bucuresti ... hotdrdsc, in conditiile legii, cu acordul prealabil al Consiliului General al
Municipiului Bucuresti, cooperarea sau asocierea cu persoane juridice romdne sau strdine, cu
organizatii neguvernamentale i cu alti parteneri sociali, in vederea finanidrii i realizdrii in comun
a unor actiuni, lucrdri, servicii sau proiecte de interes public local”.

Avind in vedere cele mentionare anterior, supun aprobdrii Consiliului General al

Municipiului Bucuresti Proiectul de hotérdre privind aprobarea asocierii Consiliului Local al
Sectorului 1 cu Asociatia Sport pentru Viata, in vederea realizirii Proiectului ,,Cupa 1”.

PRIMAR GENERAL

Adriean VID

b-dul Regina Elisabeta 47, sector 5, Bucuresti, Romania; tel.: +4021 305 55 00; www.bucuresti-primaria.ro



PRIMARIA MUNICIPIULUI BUCURESTI

Directia Generala de Dezvoltare, Investitii §i Planificare Urbana

Directia Invatimant

NR. 712368/328/18.03.2008

AVIZAT
VICEPRIMAR GENERAL

RA;ZVAN MURGEANU

RAPORT DE SPECIALITATE

privind asocierea dintre Consiliul Local al Sectorului 1 si Asociatia Sport pentru Viata,
in vederea realizarii Proiectului ,,Cupa 1”.

Prin adresa nr. K/296/28.02.2008, inregistratdi la PMB cu nr. CRM 712368/04.03.2008
Primaria Sectorului 1 solicitd Consiliului General al Municipiului Bucuresti sd imputerniceasca
Consiliul Sectorului 1 pentru a hotari cu privire la asocierea cu Asociatia Sport pentru Viati, in
vederea realizarii Proiectului ,,Cupa 1”.

Asociatia Sport pentru Viatd a supus spre atentie Consiliului Local al Sectorului 1 Proiectul
»Cupa 17, competitie ce se adreseaza tuturor elevilor din clasele I-XII si tuturor categoriilor de
sporturi, proiect ce isi propune revitalizarea migcdrii sportive de masa la nivelul sectorului 1, prilej
cu care se pot descoperi noi talente si valori ce pot asigura schimbul de méine al sportului roménesc.

Avand in vedere faptul ci aceastd asociere se inscrie in eforturile Consiliului Local al
Sectorului 1 de a crea elevilor inscrisi in unitatile de invatdmant din sectorul 1 o alternativa corecta
de petrecere a timpului liber, in virtutea educarii prin sport si tindnd cont de prevederile art. 36 (1),
art. 45 (2) si art. 81 alin (2), lit. q din Legea nr. 215/2001, privind administratia publica locald,
republicatd, considerdm oportun si pe deplin justificat sd fie initiat un proiect de hotarare prin care
Consiliul General al Municipiului Bucuresti imputerniceste Consiliul Local al Sectorului 1 sa
hotarascd cu privire la asocierea cu Asociatia Sport pentru Viatd, in vederea realizarii Proiectului
»Cupa 17,
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: N

Consilier superiorl,

Maria Réduegnescu
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Sport pentru viatdo

»woport pentru Viatd” este o campanie de resposanbilitate sociala initiatd de
Gabricla Szabo, prin intermediul asociatiei cu nume omonim. Campania este
organizata de agentia de comunicare Pastel Age.

Premizele care au stat la baza implementarii programului:
Campania este creatd la initiativa Gabrielei Szabo, care a a avut ocazia si remarce

diminuarea drasticd a bazei naturale de selectie pentru sportivii de performanta, cauzatd
de lipsa interesului pentru sport, de dezvoltarea defectuoasd a copiilor generatd de carenta
miscarii fizice i de alimentatia necoyespunzitoare. Sedentarismul este, ins3, o problema
extinsd, cu implicatii puternice nu doar asupra sanatatii fizice a oamenilor, dar si asupra
celei psihice, & tonusului, a eficientei in muncd. Corpul uman este creat pentru miscare §i,
in lipsa acesteia, procesele fiziologice normale sunt tulburate, uneori pani la dereglarea

totali.

Descrierea problemei sociale

Lipsa educatiei sportive joacd un rol important in aparitia sedentarismului, iar

rezultatele sunt vizibile in statisticile spitalelor. Astfel, bolile de inim3, cancerul la colon,
obezitatea §i, mai tdrziu, aparitia osteoporozei, toata acestea au drept factor cauzator
major lipsa exercitiului fizic. In paralel, se remarci evolutia negativd a obiceiurilor

ritionale, copiii europeni consumand mai putin de jumaitate din necesarul zilnic de
vitamine §i minerale obtinute pe cale naturald, dar depdsesc nivelul corect de grisimi §i
zaharuri. Aceste disfunctii — lipsa migcérii §i deficientele nutritionale produc efecte

ingrijordtoare asupra populatiei tinere — rapoartele europene indicd un nivel de obezitate

de 12% pentru copii intre 6 si 12 ani — dar nu numai.Un studiu efectuat in 6 téri europene

indicd sportul ca ocupénd locul 6 in preferintele tinerilor, iar concursurile sportive pe

locul 9. Primele locuri sunt ocupate de activitati sedentare de tipul jocurilor pe calculator,

privitul la televizor §1 ascultarea de muzica.
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Nici adultii nu practicd sport in mod constant — aceasta este in relafie direct proportionala
cu nivelul social si de educatie al oamenilor. Astfel, cei cu statut social superior sunt mai

inclinafi cdtre o viatd activd, avdnd informatiile necesare care sd ii convingd de

importanta acesteia. In schimb, cei mai multi ignori complet aceast aspect si elimind

complet miscarea din viata lor, chiar §i din cele mai simple actiuni — chiar si un singur
etaj este urcat cu liftul, o statie de autobuz nu este decat arareori parcursd per pedes,

plimbarile In parc sunt scurte §i rare.

Sportul nu este un moft si nici o activitate aditionala vietii cotidiene, ci o nevoie reald a
corpului §i a mintii noastre. Prea putini sunt cei ce inteleg acest lucru, chiar dacd efectele

sunt vizibile la nivelul stérii de sénatate §i a tonusului general.

Numairul de persoane afectate de sedentarism
Sedentarismul este o problemd ce ne afecteaza pe toti. Copiil reprezintd cel mai activ

segment al populatiei, dar doar 60% dintre tinerii de 15-24 de ani practici sport o datd pe

siptamana, si doar 41% dintre adultii intre 25-39 de ani. Incepand cu vérsta de 12 ani,
activitatea fizicd se reduce treptat, cu 3% pe an la béieti si cu 7% pe an la fete. Aceste
date sunt preluate din eurobarometre, dar in Romania nu existd o cercetare pe acest

subiect, astfel incit nu putem cunoaste exact nivelul sedentarismului.

Desfiagurarea evenimentelor din 2006

pania a pornit in mai 2006, cu un eveniment pilot — Arenele de Joaca. In cadml
acestuia, toate activitatilor au fost in legdturd directa cu sportul, iar conceptul siu creativ
a fost ,,cel mai mare stadion de joacd”. Evenimentul a cuprins

1. Un amplu ,,Concurs de Arta si Literatura pentru copii”

2. O cercetare empirica asupra preferintei copiilor vizavi de sport

3. Ointélnire de presa neconventionald
4. Evenimentul propriu-zis.

Timp de 4 zile, zona Soseana Nordului a parcului Herastrau a fost impartita in 10 zone de

simultan, 8 ore pe zi, s-au desfagurat jocuri §i concursuri. La aceasta s-a
gta atleticd originald, cea folositd la Gala de Retragere a Monicai lagir i scena
unde @ t loc demonstratii sportive. Mergand pe ideea de stadion, evenimentul

limitat fa atRtism, ci a inclus mai multe sporturi, precum: escaladi, basg
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blei. In plus, au mai fost create trei zone, cu diferite jocuri: cea micd, cea mare §i cea de
topaiald. In plus, s-a realizat §i un atelier de desen, cu ateliere §i lucru liber, dar toate
gravitand in jurul conceptului de migcare. Activitatile propuse vizau atdt participarea
individuald, cit si in echipi §i, foarte important, in familie. In plus, reprezentanti ai
sporturilor desemnate de copii ca fiind cele mai iubite au fost prezenti la eveniment,
pentru a vorbi cu périntii si pentrﬁ a-1 indruma cétre cluburile de specialitate. Un

pshiholog a stat de vorbd cu périntii, pentru a le explica rolul sportului in dezvoltarea

psihici a copiilor, felul in care acesta le sporeste autocontrolul, determinarea, dorinta de a
cistiga, le diminueazi violenta, 1i responsabilizeazd. Actorii le-au vorbit copiilor despre
legende, precum Hercule si alergdtorul de la Maraton, pentru a le ardta ce rol a avut

sportul 1n istoria omenirii. Tot ei le-au spus povesti §i au creat cercuri de discutie privind

sporturile preferate.

De asemenea, sambdtd si duminici au avut loc crosuri ING, pe 3 niveluri de varstd, iar

Gabi a alergat la start aldturi de copii. De alftel, ea a fost prezentd in fiecare zi a ,
evenimentului, a premiat cstigitorii concursului de artd §i literaturi, cat si pe cei de la
cross, a fost prezentd in fiecare dintre zone, pentru a vorbi direct cu parintii §i pentru a se
juca cu copii. Invitati special la eveniment au fost primarul Sectorului 1, Domnul Andrei

Chiliman, si consilierii prezidentiali Mariana Bitang si Octavian Bellu.

Desfiagurarea evenimentelor din 2007
- Turul de promovare a sportului in scoli

Turul s-a adresat copiilor din clasele I — IV, cu varste cuprinse intre 7 si 12 ani.
Aceasta s-a desfasurat in luna mai, in 5 gcoli bucurestene (12, 45, 162, 171, 177),
insuménd un numir de 1.200 de copii. Acestia au invitat notiunile de bazi ale
practicirii sportului, precum elemente de incilzire, hidratare, reguli de stafetd si de
dribling. Profesorii lor au fost mari campioni, precum Andreea Raducan, Elisabeta
Lipd, Diana Oprea, Monica lagér, Laura Badea, Oana Pantelimon, Claudia Isaila,
Otilia Badescu cat §i dinamovigtii Florin Matache, Nicolae Musat, Marius Alexe,
Eugen Créciun si Mihai Turcan.




Mega-evenimentul sportiv pentru copii ,Arenele de Joaca”.

Timp de 2 zile, in Heréstrau, 4.000 de copii au participant la jocurile si competitiile
organizate pentru ei, in 10 perimetre sportive §i au primit toti premii si diplome.
Mai mult decdt atit, acest eveniment a reprezentat si o modalitate de selectie a
copiilor talentati pentru sport — mari sportivi, precum Monica lagdr, Andreea
Riducan si Claudia Isdila au remarcat copii pe care au inceput deja si 1i antreneze
sau i-au indrumat spre cluburile de specialitate.

O serie de 4 evenimente sportive in centrele de plasament — Pinochio, Sf
Maria, Sf Petru si Pavel, Sf. ITosif. Ca si in Turul de Promovare a Sportului in Scoli,
copiii au facut sport §i au primit premii i cadouri, bucurandu-se enorm de atentia
oferiti de echipa ,,Sport pentru Viatd.”

De asemenea, a fost realizata si 0 cercetare preliminard, al carei obiectiv a fost
stabilirea nivelului de practicare a sportului in randul copiilor din ciclul primar §i a
parintilor acestora. Astfel, aproximativ 50% dintre parintii copiilor din clasele 1-4
(esantion de virstd: 25 — 45 de ani) fac sport o datd pe luna sau mai rar, iar 9 % dintre
respondenti-fiu fac niciodatd exercitii fizice. Adultii chestionati fac sport acasi sau in
parc/padure/la iarbd verde §i doar 10% merg la un club specializat (fitness, aerobic) si
3% intr-un club sportiv.

Obiceiul parintilor, de a invoca lipsa timpului §i de a nu face sport organizat, este
transmis §i copiilor. Pe baza afirmatiilor parintilor, un copil isi petrece cel mai mult
timp dintr-o zi facandu-si temele (19%), privind la televizor (16%), jucandu-se in
interiorul casei (14%) sau pe calculator (12%). Principalele motive pentru care périntii
nu 1§i trimit copiii sa facd sport este lipsa de timp a parintelui (39% dintre respondenti)
si inexistenta spatiilor adecvate acestei activitati in apropierea casei (21 %).

,,Sportul chiar este o problemi a tinerei generatii. Nu i se acordd importantd, dar copiii
simt nevoia si se miste”, a declarat campioana Gabriela Szabo. ,,In cadrul campaniei,
am avut peste 5000 de copiii ce s-au lasat antrenati in activitati sportive. Numai la
sul Distrigaz Sud, din cadrul Arenelor de Joacd, au participat 200-250 de copii.
Acest lucru Tmi aratd cd initiativa noastra e necesara gi imi doresc si ajungem si la nivel
national. Cred ca Sport pentru Viatd poate sd devind cea mai importanti initiativa de
gen din Roménia.”, a concluzionat initiatoarea campaniei.

»Sport pentru Viajd” se bucurd de susfinerea Ageniiei Nationale pentru Sport, a
Federatiei Roméne de Atletism si a Distrigaz Sud — Grup Gaz de France, sponsorul
principal.

Aléturi de aceastia, sunt alaturi de campanie §i Herlitz, Henkel, Hochland, Carrefour,
Gatorade, Fulga §1 Boom Boom Land. Partenerul media principal este Itsy Bitsy si,
aldturi de acesta, sunt si: ProSport, Evenimentul Zilei, Compact, Familia Mea, Sana,
Artatea, Sapte Seri, Sport Magazine by Kicker, Lumea Copiilor, Orar, Pici,

l.ro, www. sfatulmedicului.ro, www.idietaro. In Bucuresti, aceasta este




Organizator

Otrganizatorul campaniei este agentia de comunicare Pastel Age, specializatd in crearea de
evenimente ca instrumente integrante ale strategiei de marketing. Agentia are o pozitie
noud pe piata de BTL din Romania, oferind full service in managementul de eveniment —
pomnind de la crearea §i consolidarea identitifii acestuia, promovarea sa prin metode
conventionale $i neconventionale, integrarea sa in strategia de marketing a companiei $i
evaluarea sa reald, in vederea calculdrii corecte a unui ROT si a maximizarii acestuia.. Pastel
Age considerd ca evenimentele, in formele sale cele mat cunoscute — lansdri, conferinge,
expozifii, road-showuri, dar si in cele not create — mobile sau pop-up — reprezintd un
instrument foarte puternic de comunicare directd, de maxima interactiune a companiei cu
publicul siu. In strategiile pe care le creeazi, agentia foloseste principiile marketingului

experimential.

»Sport pentru/ viat@” este proiectul de suflet al agentiei, prin intermediul caruia valorile

sustinute §i promovate de acestea capitd si ele viata.
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Sport Pentru Viata

Campanie sociala

B Apcatiesbpstedge o

M Clientul

Retrasi din activitatea competitionald, Gabriela Szabo, cea mai bund sportivi a lumii in 1999 si cea
mai titratd atletd romancd, a simtit nevoia implicdrii in comunitate, dar si a consolidarii brandului
siu de celebritate. Dupd retragere, lipsa mediatizarn focusate asupra numehu siu ar fi dus la
devalorizarea treptatd a brandului sdu. De aceea, campioana a optat pentru o campanie de
identitate care este, in egald masurd, una de responsabilitate sociald.

& Problema

In ciuda faptului ci Gabriela era asociati performantei, am respins aceastd asociere, considerind-o
prea concurentiald. Am tinut insd cont de dorinta sa de a intoarce comunitifii o parte din capitalul
acumulat de ea in perioada competitionald §i am optat pentru aliturarea imaginii sale cu cea a
sportului de masi. Decizia a fost puternic justificatd si de realitatea sociald actuald: 54% dintre
romani nu fac sport deloc, 44% mai putin de o datd pe lund, iar rata obezitdtii este de 24%. Acesta
este contextul credrii campaniet de promovare a migcar sportive - Sport pentru Viatd.

M Strategia

Strategia sa este ,,learning by doing”. Sportul nu este o activitate pe care si o predici, ci pe care sd O
practici. De aceea, Sport pentrw Viati ate o importantd componenta actantiald, considerand cd
abordarea experimentiald este cea mai indicatd pentru determinarea schimbarii atitudinale si
comportamentale. Construitda pe urmators 5 ani, este compusa majoritar din evenimente
concepute pentru a livra informatii intr-un mod interactiv. Pe de altd parte, Gabi a reprezentat o
imagine pe care oamenii au vidzut-o in migcare, pe care o cunosc din realizirile sale, nu din
declarattile €i. Astfel, am urmarit crearea unei campanii in care oamenii sd simtd real spifitul
sportului §1 si 0 poatd cunoagte pe Gabi direct.

Pentru sublinierea relatier dintre campanie si brandul Gabi Szabo, am mizat §i pe identitatea
graficd: dominanta cromatici a fost rogu, iar logo-ul campaniei a derivat din cel sportivei.

Prima etapd a campaniei a unmarit adresarea specificd citre 2 categorii de publicuri principale:
reprezentantii lumii sportive si copti (6-12 ani). Urmitoarele vizeazi o dubld extindere —

geograficd st umana.

M Cercetarea

Pagima 1
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Pentru a defini identitatea Gabrielei, am folosit cercetarea st analiza de brand create de Brandient.
Pentru strategia campaniei, am utilizat:

¢ analize, articole, cercetdri i studii europene i nationale

s intilnin directe cu reprezentanti ai lumii sportive §i cu cadrele didactice

¢ concluzile primului eveniment al campaniet: Arenele de Joacd (2006)

® propria cercetate. Aceasta a cuprins: focus-grupuri pentru copiit din $coala primard, pentru

identificarea raportului sport-joacd §i o cercetare bazati pe chestionare, pentru paringu
acestora.

M Planificarea
Obiective Principale:

1. Implicarea Gnui numdr de minim 4.000 de copiii in activitdti sportive pe parcursul deruldrit
campaniei

2. Sustinerea activa din partea personalititilor sportive, pentru un bun brand endorsement
obtinerea simpatiei reprezentantilor guvernamentali, in vederea dezvoltirii activitifilor de
lobby.

3. Atragerea parintilor in activitdfi sportive, aldturi de copii si informarea lor asupra beneficiilor
migcarii fizice.

4. Captarea interesului mass-media pentru problema sedentarismului, prin realizarea unui minim
de 30 de matenale de presa scrsa.

Publicuri:

e Principal: Copii (6 — 12 ani), parinti (27 — 55 ani), sportivi de performanti (ca lideri de opinie),
reprezental ai companiilor private.
¢ Secundar: Cadre didactice, reprezentanti ai autoritafilor guvernamentale, mass-media.

Mesaje

¢ Sloganul gi mesajul principal este ,,Corpul omenesc este construit pentru miscare”. Sportul nu
este moft, lux sau hobby, ci o necesitate organici, carenta sa avand importante repercusiuni la
nivel fizic i psihic.

* ,,Cel mat mari sportivi romani susjin campania” a fost sloganul sub care s-au reunit campionii
ce au aderat la Spor? pentru Viatd.

Canale de comunicare

¢ Pentru copii: Evenimente, articole in revistele specializate, prezenta sportivilor in emisiunt
radio pentru copii.

Pagina 2



%,
%
PASTEL AGE

¢ Pentru piringi: Concursuri sportive pentru familie, mailing (scrisoare din partea Gabrieley),
prezenta Gabrielei in emisiuni TV de mare audientd (fla TVR, Antena 1, Romantica), articole in
revistele Sana, Baby si Familia Mea, transmisii radio in direct.

o Pentru presd: conferintd pentru prezentarea rezultatelor cercetdrii, invitarea sportivilor la
eveniment alituri de copiit lor.

e Pentru lumea sportivi: Prezentarea sa in Biroul Federal al Federatiei Romane de Atletism, in
cadrul workshopului internagional ,Health as Human Performance”, in prima sesiune a
Academiei Olimpice Internationale, transmiterea invitatiilor de participare la eveniment.

M Executia
PregAtirea

1. Stabilirea strategiei, prioritizarea publicurilor §i a mesajelor. S-a avut in vedere integrarea
campaniet 2007 intr-o strategie pe termen lung,

2. Stabilirea partenerilor si a sponsorilor.

3. Stabilirea contactelor cu personalitifile.

4. TRealizarea focus-grupurilor.

5. Comunicatea cu cadrele didactice.

6. Realizarea articolelor dedicate beneficiilor sportului.
Implementarea

1. Turul de Promovare a Sportului in $coli —~ SportTur

S-a desfisurat in 5 gcoli bucurestene, cuprinzand 1.200 de copii din clasele primare. Ei au invitat
notiunile de bazi ale practicirii sportului (incilzirea, hidratarea, reguli de stafetd si dribling),
avandu-i ca profesori pe mariii campioni: Andreea Riducan, Elisabeta Lipd, Diana Oprea,
Monica Iagir, Laura Badea, Oana Pantelimon, Claudia Isdild, Otilia Bddescu, cat gi pe
membrii echipei Dinamo. Copni au ficut antrenamente, au participat la jocuri si fiecare a primit
cadou o minge. Echipamentul sportiv a fost, de asemenea, donat scolilor patticipante. In cadrul
turului, a fost realizatd gi cercetarea.

2. Conferinta de presd pentru anuntarea cercetarii.
Au participat tofi sportivii susfintori, cat si Octavian Bellu.

3. Mega-evenimentul sportiv pentru copii ,,Arenele de Joacd”.

Timp de 2 zile, in Herdstrdu, 4.000 de copii, dar §i péringi si bunici, au participant la jocurile st
competitiile organizate in 14 perimetre sportive (cros, atletism, baschet, badminton, volei,
baschet, popice..)) si au primit premi i diplome. Pe scend au fost constant demonstrantii sportive,

iar campionit i-au invatat pe copii diferite exercifii. Evenimentul a reprezentat i o modalitate de
selectie a copiilor talentafy, cu finalitate concretd.

4. Evenimente in centrele de plasament
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In patru centre, copiii au ficut sport si au primit premii $i cadouri, bucurfindu-se enorm de atentia
oferita de echipa Sport pentru Viayd.

M Continuarea

Au fost transmise dosate de evaluare personalizate fiecirui partener, dezvoltindu-se o relagie
spectald cu principalul sponsor - Distrigaz Sud. De asemenea, se negociazd partenedatul cu
Ministerul Educatiei, Cercetdrii si Tineretului (MECT), pentru rularea SportTur la nivel nagional.
Urmitoarele activitdti ale campaniei, printre care site-ul, sunt in faza de pregatire.

™ Evaluarea

* Campania a implicat 10 campioni mondiali si olimpici §i 5500 de copii.

* Peste 500 de parinti au completat chestionarele.

¢ Au fost redactate 40 de materiale de presd scrisd (2007).

¢ La initiativa Gabrielei §i gratie campaniei, MECT a coborét cadrele de sport la clasele primare
§i, in continuare, doreste si fie partener al campaniei.

~ e Campania avut un rol important si in alegerea Gabrielei in Comisia de Femei a IAAF
(International Association of Athletic Federations), prima pozitie similard obtinutd de Romania
dupa 10 de ani de absenta din acest Board.

¢ Sportivi olimpici internationali gi-au manifestat intengia de a se afilia campaniei.

¢ Campania a avut $i un rol de bulgire in dezvoltarea spiritului civic: tot bugetul a fost realizat pe

bazi de sponsorizare (permitand acordarea a peste 10.000 de obiecte), iar echipa de 50 de
persoane a fost formata din voluntari.

 In total, 9 zile aproape consecutive de evenimente §i 5 luni de activitifi complexe de
relatii publice.




