HOTARARE & r. é

privind aprobarea REGULAMENTULUI PENTRU AUTORIZAREA,
CONSTRUIREA S1 AMPLASAREA FIRMELOR SI RECLAMELOR PUBLICITARE PE
TERITORIUL MUNICIPIULUI BUCURESTI

Avand in vedere Expunerea de motive a Primarului General al Municipiului
Bucuresti si Raportul de specialitate al Directiei Inspectie si Control General,

Vazand raportul Comisiei Economice, Buget, Finante si raportul Comisiei
Urbanism si Amenajarea Teritoriului precum si avizul Comisiei Juridice si de Disciplina
din cadrul Consiliului General al Municipiului Bucuresti,

Tinand cont de prevederile Legii nr. 50/1991, privind executarea lucrarilor de
constructii, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare, ale Legii 148/2000,
privind publicitatea, cu modificarile i completéarile ulterioare, ale OG 43/1997, privind
regimul drumurilor, republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare, ale OUG
195/2002, privind circulatia pe drumurile publice, republicatd, cu modificarile si
completarile ulterioare si ale art. 35+47 din Regulamentul — cadru de organizare si
functionare a serviciilor publice de administrare a domeniului public si privat de interes
local aprobat prin HG 955/2004, pentru aprobarea reglementarilor — cadru de aplicare a
Ordonantei Guvernului nr. 71/2002, privind organizarea si functionarea serviciilor publice
de administrare a domeniului public si privat de interes local

in baza prevederilor art. 2 alin. (2), ale art. 4 si ale art. 8 alin. (3) din OG nr.
2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificarile i completarile ulterioare

in conformitate cu prevederile Legii 52/2003 privind transparenta decizionala in
administratia publica, cu modificarile si completarile ulterioare

in temeiul art. 36 alin. (2) lit. (c), art. 36 alin. (5) lit. ¢) si art. 45 alin. (2) din Legea
nr. 215/2001 privind administratia publica locald, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare

CONSILIUL GENERAL AL MUNICIPIULUI BUCURESTI
HOTARASTE

Art. 1 Se aproba Regulamentul pentru autorizarea, construirea gi amplasarea
firmelor si reclamelor publicitare pe teritoriul Municipiului Bucuresti prevazut in anexa
care face parte integranta din prezenta hotarare.

Art. 2 Prezenta hotarare intra in vigoare in termen de 30 de zile de la data
publicarii

Art. 3 La data intrarii in vigoare a prezentei hotarari, HCGMB nr. 22/1997 privind
aprobarea "Regulamentului local pentru construirea si amplasarea firmelor si reclamelor
publicitare" , HCLMB nr. 57/1996 privind aplicarea de sanctiuni pentru afisajul ilegal,
precum si orice alte prevederi contrare se abroga.

Art. 4 Directiile din cadrul aparatului de specialitate al Primarului General al
Municipiului Bucuresti, primarii si Consilile locale ale sectoarelor 1+6, institutile de
interes public din Municipiul Bucuresti si Directia Generala de Politie a Municipiului
Bucuresti vor aduce la indeplinire prevederile prezentei hotarari.

Aceastd hotdrdre a fost adoptatd in sedinta ... a Consiliului Gencral al
Municipiului Bucuresti din data de ...

PRESEDINTE DE $EDINTA SECRETAR GENERAL
AL MUNICIPIULUI BUCURESTI
Tudor Toma



Anexa 1

REGULAMENTUL PENTRU AUTORIZAREA, CONSTRUIREA
SI AMPLASAREA FIRMELOR SI RECLAMELOR PUBLICITARE

Art. 1

Prezentul Regulament stabileste conditiile in care se vor autoriza. executa $i amplasa
firmele si reclamele publicitare precum $i norme privind expunerea de afise pe teritoriul
Municipiului Bucuresti.

Art. 2
Principii generale

a) Executarea lucrarilor de construire privind firmele §i reclamele publicitare este
permisa numai in baza unei autorizatii de construire. emisa in conformitate cu prevederile
Legii 50/1991, republicatd, cu modificarile §i completarile ulterioare, privind executarca
lucrarilor de constructii. precum si cu respectarea prevederilor prezentului regulament.

b) (1) In conformitate cu prevederile legale, firmele si reclamele publicitare fac parte
din categoria constructiilor cu caracter provizoriu si au o duratd de existenta limitata.
precizata prin autorizatia de construire,

(2) In cazul reclamelor publicitare amplasate pe imobile aflate in domeniul public
sau privat al statului ori al Municipiului Bucuresti, la expirarea termenului de mentinere
prevazut la alin. (1), proprietarul reclamei publicitare are obligatia desfiintarii acesteia $i
aducerea imobilului la starea initiala.

(3) In situatia in care in termen de 15 zile de la data expirarii autorizatiel de
construire proprietarul reclamei publicitare nu a indeplinit obligatiile prevazute la alin. (2).
autoritatile administratiei publice ale Municipiului Bucuresti dispun destiintarea acestora pe
cale administrativa, fara emiterea unei autorizatii de desfiintare, fara sesizarea instantelor
Judecatoresti §i pe cheltuiala proprietarului constructiei §i cu recuperarea ulterioara a
cheltuielilor generate de aceasta operatiune de la proprietarul constructiei, in conditiile legii.

(4) Procedura prevazuta la alin. (2) si (3) poate fi declansatd din oficiu de cétre
autoritatile administratiei publice ale Municipiului Bucuresti sau la solicitarea detinatorului
legal al imobilului.

(5) Pentru imobilele aflate in proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice.
procedura de desfiintare a reclamelor publicitare pe cale administrativd, va fi realizata cu
acordul sau la solicitarea proprietarilor.

(6) Proprietarii reclamelor publicitare au obligatia de a lua masurile necesare pentru
intretinerea si repararea acestora, ori de cate ori este necesar. Etalarea de afise si reclame cu
aspect necorespunzator sau care prezinta deteriorari evidente $1 creeaza un aspect
necorespunzator al spatiilor de publicitate poate duce la suspendarea autorizatiei.

¢) (1) Amplasarea mijloacelor de publicitate pe domeniul public sau privat al
municipiului Bucuresti se face prin organizarea de licitatii de cétre Primaria Municipiului
Bucuresti, potrivit reglementarilor legale in vigoare.

(2) Licitatiile privind numarul si dimensiunile constructiilor publicitare, distantele
dintre acestea etc. se vor organiza in baza unor studii de amplasament, intocmite de Directia
de Urbanism si Amenajarea Teritoriului din cadrul Primériei Municipiului Bucuresti.

(3) Procedurile privind desfasurarea licitatiilor se vor finaliza pana la data de
01.08.2011. i
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d) Firmele §i reclamele publicitare trebuie sa respecte, atat prin formi cit si prin
continut prevederile Legii 148/2000 cu modificarile si completarile ulterioare, privind
publicitatea.

¢) Firmele s1 reclamele publicitare se vor autoriza si executa cu respectarea
prevederilor Ordonantei nr. 43/1997, republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare
privind regimul drumurilor, a Ordinului Ministrului Transportului nr. 571/1997 pentru
aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea constructiilor. instalatiilor si
panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, a
Ordonantei de urgenta nr. 195/2002 cu modificirile §i completirile ulterioare, privind
circulatia pe drumurile publice, a legislatiei ce reglementeaza domeniul public al Municipiului
Bucuresti, precum §i a celorlalte legi ce reglementeaza regimul proprietatii.

f) Autorizarea firmelor si reclamelor publicitare ce urmeaza a fi amplasate pe imobile
ce reprezintd cladiri de locuit se va face dupa obtinerea de catre solicitant a acordului
majoritdtii proprietarilor membri ai asociatiei si al proprietarilor direct afectati de vecinatate.
in baza unui contract de inchiriere, de folosintd sau de concesiune in conditiile prevazute de
Legea Locuintei nr. 114/1996 cu modificarile si completarile ulterioare.

g) (1) In vederea autorizarii executdrii lucrarilor de constructii pentru reclame
publicitare este necesar ca solicitantul sa obtind Avizul Primariei Municipiului Bucuresti,
emis de compartimentul de specialitate.

(2) In vederea autorizarii executarii lucrarilor de constructii pentru reclame
publicitare amplasate in zona drumurilor publice este necesar ca solicitantul sa obtind avizul
Comisiei Tehnice de Circulatie din cadrul Primariei Municipiului Bucuresti

(3) Obtinerea avizelor previzute la alin. (1) si (2) va fi prevazuta prin Certificatul
de Urbanism.

(4) Se excepteaza de la prevederile alin. (1) reclamele publicitare pentru care
Autorizatia de Construire este emisa de Primaria Municipiului Bucuresti.

h) (1) Pentru constructiile suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul
de proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate. este obligatorie ctalarea de materiale
publicitare pe intreaga perioada de mentinere in amplasament a acestora.

(2) In situatia in care proprietarul constructiei suport pentru mijloace de publicitate
nu are contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau
materiale privind campanii educationale de interes public.

i) Detindtorii de firme si reclame publicitare datoreaza bugetului local taxe de
publicitate stabilite in conformitate cu prevederile Legii 571/2003 cu modificarile si
completarile ulterioare, privind Codul Fiscal.

Art. 3
Definirea unor termeni utilizati in cuprinsul regulamentului

a) Firmd — reprezintd elementul constructiv aplicabil pe cladire sau independent. pe
care se inscriptioneazd date de identificare a unei institutii publice. societiti comerciale,
fundatii. denumirea comerciald, obiectul de activitate sau orice alt text specific. sub care o
persoana fizicd sau juridica isi exercita activitatea intr-o cladire sau intr-o incinta..

b) Reclama - reprezintd inscriptia prin care se emit informatii elogioase la adresa unei
persoane juridice sau a unui produs, serviciu, etc., cu scopul de a-i crea renume. popularitate.

¢) Constructie suport pentru reclame publicitare — reprezintd ansamblul elementelor
constructive, avind destinatia de suport pentru mesajul publicitar. In prezentul regulament,
prin sintagma ,Reclama ]‘!Ul‘)llLil{].la se face referire atat la constructia suport lel(l u reclama
publicitara, cat si la reclama propriu zisa. :
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d) Reclama cu mari dimensiuni — reclame (in sensul celor mai sus prezentate) care au
dimensiunile per fatd mai mari de 18 m*

¢) Afis — instiintare expusa public prin care se transmit informatii culturale,
comerciale, politice, de instructaj etc, altele decét cele utilizate de suporturile publicitare
clasice.

f) Proiect publicitar special — constructie provizorie atipica, creatd special in scopul
promovarii unui produs, serviciu sau eveniment §i care nu are in alcatuirea sa elemente de
fundatie si/sau structuri publicitare clasice (ex: panouri publicitare de orice fel. structuri
prismatice etc.).

g) Spatiu verde — suprafata de teren. indiferent de marime. aflata in proprictatea
publica sau privata a autoritatii locale, a institutiilor si a celorlalte persoane fizice sau juridice,
neocupatd de constructii autorizate, destinata plantarii §i cregterii vegetatiei ierboase si
lemnoase. care are ca scop asigurarea i imbunatatirea factorilor de mediu si a conditiilor de
viata in mediul urban/rural, contribuind si la infrumusetarea aspectului urbanistic al localitati

h) Mobilier urban — Elemente functionale si/sau decorative amplasate in spatiile
publice care. prin alcatuire, aspect, amplasare confera personalitate aparte zonei sau localitatii.
Prin natura lor piesele de mobilier urban sunt asimilate constructiilor daca amplasarea lor se
face prin legare constructiva la sol (fundatii platforme de beton. racorduri la utilitati urbane,
cu exceptia energiei electrice), necesitdnd emiterea autorizatiei de construire. Fac parte din
categoria mobilier urban care nu necesitd autorizatie de construire: jardiniere, lampadare,
banci, bazine, pavaje decorative, pergole, cabine telefonice, toalete ecologice. tonete, coguri
de gunoi si altele asemenea.

1) Registru vertical — Suprafata cuprinsa intre marginea fatadei $i cea mai apropiata
coloana de ferestre si care se intinde pe toata inaltimea unei fatade.

Art. 4
Conditii generale privind autorizarea si executarea reclamelor publicitare

a) Reclamele publicitare amplasate pe teritoriul Municipiului Bucuresti vor fi
identificabile prin inscriptionarea pe acestea, prin grija proprictarului, in mod vizibil, a
denumirii societatii detinatoare. a codului unic de inregistrare (C.U.IL.) precum si a numarului
autorizatiei de construire in baza cireia a fost executata reclama publicitara.

b) Este interzisd amplasarea reclamelor publicitare pe imobile (atat terenuri cdt si
cladiri) reprezentind sedii ale autoritdtilor publice, cu exceptia afisajelor care anunta
activitatea ce se desfigoara in interiorul sediilor.

¢) Este interzisa amplasarea reclamelor publicitare pe gardurile si in interiorul
cimitirelor si lacagelor de cult, a parcurilor §i gradinilor publice.

d) Este interzisa amplasarea reclamelor publicitare precum si a semnalizarii de orice
fel pe arbori.

¢) Este interzisa amplasarea reclamelor publicitare pe obiecte de arta monumentala si
monumente de for public

f) Este interzisa amplasarea reclamelor publicitare pe cladiri monument istoric.

g) Este interzisa amplasarea si/sau inscriptionarea de reclame publicitare:

- pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane:
- pe carosabil

h) Este interzisa amplasarea oricaror forme de reclama publicitara, atat pe domeniul
public si privat al municipiului Bucuresti cdt §i pe domeniul privat. pe urmatoarcle
artere/zone:

- P-ta Universitatii. b-dul Nicolae Balcescu, b-dul Gheorghe Magheru

- P-ta Romana, B-dul Lascar Catargiu
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- Calea Victoriei
- B-dul Aviatorilor, P-ta Charles de Gaulle, B-dul Maresal Constantin Prezan. P-ta
Arcul de Triumf
- Sos. Kiseleff
- Centrul istoric al Municipiului Bucuresti, aga cum este definit in Planul Urbanistic
General, aprobat prin HCGMB 279/2000
1) Este interzisa amplasarea de suporturi publicitare la sol, mai mari de 12 m’ per fata,
indiferent de forma de proprietate, in interiorul zonei delimitate de arterele: Bd. lancu de
Hunedoara - Sos. Stefan Cel Mare - Pasajul Bucur Obor - Sos. Mihai Bravu — Bd. Tineretului
- Bd. Dimitrie Cantemir - Piata Unirii - Splaiul Independentei - Str. Stirbei Voda - Str. Berzei
- Str. Buzesti — P-ta Victoriei.

Art.5

a) Se excepteaza de la prevederile art. 4 , lit. h) reclamele publicitare avand ca scop
promovarea actiunilor municipale sau de interes national.

b) Se excepteaza de la prevederile art. 4, lit. h) reclamele publicitare amplasate pe
terasele (acoperisurile) imobilelor.

c¢) Mobilierul urban purtator de reclama va fi amplasat exclusiv prin licitatie publica.
in baza unor studii de amplasament intocmite de Directia de Urbanism si Amenajarea
Teritoriului, din cadrul Primariei Municipiului Bucuresti

d) Se admite amplasarea de reclame publicitare pe cladirile institutiilor de invatamant.
culturd sau alte asemenea. numai daca reclama are legiturd cu obiectul de activitate a
institutiel respective.

Art. 6
Conditii privind autorizarea si executarea reclamelor publicitare amplasate pe
cladiri

a) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor se pot amplasa alaturi de
firme §i reclame care vor respecta prescriptiile privitoare la autorizarea si executarea firmelor.

b) Reclama amplasata pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fata de firma.
prin culoare, forma sau dimensiune.

¢) Se pot amplasa reclame de mari dimensiuni pe calcanele sau fatadele $i pe terasele
sau acoperigurile cladirilor cu respectarea urmatoarelor conditii ;

(1) Amplasarea acestora se va face in baza unei expertize tehnice astfel incat sia nu
impiedice corecta functionare a constructiilor §i a elementelor acestora precum si fara
afectarea structurii de rezistenta a cladirilor. Expertiza se va repeta cel putin o data la 10 ani
de la data emiterii autorizatiei de construire.

(2) In cazul amplasirii mai multor reclame de acelasi tip pe calcanul sau fatada
unui imobil. acestea se vor realiza in mod unitar, avand aceleasi dimensiuni §i incadrare
simetricd pe calcanul imobilului.

(3) Reclamele publicitare amplasate pe calcane sau fatade nu vor depasi limitele
acestora

(4) Se interzice amplasarea reclamelor publicitare pe fatadele s§i calcanele
imobilelor reabilitate.

(5) Tncepa’iml cu data de 01.08.2011 amplasarea reclamelor publicitare pe fatadele
imobilelor se poate efectua doar pe registrele verticale, fara acoperirea suprafetelor vitrate.

d) In cazul firmelor sau reclamelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel] incat
sd asigure o iluminare uniforma si sa nu deranjeze traficul auto si pietonal.
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¢) (1) Reclamele publicitare amplasate pe calcan (fatada), registre verticale sau terasa
(acoperis) se vor dimensiona in functie de elementele arhitecturale ale constructiei.

(2) Reclamele publicitare amplasate pe terase (acoperiguri) nu vor depasi inaltimea
de 3.00 m la constructiile care au indltimea fatadei pana la 15,00 m si vor fi max.1/5 din
indltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m in cazul constructiilor mai inalte de 30.00 m.

f) (1) Se permite amplasarea de reclame de mari dimensiuni pe schelele apartinand
organizarilor de santier ale imobilelor aflate in reparatii sau constructii pe strazile principale
ale orasului, inclusiv pe arterele nominalizate la art. 4 lit. h).

(2) Se permite amplasarea a cite unei singure reclame pe o structurd de schela
(aferente unei fatade).

(3) Autorizareca exccutarii acestor reclame se va face simultan sau ulterior
autorizarii organizarii de santier, in aceleasi conditii ca si aceasta.

(4) Durata mentinerii reclamei nu poate depasi durata existentei organizarii de
santier, dar nu mai mult de 12 luni de la obtinerea autorizatiei de construire cu posibilitatea
reautorizarii.

(5) Pentru cladirile aflate pe lista monumentelor istorice a municipiului Bucuresti
elaboratd de Ministerul Culturii, se permite amplasarea de reclame de mari dimensiuni pe
schelele apartinand organizarii de santier a cladirilor aflate in reparatii in urmatoarele conditii

- reclama va acoperi intreaga schela aferenta unei fatade

- reclama va fi inscriptionatd cu imaginea finald a fatadei respective ce urmeaza
a fi realizata dupa lucrarile de reparare

- reclama comerciala va ocupa maxim 10% din suprafata totala a reclamei si va
fi amplasata intr-unul din colturile acesteia. '

Art. 7

Norme privind autorizarea, amplasarea si executarea reclamelor publicitare pe
suport propriu, amplasate la sol (pe teren), indiferent de regimul juridic al acestuia

a) Reclamele publicitare se vor amplasa in afara spatiului destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizarii rutiere, a scuarelor mediane mai inguste de 4,00 m s1 insulelor
de separare a fluxurilor de circulatie.

b) Pe arterele de penetratie a drumurilor nationale si in zonele adiacente arterelor de
centurd se pot amplasa reclame publicitare, in urmatoarele conditii:

- la min. 2,50 m inaltime de la sol, pentru reclamele cu suprafata utila mai mare de 2.5
mp per fata.

- cu distanta de min.25,00 m intre doua reclame publicitare pe portiunile de drum din
intravilan

- cu distanta de min. 50,00 m intre doua reclame publicitare, pe portiunile de drum din
extravilan

- la min.25,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de patru benzi
de circulatie

- in afara curbelor cu vizibilitate redusa

- la minim 25,00 m fata de intersectiile semaforizate.

¢) Pe strazile de categoria I, II, III (asa cum sunt clasificate in conformitate cu
prevederile art. 9 din OGR 43/1997 republicata, cu modificarile si completarile ulterioare) se
pot amplasa reclame publicitarc, In urmétoarcle conditii:

- la distanta de minimum 4.0 m fata de limita carosabilului in cazul in care nu exista
trotuar.
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- la distanta de minimum 1,0 m fata de limita dinspre carosabil a spatiului verde. fard a
impiedica circulatia pietonilor

- la min.2,50 m indltime de la sol, pentru reclamele cu suprafata utila mai mare de 2.5
mp per fata.

- distantele intre panouri si distantele de la intersectii vor fi stabilite in asa fel incat sa
nu impiedice vizibilitatea semnelor de circulatie si/sau a semaforizarii i sa nu perturbe
traficul rutier §i pietonal $i sa nu fie impiedicata vizibilitatea unor constructii monument
istoric.

d) Nu se vor folosi in alcituirca reclamelor publicitare forma $i dimensiunile
indicatoarelor rutiere, precum si/sau culorile in combinatii specifice semnalizarilor rutiere.

¢) Distanta intre reclama publicitara si elementul cel mai avansat al fatadei unei
constructii va fi de min.1.50 m.

[) Nu se admite realizarea de socluri aparente, amplasate deasupra solului; realizarea
elementelor de fundare necesare asigurarii stabilitatii reclamei publicitare se vor executa
ingropat pana la nivelul solului.

g) Amplasarea reclamelor publicitare se va face cu protejarea spatiilor verzi $i a
arborilor din aliniamentul stradal.

h) Pe stalpii fara semnalizari rutiere i indicatoare de circulatie se pot amplasa reclame
ridicate la min. 4,00 m de la sol, pozitionate astfel incat proiectia acestora sa fie in afara
gabaritului carosabilului. Nu vor fi amplasate mai multe reclame pe un stalp.

Art. 8
Conditii privind autorizarea, executarea si exploatarea panourilor publicitare tip
ecran TV (Tv-screen)

a) Panourile publicitare tip ecran TV se pot autoriza $i amplasa cu respectarca
prevederilor art. 6 lit. @) = ¢) s1 art. 7 lit. a) = g) din prezentul regulament..

b) Panourile publicitare tip ecran TV se pot exploata in urmatoarele conditii:

- Spoturile publicitare difuzate nu vor contine culori §i forme specifice semnalizarii
rutiere.

- Nu este permisa dotarea panourilor tip ecran TV cu echipamente audio.

- Pe perioada nocturnd. intensitatea luminoasa a panoului sa fie redusa la 10% (la 25
pe o scara de la 0 la 255) din intensitatea luminoasa utilizata pe timpul zilei.

Art. 9
Conditii privind autorizarea si executarea firmelor

a) Firma se amplaseazd pe fatada spatiului pe care il defineste, in locuri special
prevazute din constructia imobilului sau care sunt posibile din punct de vedere arhitectural §i
constructiv.

b) Pe cladirile de locuit avand spatii comerciale sau spatii cu alte destinatii situate la
parter sau parter si mezanin, firmele se vor amplasa numai pe fatadele corespunzatoare
acestor spatii.

¢) Prin exceptie, in cazul cladirilor de locuit prevazute cu parapet plin i continuu la
balconul etajului 1 se accepta amplasarea firmelor pe acesta, numai cu acordul majoritatii
proprietarilor membri ai asociatiei si al proprietarilor direct afectati de vecindtate, in baza unui
contract de inchiriere, de folosinta sau de concesiune in conditiile prevazute de Legea
Locuintei nr. 114/1996 cu modificarile si completarile ulterioare.

S
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d) Firmele pentru activitati ce se desfasoara temporar intr-un apartament de bloc se vor
amplasa in zona accesului la scara respectiva respectiv la nivelul parterului daca activitatea se
desfagoara la parter.

e) Firmele amplasate in consola (perpendicular pe fatadd) se vor monta la inaltimea
minima de 2.50 m de la nivelul trotuarului.

f) Fata de planul fatadei (limita de proprietate a terenului) firmele vor putea iesi in
consold max. 1,20 m, dar pastrand o distanta de min. 1,00 m fatd de planul vertical ce trece
prin bordura carosabilului sau fata de aliniamentul arborilor (daca acestia exista) - pentru
obiecte situate la mai putin de 6,00 m inaltime.

g) Copertinele pe care se inscriptioneaza o firma se vor amplasa la o cota de min.2.50
m fatd de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei max. 1.50 m: ele vor pastra o
distanta de min 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de
aliniamentul arborilor (daca acestia exista).

h) Firmele luminoase amplasate in consola, la mai putin de 30 m de semnalizarile
rutiere luminoase nu vor folosi formele si/sau culorile semnelor rutiere de circulatie 1 lumina
intermitenta.

i) In cazul cladirilor prevazute cu o incinta imprejmuita, firmele pot fi amplasate pe
aliniamentul stradal paralel sau perpendicular fata de acesta in conditiile prevazute la lit. g):
distanta fata de elementele imprejmuirii va fi de min. 15 em.

j) Amplasarea firmelor in zona definita la art. 4 lit. h se realizeaza astfel:

(1) perpendicular pe fatada imobilului. in consola, numai daca dimensiunile firmei
nu depasesc lungimea maxima de 1,0 m si suprafata de 1,00 mp:

(2) pe fatada, deasupra intrarii, in cazul agentilor economici care ig1 desfagoara
activitatea la parter sau demisol, dupa caz:

(3) pe fatada principala a imobilului, alaturat intrarii. amplasate in mod unitar, cu
respectarea dimensiunilor prevazute la pet. (1), in cazul firmelor corespunzatoare ale agentilor
economici care functioneaza in imobil si nu beneficiaza de expunere stradala (spatii situate la
parter. cu vitrine stradale).

Art. 10

Autorizarea firmelor pe cladiri monument istoric, cu valoare arhitecturald sau
ambientald, sau in zona de protectie a acestora, se va face numai cu avizul Ministerului
Culturii si Cultelor — Directia pentru Cultura . Culte si Patrimoniu Cultural National a
Municipiului Bucuresti.

Art. 11
Alte forme de reclama

Prin exceptie de la prevederile art. 2 lit. a). b) §i ¢) se pot executa urmitoarele tipuri
de reclama:
a) Panouri mobile, autoportante, avind ca scop promovare comerciald, comunicare de
tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate, in urmatoarele conditii:
1) Dimensiunile maxime vor fide 0,5 mx 0.9 m
2) Amplasarea se va face pe trotuare cu latimea mai mare de 5,00 m
3) Amplasarea se va face in dreptul spatiului comercial §i numai pe perioada
programului de functionare a spatiului comercial
b) Se pot amplasa pe domeniul public sau privat al municipiului Bucuresti proiecte
publicitare speciale, in urmatoarele conditii :
1) Perioada maxima de expunerz va fi de 30 zile, cu posibilitatea.de a se
prelungi. o singurd data. cu aceeasi perioada. & )
QI X
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2) Executarea si amplasarea acestora se va face in baza unui memoriu tehnic
intocmit de un arhitect autorizat

3) Amplasarea acestora se va face cu respectarea prevederilor art. 7 lit. a) din
prezentul regulament.

4) Sa poata fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin
acordul pentru publicitate temporard, in cel mult 24 ore.

5) Amplasamentul precum si mediul inconjurator vor fi aduse la starea initiala
in termen de 48 de ore de la expirarea perioadei de expunere.

¢) Se pot amplasa esarfe (denumite comercial bannere) care vor cuprinde anunturi
privind promovarea de evenimente culturale, economice, stiinfifice, de interes municipal sau
national, in urmatoarele conditii :

1) Se interzice amplasarea de esarfe peste carosabilul strazilor, in intersectii sau
in zone unde impiedica vizibilitatea rutiera.

2) Se pot amplasa astfel de esarfe. temporar, in lungul trotuarului. numai in
zonele unde nu se impiedica vizibilitatea unor constructii monument istoric.

3) Esarfele se vor amplasa la min. 5.00 m inaltime de la sol g1 vor fi ancorate
de stalpii stradali, cu avizul detinatorilor acestora.

4) Amplasarea se va face pe o durata de cel mult o luna calendaristica.

5) Prin exceptie, se acceptda amplasarca de esarfe peste carosabilul strazilor
doar cu ocazia unor manifestari deosebite (sportive, comerciale, culturale si altele asemenea)
ce se desfagoarad temporar pe anumite artere de circulatie, cu oprirea traficului auto, §i doar pe
durata desfasurarii acestora.

d) Se pot amplasa temporar, pe perioada deruldrii unor manifestar culturale.
comerciale sau sportive, in incinte expozitionale sau in piete publice, stadioane. complexe
sportive si alte asemenea, baloane sau materiale publicitare gonflabile purtatoare de reclame.

e) Se pot utiliza vehicule special echipate pentru a face reclama pe teritoriul
municipiului Bucuresti, in urmdtoarele conditii:

1) suprafata de publicitate amplasata pe un vehicul nu va depasi 16.00 mp

2) este interzisa stationarea vehiculului special echipat pe drumurile publice
sau in parcarile amenajate pe domeniul public sau privat al Municipiului Bucuresti.

3) este interzis ca aceste tipuri de vehicule sa circule in convoi mai mare de
doud masini.

4) este interzisa utilizarea de echipamente audio pe aceste autovehicule

Art. 12

a) Amplasarea materialelor publicitare prevazute la art. 11 lit. a) se va face in baza
Avizului de amplasare eliberat de compartimentul cu atributii in domeniul urbanismului §i
amenajarii teritoriului din cadrul Primariei de sector, dupa achitare taxelor de ocupare a
domeniului public si de publicitate prevazute de actele normative in vigoare.

b) Amplasarea materialelor publicitare previazute la art. 11 lit. b) se va face in baza
Avizului de amplasare al Primariei Municipiului Bucuresti, emis de Directia Urbanism si
Amenajarea Teritoriului din cadrul Primariei Municipiului Bucuresti, dupi achitarea taxei de
ocupare a domeniului public §i a taxelor de publicitate prevazute de actele normative in
vigoare.

¢) Amplasarea materialelor publicitare prevazute la art. 11 lit. ¢). d). si e) se va face in
baza Avizului de amplasare al Primariei Municipiului Bucuresti, emis de Directia Urbanism $i
Amenajarea Teritoriului din cadrul Primariei Municipiului Bucuresti, dupd achitarea taxelor
de publicitate prevazute de actele normative in vigoare.

d) Emiterea avizului sau a raspunsului negativ motivat se va face conform prevederilor
legale, in baza documentatiei complete depuse. S
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Art. 13
Norme privind expunerea de afige pe teritoriul Municipiului Bucuresti

a) (1) Pe teritoriul Municipiului Bucuresti, expunerea de afise se poate face pe
panourile si corpurile de afisaj special destinate acestui scop. amplasate pe domeniul public.
(2) Afisele vor contine detalii referitoare la societatea comerciald emitenta (CUI)
denumirea tipografiei §i numarul de afise tiparite.
b) Expunerea afiselor se va realiza dupa achitarea taxelor aferente la Administratia
Stréazilor.
¢) Este interzisa expunerea de afise in alte locuri decit cele prevazute la lit. a)

Art. 14
Dispozitii generale

a) Nu se pot autoriza firme §i reclame publicitare ce urmeaza a se amplasa pe
constructii neautorizate sau constructii la care au fost facute interventii neautorizate conform
legii. dupa anul 1990.

b) Pentru cazurile ce nu se incadreaza in prezentul regulament. se va elabora Proiect
Urbanistic Zonal (PUZ) ce va fi avizat si aprobat conform legii.

¢) Modelele de aviz la care se face referire in prezentul regulament vor fi stabilite prin
Dispozitia Primarului General, la propunerea compartimentelor de specialitate din PMB. in
termen de 30 de zile de la data intrarii in vigoare a prezentului regulament.

Art. 15
Sanctiuni

a) Autorizarea firmelor $i reclamelor publicitare cu incélcarea prevederilor prezentului
regulament constituie contraventic $i se sanctioneaza in conformitate cu prevederile Legii
50/1991 republicata, cu modificarile si completarile ulterioare, privind autorizarea lucrarilor
de construire §i atrage totodatd, declansarea, in conditiile legii, a procedurii de anulare a
autorizatiei de construire.

b) Executarea si expunerea materialelor publicitare cu incalcarea prezentului
Regulament constituie contraventie si se sanclioneaza astfel :

- Incalcarea prevederilor art. 12 lit. a) cu amenda de la 500 lei la 1.000 lei

- Inciilcarea prevederilor art. 6 lit, d) cu amenda de la 1.000 lei la 2.000 lei

- incéicarea prevederilor art. 11 lit. €) cu amenda de la 2.000 lei la 3.000 le1

- Incalcarea prevederilor art.12 lit. b) si ¢) si art. 13 cu amenda de la 2.000 lei la 5.000 lei
- Incalcarea prevederilor art. 4 lit. a) si art. 8 cu amenda de la 4.000 lei la 5.000 lei

¢) Impiedicarea ori sustragerea de la efectuarea controlului, prin neprezentarca
documentelor §i a actelor solicitate constituie contraventie pentru care se va aplica sanctiune
contraventionald principald respectiv amenda de la 4.000 lei la 5.000 lei.

d) Executarea si expunerea materialelor publicitare cu incélcarea avizelor obtinute in
conformitate cu prevederile art. 12 constituie contraventie si se sanctioneaza cu amenda de la
1.000 lei la 3.000 lei.

e) Emiterea avizelor prevazute la art. 12 cu incdlcarea prevederilor prezentului
regulament constituie contraventie si se sanctioneaza cu amenda de la 1.500 lei la 5.000 lei.

f) Daca este cazul. odatd cu sanctiunea contraventionald principala se dispune §i
sanctiunea contraventionald complementara de aducerea domeniului public sau privat la
starea initiala prin:
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- indepartarea afiselor expuse ilegal

- indepartarea materialelor publicitare expuse ilegal

g) In cazul in care contravenientul nu indeparteaza afisele sau materialele publicitare
si/sau nu readuce domeniul public la starea initiald, lucrarile vor fi executate prin grija
administratorului domeniului public, pe cheltuiala contravenientului.

h) Constatarea §i sanctionarea contraventiilor stabilite in prezentul regulament se face
de Primarul General $i imputernicitii acestuia.

i) Prevederile Ordonantei nr. 2/2001 privind Regimul juridic al contraventiilor,
aprobatd cu modificari prin Legea 180/2002, cu modificdrile si completarile ulterioare, cu
exceptia art. 28 si 29, se aplica in mod corespunzator.
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Primaria Municipiului Bucuresti

EXPUNERE DE MOTIVE

Dinamica activitatii de publicitate, in general, si cea din Municipiul Bucuresti, in special, este
reflectatd prin numeroase solicitiri din partea firmelor de publicitate pentru amplasarea pe domeniul
public si privat a unor diverse forme de publicitate exterioara.

Aparitia unor noi acte normative care reglementeazi diverse aspecte ale autorizarii §i
executarii firmelor si reclamelor publicitare (Legea 148/2000 cu modificarile si completarile
ulterioare, privind publicitatea, Ordonanta nr. 43/1997, republicata, cu completarile si modificarile
ulterioare privind regimul drumurilor, Ordonanta de urgentd nr. 195/2002 privind circulatia pe
drumurile publice, Legea 50/1991, republicata, cu completirile si modificirile ulterioare, privind
executarea lucrarilor de constructii) precum si aprobarea Planului Urbanistic General prin HCGMB
269/21.12.2000 impune elaborarea unui nou Regulament local pentru construirea §i amplasarea
firmelor §i reclamelor publicitare, care si permitd atit dezvoltarea liberd a publicitatii cat si
protejarea aspectului urbanistic unitar si civilizat al orasului.

Este de mentionat faptul cad actualul Regulament local pentru construirea si amplasarea
firmelor si reclamelor publicitare (aprobat prin HCGMB nr. 22/1997) este complet depasit, acesta
avand la aceastd dati prevederi care contravin atat legislatiei actuale cét si dezvoltérii armonioase a
fenomenului publicitar in contextul urbanistic al municipiului.

Avand in vedere cele prezentate supunem spre adoptare Consiliului General al Municipiului
Bucuresti proiectul de hotarare privind aprobarea Regulamentului local pentru construirea si
amplasarea firmelor si reclamelor publicitare.

PRI
Prof. dr.

GENERAL,
ircea OPRESCU

=
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Dinamica activitétii de publicitate, in general. si cea din Municipiul Bucuresti. in special, este
reflectatd prin numeroase solicitari din partea firmelor de publicitate pentru amplasarea pe domeniul
public si privat a unor diverse forme de publicitate exterioara.

Aparifia unor noi acte normative care reglementeazi diverse aspecte ale autorizrii $i
executdrii firmelor §i reclamelor publicitare (Legea 148/2000 cu modificarile si completarile
ulterioare, privind publicitatea, Ordonanta nr. 43/1997, republicata, cu completarile si modificarile
ulterioare privind regimul drumurilor, Ordonanta de urgenta nr. 195/2002 privind circulatia pe
drumurile publice, Legea 50/1991, republicata, cu completarile si modificarile ulterioare, privind
executarea lucrdrilor de constructii) precum si aprobarea Planului Urbanistic General prin HCGMB
269/21.12.2000 impune elaborarea unui nou Regulament local pentru construirea §i amplasarea
firmelor si reclamelor publicitare, care si permita atit dezvoltarea libera a publicitatii cat si
protejarea aspectului urbanistic unitar si civilizat al oragului.

Este de mentionat faptul c¢@ actualul Regulament local pentru construirea $i amplasarea
firmelor si reclamelor publicitare (aprobat prin HCGMB nr. 22/1997) este complet depasit, acesta
avand la aceasta data prevederi care contravin atat legislatiei actuale cat $i dezvoltarii armonioase a
fenomenului publicitar In contextul urbanistic al municipiului.

In vederea obtinerii acestui deziderat, este necesar ca autorizarea/avizarea §i executarea
firmelor i reclamelor publicitare sa respecte urmatoarele principii generale :

- Executarea lucrarilor de construire privind firmele si reclamele publicitare sa fie permisa
numai in baza unei autorizatii de construire, emisa in conformitate cu prevederile Legii 50/1991,
republicatd, cu completirile si modificarile ulterioare, privind executarea lucrarilor de constructii.

- Firmele si reclamele publicitare trebuie sa respecte, atit prin forma cat si prin informatia
transmisa prin acestea prevederile Legii 148/2000 cu modificérile si completarile ulterioare, privind
publicitatea.

- Firmele i reclamele publicitare se vor autoriza §i executa cu respectarea prevederilor
Ordonantei nr. 43/1997, republicata, cu completarile §i modificdrile ulterioare privind regimul
drumurilor precum si a Ordonantei de urgenta nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice.

- Firmele i reclamele publicitare se vor autoriza §i executa cu respectarea prevederilor
Planului Urbanistic General, aprobat prin HCGMB 269/21.12.2000.

- Autorizarea firmelor si reclamelor publicitare ce urmeaza a fi amplasate pe imobile ce
reprezinta cladiri de locuit se va face dupa obtinerea de catre solicitant a acordului proprietarilor, in
conditiile prevazute de Legea Locuintei nr. 114/1996 cu modificdrile si completarile ulterioare.
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Totodata, se impune existenta unor prevederi coercitive care sa asigure respectarea legalitatii
autorizdrii, executarii §i amplasarii firmelor si reclamelor publicitare.

Tindnd cont cel putin de aspectele prezentate supunem spre promovare proiectul de hotirire

privind aprobarea Regulamentului local pentru construirea $i amplasarea firmelor si reclamelor
publicitare.

p- DIRE TGR EXECUTIV DIRECTOR EXECUTIV ADJ.
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