PUNCTUL NR. 10

Consiliul General al Municipiului Bucuresti
HOTARARE
Nr.: din

pentru atragerea de finantdri din sponsoriziri si donatii §i folosirea finantdrilor in dezvoltarea unor proiecte de interes
public general, in domeniul relatiilor publice si informdrii publice.
Avand in vedere Expunerea de motive a Primarului General al Municipiului Bucuresti si Raportul de specialitate
al Directiei Relatii Publice si Informare;

in conformitate cu prevederile legale din art. 5 alin.1 lit.d), art.7 alin.2 si art. 69 alin.1, alin.2 i alin.4 din Legea
nr.273/2006 privind finantele publice locale si art. 4 alin.1 lit.a) si lit.b), art.5 alin.1, alin.2 si alin.5, din Legea nr. 32/1994
privind sponsorizarea;
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y\ 4 Art. 1. Se aprobd atragerea de finantdri din sponsoriziri si donatii a unor proiecte de interes public general, in
14 domeniul relatiilor publice si informarii publice, proiecte produse §i gestionate de citre Directia Relatii Publice si
Informare, directie din cadrul aparatului de specialitate al Primarului General.

Art. 2. Fondurile banesti, primite de la persoanele juridice si fizice sub forma de donatii §i sponsorizéri pentru
finantarea unor proiecte de interes public general, in domeniul relatiilor publice si informarii publice, proiecte produse si
gestionate de cétre Directia Relatii Publice si Informare, sunt vérsate direct la bugetul local al municipiului Bucuresti in
vederea majorarii veniturilor bugetului local al municipiului Bucuresti.

Art. 3. Bunurile materiale primite de la persoanele juridice si fizice sub forma de donatii si sponsorizdri pentru
finantarea unor proiecte de interes public general, in domeniul relatiilor publice si informarii publice, proiecte produse si
gestionate de catre Directia Relatii Publice si Informare se inregistreazi in contabilitatea Primariei Municipiului Bucuresti.

Art. 4. Directia Relatii Publice si Informare si Directiile din cadrul aparatului de specialitate al Primarului
General, respectiv Directia Financiar Contabilitate si Directia Venituri, vor aduce la indeplinire prevederile prezentei

hotérari.
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PRIMARIA MUNICIPIULUI BUCUREST%
Primar General

Numar: .......... /Data: o

EXPUNERE DE MOTIVE

in conformitate cu Constitutia revizuita gi adoptata in 2003 ,, Administratia publica din unitatile
administrativ-teritoriale se intemeiaza pe principiile descentraliz&rii, autonomiei locale i deconcentrérii
serviciilor publice”.

La nivel strategic, importanta tuturor acestor elemente consta in redefinirea obiectivelor tinand

seama de calitatea si eficacitatea serviciilor publice furnizate.Ca un réspuns adecvat la problemele din

sistemul administratiei publice din Romania, in domeniul descentralizarii si al deconcentrarii serviciilor
publice, au fost identificate mai multe obiective specifice, dintre care intarirea autonomiei financiare a
autoritatilor publice locale, principiul functionérii si organizarii autoritatilor publice locale previzut de Legea
nr. 215/2001, privind administratia publica locala.

In acest sens, a fost identificat un cadru legislativ, care permite autoritatilor publice locale,
exercitarea dreptului si a capacitatii efective a acestora de a solutiona si de a gestiona, in numele si in
interesul colectivitatilor locale pe care le reprezinta, treburile publice, ceea ce transpune Tn practica,
respectarea principiului autonomiei locale.

Prin urmare, in interpretarea legald a aspectelor de mai sus si in conformitate cu prevederile
art. 5, alin. (1), lit. d, art. 7, alin. (2) si art. 69 alin. (1), alin. (2), alin. (4) din Legea nr.273/2006, privind
finantele publice locale:

> art. 5, alin.(1) Veniturile bugetare locale se constituie din.... lit. d) donatii i sponsorizari.

> art. 7, alin. (2) Veniturile bugetare hu pot fi afectate direct unei cheltuieli bugetére anume, cu
exceptia  donatiilor ~si  sponsorizdrilor, care au  stabilite destingtii  distincte.

> art. 69, alin. (1) Institutiile publice mai pot folosi pentru desfasurarea activitatii lor bunuri
materiale si fonduri banesti, primite de la persoane juridice i fizice sub forma de& donatii i
sponsorizari, cu respectarea dispozitiilor legale. :

> art. 69, alin. (2) Fondurile banesti acordate de persoanele juridice si fizice, primite in
conditiile alin. (1), in situatia institutiilor publice finantate integral de la buget, suint varsate
direct la bugetul local din care se finanteaza acestea. Cu aceste sume se majoreaza
veniturile si cheltuielile bugetului local, iar fondurile respective se vor utiliza cu respectarea
destinatiilor stabilite de transmitator.

> art.69, alin. (4) Bunurile materiale primite de institutiile publice in conditile 4&lin.(1) sé
inregistreaza in contabilitatea acestora.
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De asemenea potrivit prevederilor art. 4, alin (1), lita si litb din Legea nr. 32/1994,
privind sponsorizarea, pot fi beneficiare ale sponsorizarii:

> art. 4 alin (1), lit.a) orice persoand juridica fara scop lucrativ, care desfasoara in Romania
sau urmeazad sa desfasoare o activitate in domeniile: cultural, artistic, educativ, de
invatamant, stiintific - cercetare fundamentala si aplicatd, umanitar, religios, filantropic,
sportiv, al protectiei drepturilor omului, medico-sanitar, de asistenta si servicii sociale, de
protectia mediului, social i comunitar, de reprezentare a asociatiilor profesionale, precum
si de intretinere, restaurare, conservare si punere in valoare a monumentelor istorice;

> art. 4 alin (1), litb) institutile si autoritatile publice, inclusiv organele de specialitate ale
administratiei publice, pentru activitatile prevazute la lit. a);

in aplicarea prevederilor legale anterior mentionate, conform art. 5, alin. (1), alin. (2) si alin
(5), din acelasi act normativ precizat mai sus :

> art. 5, alin (1) Sponsorul ori beneficiarul are dreptul s& aduca la cunostinta publicului
sponsorizarea prin promovarea numelui, a marcii sau a imaginii sponsorului.

> art. 5, alin. (2) Sponsorul ori beneficiarul este obligat sa aduca la cunostinta publicului
sponsorizarea intr-un mod care séd nu lezeze, direct sau indirect, activitatea sponsorizata,
bunele moravuri sau ordinea si linistea publica.

> art. 5, alin (5) In cadrul activitatilor de sponsorizare sau de mecenat se interzice ca
sponsorul, mecena sau beneficiarul s& efectueze reclama sau publicitate comerciala,
anterioara, concomitentd sau ulterioara in favoarea acestora sau a altor persocane.

Directia Relatii Publice si Informare, structuré organizatorica din cadrul aparatului de specialitate
al Primarului General, are ca obiect de activitate domeniul relatiilor publice si informarea publica.

Potrivit teoriilor din literatura de specialitate, relatile publice reprezintd diversele activitati si
diversele actiuni de comunicare pe care le intreprinde o organizatie pentru a monitoriza, evalua, influenta
si pentru a corecta atitudinile, opiniile si comportamentele grupurilor sau indivizilor care constituie
publicurile lor. Oricum ar fi denumita functia de relatii publice — comunicare, managementul reputatiei sau
managementul relatiilor — ea este o functie strategica de management.Ca functie de management, relatiile
publice inseamn responsabilitate si intelegere in stabilirea de politici si in informare, pentru atingerea
celor mai nobile interese ale organizatiei si ale publicurilor ei. Institutul Britanic de Relatii Publice defineste
relatiile publice, concentrindu-se pe reputatie — rezultatul a ceea ce faci, a ceea ce spui si aceea ce spun
altii despre tine. In acest sens politica de relatii publice este un instrument prin care organizatile pot
sistematiza toate activitatile de comunicare pe care urmeaza sa le realizeze.

Informarea publica este exclusiv o functie de comunicare, in timp ce relatiile publice includ si ©
functie de management, insemnind plasarea informatiei intr-un mediu de comunicare, reprezentand o
functie a relatiilor publice care implicd diseminarea, prin diversele media selectate, a unor mesaje
planificate si executate. Cele doua tipuri principale de comunicare sunt publicitatea si informarea publica
si amandouad pot fi folosite cu mai multe tipuri media.

Relatiile publice folosesc mai multe tipuri de publicitate in diferite formate, ceea ce Inseamna ca
practicienii de relatii publice trebuie s& stie cum sa elaboreze, sa plaseze si sa evalueze textele de
publicitate, crearea celor mai multe mesaje publicitare de orice fel — anunturi de interes public sau
mesaje comerciale.
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Despre mesajele care nu sunt publicitate se spune de obicei ca sunt informare publica — sub
forma de stire sau de informatie despre organizatie. Confuzia dintre publicitate si informarea publica este
naturald, pentru c& nu exista limite clare intre cele doud. Principala distinctie dintre cele doua este de
ordin economic, publicitatea are propriul ei spatiu si propriul timp in media tiparite si electronice, acel
spatiu sau timp fiind de vinzare, pentru care se plateste. Informarea publica poate ajunge direct la
audiente sau poate fi trimis& prin media de masa si /sau specializate.

Luand in considerare prevederile art. 40, din Anexa nr. 3 la H.G.M.B nr. 174/06.08.2010, prin
care s-a aprobat Regulamentul de Organizare si Functionare a Directiei Relatii Publice si Informare,
potrivit carora:

> Directia Relatii Publice si Informare: “Gestioneaza relatia institutiei cu cetatenii si alte
organizatii, care interfereazd in activitatea lor cu obiectul de activitate al municipalitatii i
participd la asigurarea comunicarii interne gi externe a institutier”.

> Serviciul Relatii cu Cetatenii, structurd organizatorica Directiei Relatii Publice si Informare,
conform art. 41, pct.10 din Anexa nr. 3 la H.G.M.B nr. 174/06.08.2010: “Participa la
realizarea materialelor informative (pliante, fluturasi), privind activitatile de interes public, pe
care apoi le distribuie persoanelor care apeleazé a serviciile institutiei ”.

» Serviciul Dispecerat, Comunicare, Audiente, structurd organizatoricd a Directiei Relatii
Publice si Informare, conform prevederile Art. 43 pct.13 din Anexa nr. 3 la H.G.M.B
nr. 174/06.08.2010: “Elaboreazd materiale pentru campaniile institutiei de informare a
publicului pe probleme de interes cetatenesc”. -

Tinand cont de cele prezentate, in vederea eficientizarii activitatii si asigurarii unui serviciu public
stabil si profesionist in interesul colectivitatilor locale, in domeniul relatiilor publice si informariii publice,
coreland cu principalul obiect de activitate al Directiei Relatii Publice si Informare, activitatea de relatii
publice si informare publica, in interpretarea mai sus expusé, propunem ca viitoarele proiecte de interes
public general produse §i gestionate de catre Directia Relatii Publice si informare, sa fie finantate atat din
surse financiare bugetare, cat si din cele extrabugetare, respectiv din donatii $i sponsorizari, care se vor
constitui venit la bugetul local al Municipiului Bucuresti, in conditiile legale, respectiv si adoptarea unei
Hotarari de Consiliu General al Municipiului Bucuresti pentru atragerea de finantari din sponsorizari si
donatii si folosirea finantarilor in dezvoltarea unor proiecte de interes public general, in domeniul relatiilor
publice si informarii publice.

PRIMAR GENERAL

r. Sorin Mircea OPRESC
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PRIMARIA MUNICIPIULUI BUCUREST!
Directia Generala Operatiuni

Directia Relatii Publice si Informare

Numar:4497/ Data:18.09.2012

RAPORT DE SPECIALITATE

in conformitate cu Constitutia revizuita si adoptata in 2003 , Administratia publica din unitatile
administrativ-teritoriale se intemeiaza pe principiile descentralizarii, autonomiei locale si deconcentrarii
serviciilor publice”.

La nivel strategic, importanta tuturor acestor elemente consté in redefinirea obiectivelor tinand
seama de calitatea si eficacitatea serviciilor publice furnizate.Ca un réspuns adecvat la problemele din
sistemul administratiei publice din Romania, in domeniul descentralizarii si al deconcentrarii serviciilor
publice, au fost identificate mai multe obiective specifice, dintre care intérirea autonomiei financiare a
autoritatilor publice locale, principiul functionarii si organiz&rii autoritatilor publice locale prevazut de
Legea nr. 215/2001, privind administratia publica locala.

in acest sens, a fost identificat un cadru legislativ, care permite autoritatilor publice locale,
exercitarea dreptului si a capacitatii efective a acestora de a solutiona si de a gestiona, in numele si in
interesul colectivitatilor locale pe care le reprezinta, treburile publice, ceea ce transpune in practica,
respectarea principiului autonomiei-focate.

Prin urmare, in interpretarea legala a aspectelor de mai sus si in conformitate cu prevederile
art, 5, alin. (1), lit. d, art. 7, alin. (2) si art. 69 alin. (1), alin. (2), alin. (4) din Legea nr.273/2006, privind
finantele publice locale:

> art. 5, alin.(1) Veniturile bugetare locale se constituie din:... lit. d) donatii gi sponSorizari.

> art. 7, alin. (2) Veniturile bugetare nu pot fi afectate direct unei cheltuieli bugetare anume,
cu exceptia donatiilor si  sponsorizarilor, care au stabilite destinatii  distincte.

> art. 69, alin. (1) Institutiile publice mai pot folosi pentru desfagsurarea activitatii lor bunuri
materiale si fonduri banegti, primite de la persoane juridice §i fizice sub forma de donatii si
sponsorizari, cu respectarea dispozitiilor legale.

» art. 69, alin. (2) Fondurile bdnesti acordate de persoanele juridice i fizice, primite in
conditiile alin. (1), in situatia institufiilor publice finantate integral de la buget, sunt varsate
direct la bugetul local din care se finanteazd acestea. Cu aceste sume se majoreaza
veniturile si cheltuielile bugetului local, iar fondurile respective se vor utiliza cu respectarea
destinatiilor stabilite de transmitator.

> art.69, alin. (4) Bunurile materiale primite de institutile publice in conditile alin.(1) se
inregistreaza in contabilitatea acestora.
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- De asemenea potrivit prevederilor art. 4, alin (1), lita si litb din Legea nr. 32/1994,
privind sponsorizarea, pot fi beneficiare ale sponsorizarii.

> art. 4 alin (1), lit.a) orice persoana juridicé fara scop lucrativ, care desfasoara in Romania
sau urmeazd sa desfasoare o activitate in domeniile: cultural, artistic, educativ, de
invatamant, stiintific - cercetare fundamentala si aplicata, umanitar, religios, filantropic,
sportiv, al protectiei drepturilor omului, medico-sanitar, de asistenta si servicii sociale, de
protectia mediului, social si comunitar, de reprezentare a asociatiilor profesionale,
precum si de intretinere, restaurare, conservare si punere in valoare a monumentelor
istorice;

> art. 4 alin (1), lit.b) institutile si autoritatile publice, inclusiv organele de specialitate ale
administratiei publice, pentru activitatile prevazute la lit. a),

in aplicarea prevederilor legale anterior mentionate, conform art. 5, alin. (1), alin. (2) si alin
(5), din acelasi act normativ precizat mai sus :

» art. 5, alin (1) Sponsorul ori beneficiarul are dreptul sa aduca la cunostinta publicului
sponsorizarea prin promovarea numelui, a marcii sau a imaginii sponsorului.

> art..5, alin. (2) Sponsorul ori beneficiarul este obligat sa aducd la cunostinta publicului
sponsorizarea intr-un mod care s& nu lezeze, direct sau indirect, activitatea sponsorizata,
bunele moravuri sau ordinea si linistea publica.

> art. 5, alin (5) In cadrul activitdtilor de sponsorizare sau de mecenat se interzice ca
sponsorul, mecena sau beneficiarul sa efectueze reclama sau publicitate comerciala,
anterioara, concomitenta sau ulterioard in favoarea acestora sau a altor persoane.

Directia Relatii Publice si Info rmare, structura organizatoricé din cadrul aparatului de specialitate
al Primarului General, are ca obiect de activitate domeniul relatiilor publice si informarea publica.

Potrivit teoriilor din literatura de specialitate, relatiile publice reprezinta diversele activitati si
diversele actiuni de comunicare pe care le intreprinde o organizatie pentru a monitoriza, evalua,
influenta si pentru a corecta atitudinile, opiniile si comportamentele grupurilor sau indivizilor care
constituie publicurile lor. Oricum ar fi denumita functia de relatii publice — comunicare, managementul
reputatiei sau managementul relatiilor — ea este o functie strategica de managementCa functie de
management, relatile publice inseamna responsabilitate si intelegere in stabilirea de politici si n
informare, pentru atingerea celor mai nobile interese ale organizatiei si ale publicurilor ei. Institutul
Britanic de Relatii Publice defineste relatiile publice, concentrindu-se pe reputatie — rezuliatul a ceea ce
faci, a ceea ce spui si a ceea ce spun altii despre tine. In acest sens politica de relatii publice este un
instrument prin care organizatiile pot sistematiza toate activitatile de comunicare pe care urmeaza sale
realizeze.

Informarea publica este exclusiv o functie de comunicare, in timp ce relatiile publice includ si o
functie de management, insemnand plasarea informatiei intr-un mediu de comunicare, reprezentand o
functie a relatiilor publice care implicad diseminarea, prin diversele media selectate, a Linor mesaje
planificate si executate. Cele doua tipuri principale de comunicare sunt publicitatea si inform area publica
si amandoua pot fi folosite cu mai multe tipuri media.

Relatiile publice folosesc mai multe tipuri de publicitate in diferite formate, ceea ce fnseamna ca
practicienii de relatii publice trebuie s& stie cum sa elaboreze, sa plaseze si sd evaluez€ textele de
publicitate, crearea celor mai multe mesaje publicitare de orice fel — anunturi de interesS public sau
mesaje comerciale.
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PRIMARIA MUNICIPIULUI BUCUREST!
Directia Generala Operatiuni

Directia Relatji Publice si Informare

Despre mesajele care nu sunt publicitate se spune de obicei c& sunt informare publica — sub
forma de stire sau de informatie despre organizatie. Confuzia dintre publicitate si informarea publica
este naturald, pentru ca nu exista limite clare intre cele doua. Principala distinctie dintre cele doua este
de ordin economic, publicitatea are propriul ei spatiu si propriul timp in media tiparite si electronice,
acel spatiu sau timp fiind de vinzare, pentru care se plateste. Informarea publica poate ajunge direct la
audiente sau poate fi trimisa prin media de masa si/sau specializate.

Luand in considerare prevederile art. 40, din Anexa nr. 3 la H.G.M.B nr. 174/06.08.2010, prin
care s-a aprobat Regulamentul de Organizare si Functionare a Directiei Relatii Publice si Informare,
potrivit carora:

» Directia Relati Publice si Informare:“Gestioneaza relatia institutiei cu cetatenii si alte
organizatii, care interfereaza in activitatea Jor cu obiectul de activitate al municipalitatii si
participd la asigurarea comunicarii inteme si externe a institutiel”.

> Serviciul Relatii cu Cetatenii, structurd organizatorica Directiei Relatii Publice si Informare,
conform art. 41, pct.10 din Anexa nr. 3 la H.G.M.B nr. 174/06.08.2010: “Participé la
realizarea materialelor informative (pliante, fluturasi), privind activitatile de interes public, pe
care apoi le distribuie persoanelor care apeleaza a serviciile institutier”.

» Serviciul Dispecerat, Comunicare, Audiente, structura organizatoricd a Directiei Relatii
Publice si Informare, conform prevederile Art. 43 pct.13 din Anexa nr. 3 la H.G.M.B nr.
174/06.08.2010: “Elaboreaza “materiale pentru campaniile institutiei de informare a
publicului pe probleme de interes cetdtenesc”.

Tinand cont de cele prezentate, in vederea eficientizarii activitatii si asigurarii unui serviciu public
stabil si profesionist in interesul colectivitatilor locale, in domeniul relatiilor publice si informariii publice,
coreland cu principalul obiect de activitate al Directiei Relatii Publice si Informare, activitatea de relatii
publice si informare publica, in interpretarea mai sus expusa, propunem ca viitoarele proiecte de interes
public general produse si gestionate de catre Directia Relatii Publice si Informare, s fie finantate atat
din surse financiare bugetare, cat si din cele extrabugetare, respectiv din donatji si sponsorizari, care se
vor constitui venit la bugetul local al Municipiului Bucuresti, n conditiile legale, respectiv $i adoptarea
unei Hotarari de Consiliu General al Municipiului Bucuresti pentru atragerea de finantari din sponsorizari
si donatii si folosirea finantarilor in dezvoltarea unor proiecte de interes public general, in domeniul
relatiilor publice si informarii publice.

DIRECTOR EXECUTIV,
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COMISIA ECONOMICA, BUGET,
FINANTE

etaj: 4, cam. 3

tel.: 305 55 00 int. 1403, 1404

RAPORT PR, 32?/ DO {2

referitor la proiectul de hotarare pentru atragerea de finantari din
sponsorizari si donatii si folosirea finantarilor in dezvoltarea unor proiecte
de interes public general, in domeniul relatiilor publice si informarii publice

Comisia economica, buget, finante, intrunitd in sedinta din data de
éZ?E:Q(f..ZOQ, a analizat expunerea de motive a Primarului General al
Municipiului Bucuresti si  raportul ~ de specialitate  al Directie]
 GTAEAACE... CPERATIOAT — DR REL POBC H inprITk

in conformitate cu prevederile art. 44 alin. 1 si art. 54 alin. (4) din Legea
'nr.215/2001 privind administratia publica iocal&, republicata, Comisia economica,
buget, finante avizeaza favorabil/nefeverasbittamana proiectul de hotarare pentru
atragerea de finantari din sponsorizari si donatii si folosirea finantarilor in
dezvoltarea unor proiecte de interes public general, in domeniul relatiilor publice
si informarii publice.

PRE$VEDINTI;<%W§ZQ _ SECRETA
BOAJA MINICA™ | TANASE ION GABRIEL
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COMISIA JURIDICA SI DE DISCIPLINA
‘etaj: 4, cam. 3, int. 1407
tel.: 305 55 00 int. 1403, 1404

AVIZ  OR . 9‘“1/&2)0(1

referitor la proiectul de hotarare pentru atragerea de finantari din
sponsorizéri si donatii si folosirea finantarilor in dezvoltarea unor proiecte
de interes public general, in domeniul relatiilor publice si informérii publice

Comisia Juridicd si de Disciplind, intrunitd in sedinta din data de
AT T :., a analizat expunerea de motive a Primarului General al Municipiului
Bucuresti Si raportul de specialitate al Directiei
.........ﬁﬁeﬁ’.ﬁ.\?i...PQ@%:H?’—.E.;..%.__.W%&'-W*% = DIR-GEN. @%f?—ﬁ?'w

In urma dezbaterilor, Comisia hotaraste avizarea proiectului de
“hotarare pentru atragerea de finantari din sponsorizari si donatii si folosirea
finantarilor in dezvoltarea unor proiecte de interes public general, in domeniul
relatiilor publice si informarii publice:

Favorabil

__ SECRETAR, |
MARGARIT NICOLAE SORIN

o
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