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| Preciziri

Prezentul studiu se justificd in situatia in care operatolut care va presta serviciul public de
publicitate si afisaj in municipiului Bucuresti va functiona in conditii de profitabilitate prin

exercitarea unui management performant fird sd_beneficieze de compensatii din partea

Primdriei municipiului Bucuresti pentru realizarea acestui serviciu, asigurind totodati o

sursd financiard suplimentard de alimentare a bugetului local.

Realizarea profitului va trebui sd se facd in conditiile unei fundamentdiri corecte a tarifelor
pentru serviciile si lucrdrile prestate, bazate pe costuri dimensionate economic si pe o marji

de profit cuprinsd intre 3% si 5% din costuri.

Conditiile de realizare a profitului trebuie sd fie reflectate prin criteriile de performantd
8lobala (economice, sociale si de mediu) stabilite de AGA si prin indicatorii de performantd
care vor fi asumati de Consiliul de Administratie al companiei si de echipa manageriald, prin

contractul de mandat al directorului general,

C




CONFORM CU ORIGINA
Cuprins
1. Consideratii generale privind serviciul de publicita $aj in municipiul Bucuresti............ 5
2. Aria de furnizare a serviciului prestat in municipiul Bucuresti.................. erenree et e arannes 7
3. Cadrullegislativ aplicabil..........ooevveemruveerireeeeseeeseeeseessesssess s vevreonan e teas 9
31 LegISIAE PFIMATE coooooeeoeeesetsssss s tnneesssessssss s sssssss e essess s e s oo see oo s eseseeeeeee 9
3.2 LegiSIAtie SCCUNAATA oo essssessnesaoseses s ssssssss s sssees e sseee oo oo oo eeeseeeeeeooe . 12
33 LegISIatie CUNOPEANA........ooveeeoroeves s cesescseceseesssssssssses e sssessosesseeesssse e oo eesesseseeeeoe 12

4. Prezentarea infrastructurii si activititile prestate in cadrul serviciului de publicitate si afisaj
in municipiul Bucuresti.................. rerseresreenans tetesenerenaneeeasseereanenas e b eeneiee it sbte e as e ressnseees 13

5. Motive de ordin economic, financiar, social si de mediu care justifica realizarea serviciului .16

S.1. Motive economico-financiare pentru realizarea serviculti .oooeooosssoooso 16
52 MOtVE SOCIANC eoresertorerrcssie s st ssss s ssesses s seessessmees e es oo ooesos e eseeeesesseeee 18
S5:30 MOUIVE A€ MU oot estssnreesesestsessasssees s seeesesse e s s oe e sessoesesoeseee . 21

Procedura de delegare a gestiunii serviciului publicitate si afisaj...........coevnn.n..... rereressstreneane 25

6
7. Matricea SWOT a delegirii gestiunii serviciului publicitate i afisaj in municipiul Bucuresti34
8

Durata estimati a contractului de delegare........ cevserens errrereieteeaas erteresenanes e cereesenresieens 35
9. Nivelul redeventei............................ et anns e e e sr s sre st s et e s e aesnne .36
10. Matricea riscurilor pentru gestiunea indirecti a serviciului publicitate si afisaj in municipiul
Bucurestic....coeevevveeereerieesteeeeeese e ettt e et eeetr e teeesanneee s nnraeentesotnnensetseesnsnnns 36
11. Concluzii si recomandiri.............. teerereriisre st s ss s anaesaesusnnsesenne e trerenne it st sne e earer se s bbaassananan 40

"



CONFORM CU ORIGINA

1. Consideratii generale privind serviciul de publicitate si afisaj in municipiul

Bucuresti

Publicitatea (sinonim termenului englez advertising) este definitd de Asociatia Americana de Marketing
ca ..Orice formd platita de promovare nonpersonald de idei. bunuri sau servicii. de catre un anuntdtor
fengl.announcer) identificar”. Astazi se poate vorbi despre publicitate ca reprezentand o industrie cu rol
important in economia oricarei tari, ca un domeniu specializat al comunicarii. cu implicatii de ordin
social si nu numai. ca fenomen aflat in continua evolutie. in stransa legatura cu societatea de consum.

in ceea ce priy este aparitia si evolutia publicitatii. exista doi factori principali care au favorizat-o: pe de
o parte. existenta si dezvoltarea activitdtilor comerciale. iar pe de alia parte. aparitia si evolutia
marketingului ca stiinta si ca practicA. Majoritatea lucrarilor care se refera la originile publicitatii
considerd ca aceasta este la fel de veche ca si civilizatia insasi. ridacinile acesteia aflindu-se in
antichitate, fie ci e vorba despre spatiul european, fie de cel extraeuropean.

Deoarece existd mai multe forme si multe utilizari ale publicitatii este dificil sa se faca generalizari
referitoare la calitatile ei distincte ca si competentd a mixului promotional. Totusi pot i remarcate
urmatoarele caracteristici ale acesteia:

Prezentare publicd - publicitatea este un mijloc de comunicare destinat publicului larg.
Caracterul sau public conferd produsului caruia i se face reclami un fel de “legitimatie™ si totodata.
sugereazd cd oferta referitoare la produsul respectiv este standardizatd. Deoarece existd mai multe
persoane care receptioneazd acelasi mesaj. cumpdratorii stiu ca motivele pentru care ei achizitioneaza
produsul este calitatea oferita de produs. iar vanzitorii vor fi intelesi de catre marele public.

Puterea de influentare - reclama e un mijloc de comunicare influent. care permite vanzatorului
sd repete un mesaj de foarte multe ori. De asemenea, ea permite cumparatorului sa receptioneze si sa
compare mesajele venite din partea diferitilor concurenti. Publicitatea pe scara largd facuta de un anumit
vanzator spune ceva pozitiv despre mirimea. puterea si succesul acestuia.

EXxpresivitate sporitd - publicitatea ofera ocazia de a se realiza o prezentare a firmei si a
produselor ei. prin intermediul utilizarii artistice a textului tiparit. in cazul publicitatii outdoor sau in
media scrisd. a sunetului si a culorii. in cazul altor canale de comunicare a publicitatii. Totusi uneori.
expresivitatea acestui instrument publicitar poate slabi mesajul sau poate distrage atentia publicului de la

mesajul lui.
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Caracterul impersonal - publicitatea nu poate fi toy(atj insistentd ca un agent de vanzari al

unei firme. Auditoriul nu se simte obligat si fie atent sau si-i raspunda in vreun fel. Publicitatea este

capabila doar de monolog, nu de dialog cu auditoriul.

Publicitatea outdoor (sau OOH - out of home advertising) este o latura a publicitatii care consta in afisaj

stradal de orice forma: panotaj (mesh. banner. poster. semne stradale etc.). suporturi mobile, tranzit

(autobuze. troleibuze etc.). Publicitatea stradala este cel mai vechi mediu de reclama din Jume.

Studiul efectuat de EUROMEDIA in 2010 a demonstrat ca 84% dintre respondenti au o atitudine

pozitiva fata de publicitatea stradala. 49% dintre respondenti atirmand ¢ un astfel de tip de publicitate a

contribuit la decizia cumpararii unui anumit produs sau serviciu.

Avantajele Qutdoorului:

’
Vg

r

Vg

-

cota ridicatd de public activ:
frecventa de expunere ridicata:

COst per mie scazut:

stimul final in decizia de cumparare:
impact deosebit datorita designului:
expunere 24 de ore din 24:

0 prezentd care nu poate fi evitata:

transmite mesajul catre populatia dintr-o anumita zona geografica.

Dezavantajele Outdoorului:

>

-

nivel scazut al atentiei acordate de catre public (practic face parte din “peisaj™):

timp de expunere foarte scazut:

posibilitati limitate de segmentare a audientei (limitate in general la caracteristici geografice):
eficienta greu de cuantificat a diferitelor amplasamente;

aparitia problemelor legate de panouri amplasate ilegal pe spatiul public (si este dificil de
departajat publicitatea legala de cea ilegala);

existenta problemelor legate de disponibilitatea spatiilor;

costurile inregistreaza o tendinta crescitoare. in special in zona central a orasului:

limitarea in conceperea mesajului: .

datoritd naturii mediului. marketerul poate fi pus in situatia de a negocia cu mai multe firme

pentru a pune la punct o singura campanie in zona central a orasului,

Publicitatea outdoor este recunoscuta pe plan global ca fiind una dintre cele mai creative tipuri de

comunicare. Sgg/gs:%a%}unqiv campanii depinde in mare masura de caracterul succint si de lizibilitatea
. RTINS B S T - . . .
mesajului publicita oa;é‘ce ‘Qm'ala potentiald de expunere este foarte scurtd. de cateva secunde.
T \




CONFORM CU ORIGI

Dincolo de avantajele publicitatii outdoor. Bucurestiul es de mesh-uri. prisme si panouri
publicitare. Nimeni nu stie cu exactitate cate sunt. care sunt amplasate legal si care ilegal. Desi exista
inca din 2013 o lege care interzice amplasarea reclamelor pe spatiile verzi. pe cladirile monument, pe
pasajele rutiere etc.. in Bucuresti sunt sute de astfel de exemple. Dincolo de aspectul haotic pe care il
creaza in oras si "poluarea vizuald" inclusiv a zonelor protejate si a centrului orasului. cea maj
importantd problema este cea legaté de siguranta publica. In Bucuresti sunt zeci de prisme si cuburi. care
nu respecte cerintele de securitate legale si care. la o intensificare a vantului. pot provoca accidente.

Filiala Bucuresti a Ordinului Arhitectilor din Romania a publicat in 2016 un Raport pentru Bucuresti
(https://w Ww.oar-bucuresti.ro/documente/Raportul-pentru-Bucuresti-2016.pdf) in care se aratd ca
publicitutea stradald reprezintd o problema majord a spatiului public bucurestean. Zona istoricd si
cartierele de locuit deopotriva sunt invadate de panowri publicitare purazitare. Publicitutea stradald a
wuns sa acopere arhitectura. sa o obtureze cu mesh-uri supradimensionate si stridente. Bulevardele

reprezentative si arhitectura orasului raman asifel ascunse publicului de ani de =ile.
2. Aria de furnizare a serviciului prestat in municipiul Bucuresti

Bucurestiul este singura capitala din Europa la nivelul careia nu este reglementat si monitorizat serviciul
de ocupare a domeniului public in scopul amplasarii mijloacelor de publicitate si afisaj. Desi, inca din
anul 2002, acest serviciu a inceput si fie legiferat. pana astazi nu a existat o politicd uniforma de
reglementare a acestui domeniu atat la nivelul celor 6 sectoare ale municipiului Bucuresti. cét si la

nivelul institutiilor aflate in subordinea Consiliul General al Muncipiului Bucuresti.

In acest moment, la nivelul municipiului Bucuresti, nicio insititutie a statului nu stie cte panouri
publicitare sunt amplasate, care dintre ele sunt autorizate, cui apartin, cine le exploateazi, ce contracte
de ocupare a domeniului public sunt incheiate, care sunt sumele generate de aceastd activitate (in mass

media se vehiculeazi cifre intre 26 i 28 milioane euro anual). Astfel, in fiecare zi municipalitatea pierde

sume importante din lipsa monitorizarii acestui domeniu de activitate. J
i

Panourile amplasate fara avizele si autorizatiile necesare reprezintd un real pericol atat pentru traficul
pietonal cat si pentru cel al autovehiculelor si afecteazé intr-un mod neplacut imaginea Bucurestiului.
Haosul wenexar_ de pubhcmtea outdoor pe toate arterele orasului afecteaza in primul rand piata libera si
Lonuuam”ala L;[neﬂmd pmden pentru toate companiile specializate in acest domeniu. dar si pentru

munic 1pal :
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Infuzia de panouri neautorizate. pentru care nimenj nu plateste tage icipalitatii sau altor autoritati. a

permis practicarea unor prefuri de dumping pe aceasta piata si a afectat grav dezvoltarea corectd a unui
domeniu care. in orice tara civilizata, reprezintd. pe de o parte. o sursa de venit la bugetul autoritatilor
locale si, pe de alta parte. contribuie la sporirea atractiilor vizuale ale orasului.
In acest moment se estimeaza ca la nivelul capitalei Romaniei sunt amplasati. numai pe domeniul
public. cca. 6.000 ~ 7.000 de suporti publicitari, de diferite dimensiuni care, la un calcul sumar. ar
trebui sa genereze sume importante pentru municipalitate. Din pécate. in realitate acest lucru nu numai
ca nu se intdmpla. dar mai grav de cat atat, nimeni nu stie cui apartin, cine le exploateaza si mai ales
cine raspunde de siguranta multor astfe] de panouri.
Municipalitatea este obligatd si ia masuri ferme si clare pentru reglementarea si monitorizarea
permanenta a acestui domeniu de activitate. dar si pentru inchirierea la justa valoare a domeniului
public.
Singura organizatie care are o situatie centralizati in domeniul publicitatii outdoor din Bucuresti. este
BRAT (Biroul Romén de Audit Transmedia. organizatie non-profit a industriei de media si publicitate
care are ca membri edituri de presa scrisa si online. agentii, regii si clienti de publicitate. difuzori de
presa. companii care detin statii radio. companii de outdoor st alti terti interesati). Potrivit Monitorizarii
Investitiilor in Publicitate realizata de BRAT (2016), in Bucuresti sunt circa 5.000 de reclame stradale
(aici fiind incluse backlit-urile - panouri publicitare cu iluminare din spatele print-ului), bannerele,
prismele. cuburile. panourile. publicitatea de la metrou. din statiile RATB etc).
Cele mai multe reclame stradale sunt in sectorul 1. potrivit Monitorizirii Investitiilor in Publicitate
realizatd de BRAT:

® sectorul I-1.871 reclame stradale.

* sectorul 2- 714 reclame stradale.

® sectorul 3- 702 reclame stradale.

* sectorul 4- 531 reclame stradale.

® sectorul 3- 476 reclame stradale.

* sectorul 6- 763 reclame stradale.
Defalcat pe categorii, situatia la nivelul capitalei este urmatoarea:

v mesh-uri ("pdnze"” uriase ce acopera fatadele cladirilor) - 175 reclame.

v' prisme publicitare de mari dimensiuni. cu trei fete publicitare — 40 bucati.
cub-uri publicitare. patru fete publicitare- 27 bucati.
bgj;}_;__l;___@\g{lblicitare de mari dimensiuni- 9 bucati.

' E?acﬂit-{ui«fﬁéuouri publicitare)- 2.520 bucati (de regula au doua fere).
- b
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v city light (panouri publicitare de dimensiuni meds fhate. aflate de régulé in zona
intersectiilor sau a aliniamentelor stradale. cu doua fete) — 440 bucati.
city light bus shelter (reclame luminoase din statiile RATB. cu doud tete)- 840 bucati

v" BILLBOARD OOH (panouri de dimensiuni foarte mari. 20 — 40 mp) — 380 bucati.

Cadrul legislativ aplicabil

3.1 Legislatie primara
3.1.1 Lege nr. 31 din 16 noiembrie 1990 privind societatile. republicata in Monitorul Oficial partea l.

(9]

(93]

(V%)

(V%)

L)

[¥9)

nr. 1066 din 17 noiembrie 2004 dandu-se textelor o noud numerotare. cu modificarile si completarile

ulterioare, intrata in vigoare la 17 noiembrie 1990:

2 Lege nr. 273 din 29 iunie 2006 privind finanjele publice locale. publicata in Monitorul Oficial

partea L nr. 618 din 18 iulie 2006. cu modificarile si completarile ulterioare. intrata in vigoare la 01

tanuarie 2007:

3 Legenr. 213 din 17 noiembrie 1998 privind, proprietatea publica si regimul juridic al acesteia. cu

modificarile si completarile ulterioare. republicata in Monitorul Oficial partea I, nr. 123 din 10 iunie

2011. cu modificdrile si completarile ulterioare, intrata in vigoare la 23 ianuarie 1999:

.4 Lege nr. 215 din 23 aprilie 2001 a administratiei publice locale, republicatd in Monitorul Oficial

partea I, nr. 123 din 20 februarie 2007. cu modificarile si completarile ulterioare. dandu-se textelor o

noud numerotare, intratd in vigoare la 23 mai 2001:

1.5 Hotarare de Guvern nr. 246 din 16 februarie 2006 pentru aprobarea Strategiei nationale privind

accelerarea dezvoltdrii serviciilor comunitare de utilitati publice, publicatd in Monitorul Oficial
partea L. nr. 295 din 03 aprilie 2006. cu modificarile si completarile ulterioare. intrata in vigoare la

03 aprilie 2006:;

1.6 Ordonanta Guvernului nr. 71 din 29 august 2002 privind organizarea si functionarea serviciilor

publice de administrare a domeniului public si privat de interes local, publicatd in Monitorul Oficial

partea . nr. 648 din 31 august 2002. cu modificarile si completarile ulterioare. intrati in vigoare la

. 30 septembrie 2002

-7 Hotarare de Guvern nr. 955 din 15 iunie 2004 pentru aprobarea reglementarilor-cadru de aplicare

a Ordonangei Guvernului nr. 71/2002 privind organizarea si funcfionarea serviciilor publice de
administrare a domeniului public si privat de interes local. publicata in Monitorul Oficial partea I. nr.

660 din 22 julie 2004. cu modificdrile si completarile ulterioare. intrata in vigoare la 22 iulie 2004:
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1.8 Ordonanta Guvernului nr. 21 din 30 ianuarie 2002 privind gospodarirea localitatilor u1bane 5i

rurale. publicatd in Monitorul Oficial partea I nr. 86 din 1 februarie 2002. cu modificirile s

completdrile ulterioare. intratd in vigoare la 03 martie 2002

9 Lege nr. 515 din 12 iulie 2002 pentru aprobarea Ordonantei Guvernului nr. 21/2002 privind

gospodarirea localitatilor urbane si rurale. publicata in Monitorul Oficial partea I. nr. 578 din s

august 2002. intratd in vigoare la 03 august 2002;

10 Ordonantd de Urgentd a Guvernului nr. 109 din 30 noiembrie 2011 privind guvernanta

corporativa a intreprinderilor publice. publicata Monitorul Oficial partea I nr. 883 din 14 deCLmbne

2011. intratd in vigoare la 14 decembrie 2011:

11 Hotarare de Guvern nr. 722 din 28 septembrie 2016 pentru aprobarea Normelor metodologice de

aplicare a unor prevederi din Ordonanta de urgentd a Guvernului nr. 109/2011 privind guvernanta
corporativa a intreprinderilor publice, publicata in Monitorul Oficial partea I. nr. 803 din 12

octombrie 2016, intratd in vigoare la 18 februarie 2016

12 Lege nr. 99 din 19 mai 2016 privind achizitiile sectoriale. publicata in Monitorul Oficial partea L

nr. 391 din 23 mai 2016, intrata in vigoare la 26 mai 2016:

13 Lege nr. 100 din 19 mai 2016 privind concesiunile de lucrdri si concesiunile de servicii,

publicata in Monitorul Oficial partea 1. nr. 392 din 23 mai 2016. intratd in vigoare la 26 mai 2016:

14 Hotaréare de Guvern nr. 867 din 16 noiembrie 2016 privind aprobarea Normelor metodologice

de aplicare a prevederilor referitoare la atribuirea contractelor de concesiune de lucrari si concesiune
de servicii din Legea nr. 100/2016 privind concesiunile de lucrari si concesiunile de servicii.
publicata in Monitorul Oficial  partea I. nr. 985 din 7 decembrie 2016. intrata in vigoare la 07

decembrie 2016:

A5 Lege nr. 101 din 19 mai 2016 privind remediile i caile de atac in materic de atribuire a

contractelor de achizitie publica. a contractelor sectoriale si a contractelor de concesiune de lucriri si
concesiune de servicii, precum si pentru organizarea §i  funciionarea Consiliului National de
Solujionare a Contestatiilor. publicata in Monitorul Oficial al Romdniei partea 1. nr. 393 din 23 mai

2016, intrata in vigoare la ,26 mai 2016:

16 Lege nr. 98 din 19 mai 2016 privind achizitiile publice, publicata in Monitorul Oficial partea 1.

nr. 390 din 23 mai 2016, intrata in vigoare la 26 maj 2016:

17 Hotérdre de Guvern nr. 395 din 02 iunje 2016 pentru aprobarea normelor metodologice de

aplicare a prevederilor referitoare la atribuirea contractului de achizitie publicd acordului-cadru din
Legea nr. 98/2016 pmmd achizitiile publice. publicata in Monitorul Oficial partea L. nr. 423 din 06

iunie 2016. mnata m vmoére}a 06 iunie 2016: L/

#0 -

/f’i%/




I

(VS

(93]

[¥P]

(W9

(93]

(%]

(3]

(V)

[}

B

—

—

—_—

CONFORM CU ORIGINALUL

18 Lege nr. 228 din 4 julie 2007 pentru aprobarea Ordonantei dgfurgemfa a Guvernului nr. 302006

privind functia de verificare a aspectelor procedurale aferente procesului de atribuire a contractelor
de achizitie publica. publicata in Monitorul Oficial partea L nr. 471 din 12 ijulie 2007. intratd in

vigoare la 15 julie 2007:

19 Ordonantd de Urgentd a Guvernului nr. 30 din 12 aprilie 2006 privind functia de verificare a

aspectelor procedurale aferente procesului de atribuire a contractelor de achizitie publica. publicata

in Monitorul Oficial partea 1. nr. 365 din 26 aprilie 2006. intratd in vigoare la 30 junie 2006:

.20 Ordonantd de Urgentd a Guvernului nr. 19 din 7 martie 2009 privind unele mésuri in domenjul

legislatiei referitoare la achizitiile publice, publicatd in Monitorul Oficial partea 1. nr. 156 din 12

martie 2009. intratd in vigoare la 12 martie 2009:

21 Ordonanta de Urgentd a Guvernului nr. 13 din 20 mai 2015 privind infiintarea. organizarea si
functionarea Agentiei Nationale pentru Achizitii Publice. publicata in Monitorul Oficial partea L. nr.

362 din 26 mai 2015. intrata in vigoare la 26 mai 2015:

22 Ordonantad de Urgenta a Guvernului nr. 38 din 19 septembrie 2016 pentru modificarea si

completarea unor acte normative cu impact asupra domeniului achizitiilor publice, publicatd in

Monitorul Oficial partea 1. nr. 738 din 22 septembrie 2016, intrata in vigoare la 22 septembrie 2016:

23 Hotdrare de Guvern nr. 1705 din 29 noiembrie 2006 pentru aprobarea inventarului centralizat al

bunurilor din domeniul public al statului. publicata in Monitorul Oficial partea I. nr. 1020 din 21

decembrie 2006. intratd in vigoare la 21 decembrie 2006:

.24 Ordonantd de Urgentd a Guvernului nr. 195 din 22 decembrie 2005 privind protectia mediului.

cu modificdrile i completarile ulterioare. publicata in Monitorul Oficial partea I. nr. 1196 din 30

decembrie 1995. intratd in vigoare la 29 ianuarie 2003

25 Lege nr. 50 din 29 iulie 1991 privind autorizarea executarii lucririlor de constructii. republicata

in Monitorul Oficial partea I. nr. 487 din 31 mai 2004. cu modificarile si completarile ulterioare.

intratd in vigoare la 07 august 1991:

26 Lege nr. 10 din 18 ianuarie 1995 privind calitatea in construciii, republicata in Monitorul Oficial

partea L. nr. 765 din 30 septembrie 2016. cu modificarile si completarile ulterioare, intrata in vigoare

la 24 ianuarie 1995:

27 Ordonanta Guvernului nr. 63 din 30 august 2001 privind infiintarea Inspectoratului de Stat in

Constructii - LS.C.. publicatd in Monitorul Oficial partea L. nr. 536 din 01 septembrie 2001, cu

modificarile si completarile ulterioare. intrata in vigoare la 01 octombrie 2001:

28 Ordonand de; Urgenta a Guvernului nr. 195 din 12 decembrie 2002 privind circulatia pe
N e

> Y
drumurile -publi eptblicatd in Monitorul Oficial partea L. nr. 670 din 03 august 2006. cu
. P \

modificarile st o
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3.1.29 Lege nr. 185 din 25 iunie 2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de ﬁﬂblici‘tate.
publicata in Monitorul Oficial partea I. nr. 405 din 05 tulie 2013, intrata in vigoare la 08 julie 2013

3.1.30 Lege nr. 334 din 17 iulie 2006 privind finanfarea activitatii partidelor politice si a campaniilor
electorale. publicata in Monitorul Oficial partea [. nr. 632 din 21 julie 2006. intrata in vigoare la 20
august 2006:

3.1.31 Lege nr. 115 din 19 mai 2015 pentru alegerea autoritatilor administratiei publice locale, pentru
modificarea Legii administratiei publice locale nr, 2152001, precum si pentru modificarea si
completarea Legii nr. 393/2004 privind Statutul alesilor locali. publicata in Monitorul Oficial partea
[. nr. 349 din20 mai 2015. intrata in vigoare la 23 mai 2015;

3.1.32 Lege nr. 227 din 8 septembrie 2015 privind Codul fiscal publicat in Monitorul Oficial partea I.

nr. 688 din 10 septembrie 2015. intrata in vigoare la 01 ianuarie 2016.

3.2 Legislatie secundara

3.2.1 Hotardre CGMB nr. 133 din 11 aprilie 2017 privind infiintarea societatii pe actiuni Compania
Municipala Publicitate si Afisaj Bucuresti SA;

3.2.2 Anexa la Hotdrdre CGMB nr. 133 din 1] aprilie 2017 privind infiintarea societdtii pe actiuni

Compania Municipala Publicitate si Afisaj Bucuresti SA;

(V¥

2.3 Hotarérile CGMB aplicabile. alte documente legislative. reglementari si hotarari ale autoritatilor

deliberative ale Municipiului Bucuresti;

I

2.4 Ordin al ministrului finantelor publice nr. 1718/2011 pentru aprobarea Precizarilor privind
intocmirea si actualizarea inventarului centralizat al bunurilor din domeniul public al statului.

publicat in Monitorul Oficial nr. 186 din 17 martie 2011. intrat in vigoare la 17 martie 2011:

(U]

2.5 Ordinul ministrului lucrarilor publice, transporturilor si locuintei nr. 1568 din 15 octombrie
2002. pentru aprobarea reglementarii tehnice ..Ghid privind elaborarea devizelor la nivel de categorii
de lucrdri si obiecte de constructii pentru investitii realizate din fonduri publice”, indicativ P 91/1-
02:

3.3 Legislatie europeani

-

351 Directiva 2014/23'UE a Parlamentului European si a Consiliului European din 26

februarie 2014 privind atribuirea contractelor de corncesiune;

-

332 Directiva 201424'UE a Parlamentului European si a Consiliului European din 26
februarie 2014 privind achizitiile publice si de abrogare a Directivei 2004:18.CE.
[

—

atia
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Transpuse in legis]
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®* Legeanr. 982016 privind achizitiile publice. publicatd in M.O. nr. 390;'23.05.2U’1_6; o

* Norme de aplicare: Hotardrea Guvernului nr. 395/2016. publicatd in Monitorul Oficial partea |
nr. 423:/06.06.2016:

* Legea nr.99:2016 privind achizitiile sectoriale. publicata in M.O. nr. 390/23.05.2016:

* Norme de aplicare: Hotararea Guvernului nr. 394/2016. publicatd in Monitorul Oficial partea |.
nr. 423.06.06.2016:

* Legea nr. 10072016 privind concesiunile de lucrari si concesiunile de servicii, publicatd in
Monitorul Oficial al Romaniei partea I, nr. 392/2016:

* Legea nr. 101/2016 privind remediile si caile de atac in materie de atribuire a contractelor de
achizitie publica, a contractelor sectoriale si a contractelor de concesiune de lucriri si concesiune
de servicii. precum si pentru organizarea si functionarea CNSC. publicatd in Monitorul Oficial al

Romaniei nr. 393/2016.

4. Prezentarea infrastructurii si activititile prestate in cadrul serviciului de

publicitate si afisaj in municipiul Bucuresti

in conformitate cu obiectivele prezentate anterior. Compania Municipala Publicitate si Afisaj Bucuresti
SA va presta urmatoarele activitati :

o administrarea in mod unitar a tuturor spatiilor de publicitate de pe domeniul public al
municipiului Bucuresti. conform Regulamentului local pentru autorizarea. construirea si
amplasarea mijloacelor de publicitate. pentru a se asigura ca exercitarea activitatii de
amplasare a mijloacelor de publicitate pe respectivele spatii si a activitatilor de expunere
a reclamelor derulate de agentii economici se vor face. atit cu respectarea conditiilor
legislatiei in domeniu, cat si cu ésigurarea unui cadru construit coerent, armonios. sigur si
sandtos. pentru protectia valorilor mediului natural si antropic. pentru prezervarea calitatii

peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitatii in constructii.

Obiectivul gestiunii serviciului public de administrare a bunurilor publice pentru activitati de publicitate
si afisaj il constituie:

a) inventarierea tuturor amplasamentelor si a mijloacelor de publicitate existente pe

domeniul publie. si*pridat al municipiului Bucuresti pe care sunt montate diverse mijloace de
. "
. Ia

publicitate; ~
. /(/'

- ( \
= G
N :

IL




CONFORM CU ORIGINALUL

b) identificarea/stabilirea zonelor de publicitat domeniul public si privat al
municipiului Bucuresti;

c) stabilirea amplasamentelor si a pachetelor de amplasamente pentru derularea
activitatilor de publicitate standard. publicitate prin orice tip de proiecte speciale si publicitate pe
mobilier urban:

d) identificarea modalitatii de ocupare a amplasamentelor (inchiriere. concesiune.
asociere in participatie) de catre agentii economici in functie de pachetele de publicitate stabilite:

¢) inchirierea unor spatii de publicitate stradala si spatii de afisaj stradal pentru
publicitatea temporara:

f) aprobarea amplasarii. executdrii lucrarilor. mentinerii mijloacelor de publicitate.
respectiv desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de
sustinere in raport cu pamantul:

g) gestionarea spatiilor de afisaj in mod unitar $i asigurarea unui control strict privind
protectia mediului. conservarea calitdtii peisajului $i repectarea reglemenférilor privind calitatea
in constructii:

h) protectia si conservarea mediului natural $1 construit, precum si a monumentelor s

siturilor istorice i arhitectonice, in conformitate cu reglementdrile legale in vigoare.

Compania Municipala Publicitate si Afisaj Bucuresti SA va derula urmatoarele activitati principale:

» administreaza spatiile de publicitate de pe domeniul public al municipiului Bucuresti.
conform .Regu]amentului local pentru autorizarea. construirea si amplasarea mijloacelor
de publicitate si, in acest sens. deruleaza urmatoarele activitayi:

* asigura delimitarea zonelor de publicitate.

® identifica amplasamentele unde se pot monta diversele mijloace de publicitate. in
functie de zonele respective.

* stabileste pachete de amplasamente pentru derularea de publicitate standard.

* stabileste pachete de amplasamente pentru derularea de publicitate atipica
(proiecte speciale).

® stabileste pachete de amplasamente pentru derularea de publicitate pe mobilierul

urban (statii de calatori dotate cu suporturi publicitare etc.).

* identificd modalitatea de ocupare a amplasamentelor de catre agentii economici
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élor de publicitate pe terenurile

» gestionaza si realizeaza serviciile de amplasare a mij
proprietate publicd a municipiului Bucuresti.

~ asigurd conectivitatea la utilitatile publice a mijloacelor de publicitate amplasate de catre
agentii economici cu care are incheiate contractele in baza cirora sunt amplasate
respectivele mijloace de publicitate. dacad este cazul, prin emiterea unui aviz necesar
racorddrii la utilitatile publice.

» monitorizeaza mijloacele de publicitate amplasate de catre agentii economici cu care are

incheiate contractele in baza carora sunt amplasate respectivele mijloace de publicitate.

in conformitate cu legislatia in vigoare. prin care se exercitd competentele si atributiile autoritatilor
administratiei publice ale municipiului Bucuresti §i care transpun in practica politicile si strategiile
adoptate la nivelul Consiliului General al Municipiului Bucuresti si/sau al consiliilor locale ale
sectoarelor Municipiului Bucuresti, printre activitatile Compania Municipald Publicitate si Afisaj
Bucuresti SA se regasesc si urmatoarele:

a) inventarierea $i evidenta patrimoniului public aferent serviciului:

b) administrarea. gestionarea §i exploatarea eficienta a patrimoniului public specific

infrastructurii edilitar-urbane pentru activitati de publicitate si afisaj:

¢) elaborarea politicilor i strategiilor cu privire la infiinfarea. organizarea si funcfionarea

serviciului si a infrastructurii adecvate pentru publicitate si afisaj:

d) elaborarea programelor de dezvoltare si modemizare a infrastructurii edilitar-urbane aferente

serviciilor de publicitate si afisaj:

¢) elaborarea normelor i regulamentelor privind administrarea. gestionarea si exploatarea

bunurilor publice din patrimoniul public si privat al Municipiului Bucuresti pentru destasurarea

activitafilor privind publicitatea si afisajul.
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5. Motive de ordin economic, financiar, social si de mediu “care - justifica

realizarea serviciului

5.1. Motive economico-financiare pentru realizarea servicului
Realizarea serviciul de publicitate si afisaj in municipiul Bucuresti prin intermediul Companiei

Municipale Publicitate si Afisaj Bucuresti SA. in calitate de operator. determind urmitoarele avantaje

economice si financiare:

o Pentru PMB - potrivit art. | lit. f din OG nr. 64/2001 actualizatd, municipalitatea este
beneficiard a minimum 50% virsaminte la bugetul local din profitul net
realizat de catre Companiei Municipale Publicitate si Afisaj Bucuresti SA;

- delegarea de gestiune pe o durati mai lunga permite realizarea de investitii
semnificative ca valoare si importanta de citre operator care pot conduce la
cresterea productivitatii muncii si scaderea preturilor‘tarifelor;

- posibilitatea renegocierii preturilor/tarifelor pentru activitatile/lucrarile
prestate de operator in functie de fluctuatia preturilor resurselor disponibile pe
piatd;

- posibilitatea diminudrii platilor catre operator in perioada urmétoare in cazul
nerealizarii unor lucrari la termenele stabilite in contractul de delegare si in
conditiile de calitate necorespunzatoare, ceea ce obliga operatorul la o
respectare foarte riguroasi a contractului:

- eficientizarea utilizarii fondurilor publice;

- PMB define controlul, interventia directs si imediata asupra activitagilor
companiei;

- realizarea activitatilor aferente seviciului in regia proprie a operatorului
elimind procedurile lungi si costisitoare necesare procedurilor de licitatii
pentru externalizarea/subcontractarea acestor activitati;

- prin contractele de mandat, Consiliul de Administratie impune criterii de
performanta atdt membrilor C.A., cét si conducerii executive, contractele de
mandat fiind incheiate intre CGMB si membrii Consiliului de Administratie;

- prin instrumentele specifice guvernarii corporative, se asigura conditiile
monitorizarii in timp real a evolutiei indicatorilor de performanta, atit ai
serviciului cat si ai conducerii companiei;

- CGMB poate impune adoptarea de masuri pentru perfectionarea servicialui

BN . L . .
&reiﬁowo‘%{qbux la cresterea eficientei si calitatii activitatilor de publicitate si

\,
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Compania municipald va trebui sd practice preturi‘tarife care sa ofere un raport optim calitate‘pret.

Strategia preturilor trebuie sd fie flexibila. tindnd cont de moditicarile care pot interveni in cererea si
oferta pe piata a acestor servicii.

in conditiile in care se preconizeaza o modificare semnificativa a regimului taxelor (moditicarea Codului
fiscal). precum si a regimului privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate (modificarile
aduse Legii nr. 18572013 privind autorizarea si amplasarea mijloacelor de publicitate si elaborarea si
aplicarea Regulamentului  local de publicitate) se estimeaza ¢a se va restringe numarul de
amplasamente pe care se vor putea amplasa mijloace de publicitate.

Piata serviciilor de publicitate si afisaj in municipiul Bucuresti este semnificativa ca volum si
diversitate. Cliemii potentiali ai companiei sunt societati din domeniul publicitatii outdoor. Compania
municipald va administra toate amplasamentele de pe domeniul public pe care se vor putea monta
diferite tipuri de mijloace de publicitate.

De asemenea. preturile/tarifele privind chiria/utilizarea folosirea amplasamentelor de catre operatorii de
publicitate vor putea fi influentate de numarul restrins al acestora. Tarifele/preturile mai mari ale
companiei municipale vor determina cresterea preturilor practicate de cétre operatorii de publicitate fata
de clientii beneficiari finali ai reclamelor, astfel este posibil ca in primul an compania sa se confrunte cu
venituri mai mici ca urmare a redirectiondrii bugetelor de publicitate outdoor catre alte medii (internet.
radio. tv, presa scrisa).

Bugetul initial estimat al companiei in primele sase luni de activitate se prezintd in tabelul 1.

Tabel 1 Buget initial estimat
BUGET VENITURI DE CHELTUIELI

Sintezdi

Primele 6 luni de activitate

Surse de finantare

Venituri din contracte 883.200 lei
Imprumuturi 2.737.691 lei
Total surse de venit : : 3.620.891 lei
Cheltuieli dé startup v
Achizitii - dotari si echipamente ! 427.712 lei
i Cheltuieli de natura administrativa 6 luni ‘ 247.634 lei |
f CheItuiel:a'\xcieﬁal‘ii}'iza@ 6 luni ‘l 1.854 144 Iei j
[ Ch‘_eltu’llu;i,eaﬁ\ng\{aré{\\ji publicitatea 6 luni | 42.000 lei 3
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Alte cheltuieli si cheltuieli neprevazute 6 luni ’ 166.200 lei

Total cheltuieli de startup '~ .

Sursa: Compania Municipald Publicitate st Afisaj Bucuresti SA: Business Plan

Investitiile absolut necesare in realizarea si dezvoltarea servicului de publicitate si afisaj trebuie sa aiba
ca obiect un program de gestiune a bazei de date care si cuprindd tipul si numarul de amplasamente
unde se pot monta diversele mijloace de publicitate pe zonele de publicitate.

in perspectiva, investitiile trebuie sa vizeze cresterea numarului de amplasamentele unde se pot monta
diversele mijloace de publicitate. in functie de zonele de publicitate si stabilirea pachetelor de
amplasamente pentru derularea serviciilor de publicitate standard. atipica (proiecte speciale), pe

mobilierul urban (statii de cilatori dotate cu suporturi publicitare etc).

o ammeste |7

Apreciem ci existd suficiente avantaje de naturi economici si financiard pentru autoritatea
publici locald care justifici realizarea serviciului de publicitate si afisaj si delegarea gestiunii
acestuia Companiei Municipale Publicitate si Afisaj Bucuresti SA. Compania isi va asuma in
totalitate responsabiltatea realizirii serviciului in conditii de profitabilitate, asigurind surse

financiare suplimentare de alimentare a bugetului municipalititii.

W
9

Motive sociale

Atat publicitatea cdt §i relatiile publice joaca un rol tot mai important in viata sociala. fiind indisolubil
legate de comunicarea de masa, al carei impact atdt asupra individului cat si a societdtii in ansamblu,
sunt binecunoscute. Ele sunt expresii ale unor paradigme economice. sociale si chiar politice si se

bucurd de sprijinul unui aparat teoretic din ce in ce mai sofisticat. Publicitatea si relatiile publice au

imprumutat si adaptat cu succes concepte, teorii si tehnici din stiingele sociale si in special din sociologia’

opiniei publice. psihologia aplicata, antropologie. management. retorica si analiza statisticd. Acestea se
folosesc “de instrumente teoretice care le permit sa analizeze §i sa infeleaga individul in relagiile sale cu
propriile dorinte si motivagii. in interacfivnile sale cu ceilalyi din societate. in percepid pe care o ure
asupra mijloacelor de comunicare si a modurilor Jde reprezentare d acestora” . (Guyot, 1992)

Daca la inceput publicitatea lucra mai mult intuitiv. informativ. bazandu-se pe geniul unor creativi de
exceptie. tendinta actuald c,ng\d\e a se baza din ce in ce mai mult pe cercetare. Obiectivul este de a face

din publicitate mai_degraba o Hpyestifie” decdt un “joc al intdmplarii”. de a aborda consumatorul in
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lumina unor “tehnologii de comunicare™ fundamentate stiinific. bazate pe un aparat conceptual-solid si

o abordare strategica.

Desi la prima vedere publicitatea pare a tine mai degraba de marketing (deci de stiinjele economiei)
decat de sociologie sau psihologie — asa cum afirma chiar unii autori de marca — cum ar fi P. Kotler si
W. Mindak (1978) - tot mai mulji specialisti in domeniu apreciazi ca publicitatea se revendicd mai
degraba din sociologia comunicarii §i din psihologia aplicata.

Prin efectele pe care publicitatea si relaiile publice (datorita faptului ¢a sunt vehiculate de mass media)
le au asupra individului §i structurilor sociale. acestea au devenit factori care influenteaza semnificativ
viata sociald. inducand chiar schimbari majore. Astfel, in (drile dezvoltate economic. nici o decizie
politica sau sociala importantd nu este luata fird consultarea specialistilor in comunicare si fari a se avea
in vedere efectele asupra opiniei publice.

Cum influenteaza publicitatea obicieiurile de achizitionare ale consumatorilor? La aceasta intrebare a
incercat GfK Romédnia sd gaseacd raspuns. prin doua studii la nivelul anului 2011. realizate pentru
[Qads - un studiu in panelul online pé 500 de respondenti si un studiu Omnibus pe 1000 de persoane.
Conform studiului. 78% dintre locuitorii din mediul urban declard ca au preluat comportamente din
reclame, 73% preludnd cuvinte, expresii si glume folosite in reclame - un comportament intalnit mai
degraba la barbati si la tinerii cu varstele cuprinse intre 15-24 de ani. Totodata. 36% dintre respondenti
consuma un produs asa cum este recomandat sau aritat in reclama sau se comportd in acelasi fel cum o
faceau si personajele din reclama. Persoanele cu educatie superioard sunt mai deschise la mesajele
comportamentale din reclame si afirma in mai mare masurd ¢a au consumat un produs asa cum era
consumat in reclame.

Originalitatea §i mesajul reclamei sunt mai apreciate de persoanele cu studii superioare. De asemenea.
povestea reclamei este mai importantd pentru tinerii cu varste cuprinse intre 18-24 ani si mai putin
importantd pentru persoanele mature (45-35 ani), probabil mai preocupate de beneficiile concrete ale
produsuliui.

Reconectarea publicitatii roménesti la cea internationala s-a produs la inceputul anilor '90. odati cu
aparitia primelor agentii de publicitate. Prima agentie de publicitate din Roménia a fost Centrade.
infiintatd in mai 1990. iar primele contracte de publicitate au fost bartere de media. Au urmat apoi
Graffiti Advertising Agency. infiintatd in 1991. care a pomit ca agentie de intermediere de media (media
broker) oferind si servicii de creatie.

Omniprezenta mass-mediei face ca nimeni si nu poata scdpa de influenta publicitagii. Rod al unor
intense studii demografice. psihografice. geografice. comportamentale. publicitatea modeleaza modul de
a intelege viata, luﬁféf@ﬁ)};{{ig\e‘\istemé in special in privinta motivatiilor. criteriilor de selectare sia

comportamentului, 1 Tg act indirect. dar puternic. asupra socIetatii.
p 5 < f /
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Functiile publicitatii al caror rol esential este de a informa si de/a convinge potentiafil tlient sa
achizitioneze. in conditiile concurentei acerbe. publicitatea illég@cé tot mai mult sa seduci. cultiviand
orgoliul. stimuland nevoi artificiale si prezentand realitatea intr-o maniera care il face pe consumator si
aleagd mai devreme si mai mult decat trebuie.
Literatura de specialitate consemneaza ca principale functii ale publicitatii:

» functia de comunicare, de informare si transmiterea de informatii:

» functia economica:

»~ ftunctia sociala:

» functia politica;

» functia persuasiva:

» functia culturala.
Functia sociala deriva din faptul ca publicitatea este unul din factorii care influenteaza semnificativ atit
indivizii. cét si institutiile sociale. Indivizii primesc prin intermediul publicitatii, pe ldnga informatia de
tip comercial. si o cantitate imensa de ~Informatie tacuta” privind regulile sociale generale acceptate.
atitudini, roluri. Astfel. publicitatea ofera modele de comportament social. Ea mareste gradul de
integrare sociald prin oferirea de modele de valori de comportament validate de citre comunitate.
creeaza noi moduri de viata, faciliteaza raspandirea unor valori universale sau specifice anumitor spatii
culturale.
Publicitatea faciliteaza, de asemenea. disimularea rapida a ideilor noi si a inovaLii]Vor tehnice. de care
profitd ulterior intreaga societate. Publicitatea este acuzata adesea ca influenteaza in mod negativ
indivizii si societatea prin faptul ¢a determina sau alimenteazi conﬂmte sociale, poate produce frustrari
sau chiar resentimente, creeaza false nevoi sau genereaza confuzie.
Privit ca mijloc transmitere a mesajului in spatiul public, afisajul este decisiv pentru reusita actiunilor
publicitare. Agentiile de publicitate care folosesc comunicarea publicd in strategiile de marketing
imping lucrurile la extrem pentru captarea atentie si introducerea mesajelor fira a pune pe primul plan
securitatea cetatenilor si normele legale privind afisajul publicitar, electoral sau orice alta forma de
afisaj’reclama. inclusiv cele referitoare la amplasarea firmei la locul de desfisurare a activitatii
economice.
In prezent. verificarile privind respectarea normelor legale privind afisajul publicitar. afisajul electoral si
orice alta forma de afisaj/reclama. inclusiv cele referitoare la amplasarea firmei la locul de desfisurare a
activitatii economice sunt realizate de Serviciul control disciplina In constructii. serviciu organizat in

cadrul Politiei locale a municipiului Bucuresti (SPLMB).  SPLMB este organizat in cadrul Directiei

Generale de Politie Lmalé sy(‘emlol care este o institutie publicd de interes local. cu personalitate

P/‘\n\l G.A

juridica in submdmp( neral. Conform raportului de activitate al Directiei generale de

A

j /é/ P
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politie locald si control privind principalii indicatori de performanta inregistrati in perioada 01.01 -

30.09.2017 (comparativ cu anul 2016). in anul 2017 au fost desfiintate un numar de 32 de structuri
publicitare. in crestere cu peste 50% fatd de anul 2016. cand au fost inregistrate un numar de 21 de
astfel de cazuri.

In consecinta. din punct de vedere social. publicitatea si afisajul stradal au implicatii in ceea ce priveste
mesajul transmis cdtre populatie precum si asupra suportului publicitar. astfel ca asigurarea securitatii

populatie trebuie privita si din punct de vedere psiho-sociologic.

5.3. Motive de mediu

Activitdtile propuse a se desfdsura in cadrul serviciului vor trebui sa respecte normele in vigoare privind
protectia mediului. Nu pot fi identificati factori de mediu care sa poatd fi influentati negativ in mod
direct de cétre serviciul prestat. Cu toate acestea, trebuie tinut-cont de impactul materialelor si a materiei
prime utilizate in fabricarea echipamentelor publicitare care vor fi folosite de Compania Municipala
Publicitate si Afisaj Bucuresti SA si de impactul acestora asupra mediului. atdt la momentul fabricarii
lor, dar si dupa finalizarea ciclului de viatd al acestora (ciclu nu foarte lung (inand cont de industria
publicitard). cand practic ajung un deseu, cu multiple posibilitati de reciclare. Pe langa aceste posibile
impacturi mai exista un alt impact care nu tine de mediul inconjurdror, ¢i de mediul construit, prin
gradul de poluare al mediului construit, deci al mediului in care omul trdieste zi de zi.

Poluarea vizuald inseamna prezenta in cdmpul vizual a unor implanturi create de om. aflate in
dizarmonie cu peisajul si promovind mesaje cu caracter excesiv. depresiv sau subversiv. Doar
interventiile umane in peisaj pot avea caracter vizual nociv. Dizarmonia cu peisajul (natural sau
artificial) poate aparea la diferite nivele: dimensional. formal. cromatic si textural. Dizarmonia
dimensionala se refera la plasarea de elemente artificiale de dimensiuni mult superioare dimensiunii de
baza a majoritatii elementelor indigene sau pasului ritmului vizuat al zonei. De exemplu. un banner urias
care acoperd in intregime un bloc cu zece etaje polueazi zona caracterizati de dimensiunile ferestrei ca
element vizual de baza. Un efect nociv il are si un panou publicitar plasat la marginea unei paduri si care
are o lungime mult mai mare decat trei-patru distante dintre doi copaci aldturati. distanta dintre doi
copaci tiind pasul ritmului vizual.

Dizarmonia formala vizeaza prezenta unor elemente artificiale de forme \izual-dure precum patrate,
dreptunghiuri sau stele intr-un peisaj caracterizat de forme vizual-moi. cum sunt formele naturale.
respectiv rotunjite. Diz.armonia_gromalicé se referd la contrastul puternic si nejustificat estetic dintre

culorile implanturilor. artificiale éi‘thorile ambientului. In mediul urban. dizarmonia cromatica se
ot —f N
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intdlneste in zonele rezidentiale unde culorile vii ale afiselor pub re. concepute spééieﬂbemm a
atrage privirea. sunt in contrast cu culorile palide, odihnitoare ale cladirilor.

Poluarea vizuala se adauga celorlalti factori poluanti si incepe si fie tot mai mult o problema. Unele
state au inceput deja sa lupte impotriva poluarii vizuale prin intermediul unei legislatii corespunzitoare.
multe ajungand sa duci adevarate razboaie juridice si administrative cu firmele care nu renunta la
reclamele care sufocd zidurile. fatadele magazinelor sau autobuzele. ajungind si fie agasante si
obositoare.

Orasul Beijing este unul dintre pionierii acestui efort concertat de eliminare a publicitatii stradale ilegale
si de limitare a celei aprobate. Noi reguli din metropola chineza cer ca orice firma sau organizatie sa isi
prezinte mai intai proiectul de reclama stradala unei comisii pentru aprobare. Reclamele ilegale sunt
distruse daca nu obtin aprobari.

in unele state ale Americii existd legi care limiteaza numarul de rclame stradale si dimensiunile acestora
in functie de spatiul si numarul de case in zona. Sunt limitate drasnc si dimensiunile maxime ale
panourile de reclama, cele gigantice din trecutul recent riscand sa fie in scurt timp doar o amintire. Cand
companiile mai mari sau mai mici s-au unit impotriva acestei decizii, argumentul legal si oficial a fost ¢
este suficient in acest caz criteriul estetic, iar noua lege nu afecteazid in nici un fel drepturile
proprietarilor.

in Marea Britanie - si in multe alte parti ale Europei - opinia publica este de parere ca publicitatea poate
fi facuta in mai multe feluri. iar cre esterea sau scaderea cifrei de afaceri nu depinde direct de
dimensiunile §i numarul reclamelor. mai ales a celor stradale.

In Cehia. datorita cresterii rapide a numarului de reclame de neon si firme Juminoase de tot felul. a fost
necesard adoptarea unei legi care sa limiteze efectele unei alte forme de poluare vizuala. cea luminoasa.
Adversarii acestui tip de poluare sustin ca datorita cresterii numarului spatiilor iluminate exterior din
surse artificiale, este tot mai greu sa se ajunga la un echilibru, starea de spirit a cetatenilor, dar si a
faunei (pasari in special, dar si insecte) fiind profund afectata.

Poluarea cu plastic si produse chimice. Banner-ul, mesh-ul si baccklit-ul sunt materiale
plastice produse din doi compusi chimici: poliester si vinil. Ceea ce ofera rezistentd materialului este
tesdtura din poliester de tip matrice. Vinilul se foloseste in stare lichida si este alcatuit dintr-o serie de
produse chimice, in principal clorura de vinil si un plastifiant. Plastifiantii sunt utilizati ca agenti de
dedurizare care ofera flexibilitate adaugatd. pot fi monomerici sau polimerici. Utilizarea plastifiantilor
de tip polimeric confera produsului finit o mai buna rezistentd in timp fata de cei de tip monomeric

{(aproximativ 1 an). N
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Backlit film este un film de poliester transparent cu un strat mat pe spate care contribuie la.abtinerea,

unui contrast foarte mare si o definitie foarte buna a culorii. Aplicatiile cele mai comune ale backlit
filmului sunt: casete luminoase, display-ere iluminate din spate.

Toate aceste sunt personalizate prin utilizarea de cerneluri rezistente pe baza de solvent sau pe baza de
apd (mai rar deorece sunt mai putin rezistente la intemperii). Pe pietele actuale de cerncala pentru
sisteme digitale. vopselele pe baza de apa si pigmentii sunt materiale care au devenit proeminente si
reprezintd aproape 100% din cerneala folosita in toata lumea. Sistemele de cerneala bazate pe vopsea si
cele bazate pe pigment sunt apoase. adicd sunt pe baza de apa. Neprotejate. aceste sisteme de cerneala
pot f1 folosite pentru printuri indoor. Pentru aplicatiile outdoor sau pentru a creste durabilitatea printului.
acesta trebuie laminat. Din motive de costuri si posibilitafi tehnologice. majoritatea imprimantelor de
format mare folosesc cerneala pe baza fie de vopsea. fie de pigment, in special pentru printuri outdoor.
Pentru acestea din urma se utilizeazi si cerneala UV. Cerneala UV este compusad din oligomeri
(poliesteri uretan si poliesteri epoxy. dar mai ales poliesteri acrilici); monomeri foarte lichizi (in general
acrilici) care actioneaza ca agenti de diluare pentru a reduce vascozitatea; pigmenti care actioneaza ca si
culori: diversi aditivi (stabilizatori, agenti thixotropici. corectori de tensiune a suprafete. etc.) si
fotoinitiatori. '

Ce se intdmpla cdnd toate aceste materiale nu mai sunt utilizate? Poliesterul este un produs chimic
format din numeroase molecule de ester. iar vinilul este un radical organic. nesaturat. obtinut prin
indepartarea unui atom de hidrogen din molecula etilenei. Pe scurt. bannerele publicitare contin
substante chimice care in timp se infiltreaza in sol. In plus. numarul acestor materiale publicitare este
foarte mare. iar durata lor de viatd - foarte scurta. Ideal ar fi ca bannerele sa fie reciclabile.dar
momentan nu avem aceasta solutie in Romania.

Policlorura de vinil contribuie la poluarea aerului atunci cind deseurile ajung in inceneratoare.
Principalul risc pentru mediu se datoreaza deversarilor accidentale prin patrunderea rapida in atmostera.
prin evaporare. Din aceastd cauza, poluarea solului si a apelor de suprafata si subterane este putin
probabila. n aer, substanta ca atare. se descompune in cateva zile cu formare de compusi cu risc ridicat
pentru om. animale si plante. In contact cu suprafetele incélzite se autoaprinde. iar contactul cu flacira
deschisa produce explozii puternice. Vaporii de clorura de vinil formeaza cu aeru) amestecuri explozive
detonante, in anumite condifii.

Majoritatea materialelor polimerice (numite in limbajul comun plastice) sunt derivate
petrochimice. insd unele sunt partial naturale. Relativ ieftine. usor de realizat. versatile. durabile 5
rezistente la apd. aceste materiale sunt folosite in absolut doate domeniile si au inlocuit treptat
materialele tradi{ionagf:({eﬂm‘&meta]. sticla, fibre naturale. piele etc.) in foarte multe cazuri. Afecteaza
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marea majoritate vine de la produse de unica (sau redusa) folosghtd, pe€ care oamenii le utilizeazd si le

arunca in mai putin de un an de la producerea lor.

Materialele plastice elibereaza chimicale periculoase in sol. dupa care ajung in panza freatica s

pot afecta speciile care consuma apa. S-a demonstrat ca substantele respective afecteazi negativ si

germinarea semintelor. lucru care, ultimativ. poate ajunge si afecteze si plantele salbatice. dar S
culturile. Similar. substante periculoase sunt eliberate din plastice in rduri. lacuri, mari si oceane.
afectdnd multe specii de animale. pasari si pesti. Pericolul creste odata cu fragmentarea acestora —
pentru ca multe bucati mici sunt ingerate si au un impact negativ asupra proceselor naturale care au loc
in organism. Biodegradarea (de catre microorganisme). atunci cand are loc, elibereaza metan — un gaz
cu puternic efect de sera care isi aduce contribuia la incalzirea globala.

Evident. ciclul negativ nu se opreste aici. pentru ca toate procesele de mai sus ajung sa afecteze si
sanatatea omului. direct sau indirect. lar la asta se mai adaugd si uratirea mediului in care traim - uratire
pe care o putem observa usor pe strazile oraselor noastre, in parcuri si spatii verzi. dar si pe malul apelor
sau la munte,

Cernelurile pe bazd de solventi - sunt cerneluri cu rezistentd mare la expunere outdoor (panilas
ani). dar au la bazi amestec de pigmenti organici sau anorganici, risini, solventi si aditivi. Solventii
contin etanol. acetat de etil, propanol etc. . ca atare trebuiesc luate masuri specifice pentru depozitarea
deseurilor provenite de la utilizarea acestor vopseluri. Tehnicile de imprimare serigraficd si
tampograficd UV sunt considerate tehnici de imprimare prietenoase cu mediul. deoarece cernelurile UV
nu contin solventi,

Managementul deseurilor. Conform reglementarilor UE cat si celor nationale. recuperarea
deseurilor reciclabile reprezinta o prioritate aflata inaintea eliminarii prin depozitare. Masurile necesare
trebuie sa genereze cea mai eficientd metoda de recuperare si reciclare, tinand cont de tipurile de
deseuri, de sursele de deseuri si de compozitia diferita a deseurilor.

Cea mai mare parte a produselor din plastic sunt obtinute din petrol. o resursa naturala limitata.
Materialele publicitare outdoor sunt si ele un consumator al acestei resurse. in prezent, exista peste 40
de tipuri de plastic. fiecare cu o compozitie chimica si cu proprietati diferite care le fac potrivite pentru o
anumitd utilizare.

Reciclarea produselor uzate si a deseurilor de materiale publicitare care sunt fabricate din plastic
contribuie la conservarea resurselor de petrol. in scopul reciclarii. deseurile de ambalaje din plastic
trebuie colectate separat in containere dedicate si. conform legislatiei pot fi amestecate doar cu deseuri
din metal. Dupa colectare. separare de metal si compactare. deseurile de materiale publicitare din plastic
sunt transportate peﬁtlxpvg\casa,l\e si reciclare. Deseurile din plastic sunt sortate pe compozitii si culori si
apoi sunt mécinatéf jmlﬂq}e{;ate si transformate in fulgi sau granule,
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| La ora actuald la nivelul serviciului din cadrul PMB care se ocu;@vpﬁblicitatea si afisajul pe domeniul |

public al municipiului Bucufe§ti nu au existat preocupari pe linie de protectie a mediului. Ca atare este-
absolut necesar ca Compania Municipala Publicitate si Afisaj Bucuresti SA sa facd propuneri concrete
in acest sens, atdt pe linie directd de protectia mediului prin utilizarea unor materiale cit mai putin’
nocive si prietenoase cu mediul, dar si pe linie de reciclare a deseurilor de materiale plastice provenite
de la dezafectarea instalatiilor publicitare. Este totodati necesari o strategie coerentd, adecvati
politicilor CGPMB de reducere a efectelor asupra mediului in general si, in special, pe de o parte, de
imbunitatire a reciclarii deseurilor din materiale plastice, iar pe de alti parte, de asanare a municipiului

Bucuresti de poluarea vizuald, din ce in ce mai prezent si mai inconfortabila pentru cetatenii orasului.

6. Procedura de delegare a gestiunii serviciului publicitate si afisaj

Serviciile de administrare a domeniului public sunt definite si reglementate de O.G. nr. 71/2002 privind
organizarea i functionarea serviciilor publice de administrare a domeniului public si privat de interes
local. cu moditicarile si completarile ulterioare.

Potrivit de art. 2 lit. a, acestea sunt definite ca reprezentand ..totalitatea actiunilor si activitatilor edilitar-
gospodaresti prin care se asigurd administrarea. gestionarea si exploatarea bunurilor din domeniul public
si privat al unitatilor administrativ-teritoriale, altele decit cele date. potrivit legii. in administrarea altor
servicii publice locale™ |

Serviciile de administrare a domeniului public si privat sunt destinate satisfacerii unor nevoi ale
comunitdfii locale. contribuie la ridicarea gradului de civilizatie §i confort al acestora si grupeaza
activitati edilitar-gospodaresti i actiuni de utilitate si interes public focal.

Pe de altd parte, in baza prevederilor Legii nr. 2152001 a administratiei publice locale. organizarea si
reglementarea serviciilor de administrare a domeniului public si privat constituie dreptul exclusiv al
autoritdtilor administratiei publice locale.

fn exercitarea acestui drept. Consiliul local are posibilitatea de a adopta hotdrdri care sa asigure
functionarea corespunzitoare a serviciilor de administrare a domeniului public si privat al unitatii

administrativ-teritorfale,y / ;
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Potrivit prev. art. 10 din OG nr. 71/2002. gestiunea serviciilor ministrare a domeniului public si
privat se poate organiza in urmatoarele modalitati:
a) gestiune directi;

b) gestiune indirecta sau gestiune delegata.

Pentru exploatarea eficienta a activitagilor edilitar-gospodaresti care compun serviciul de administrare a
domeniului public si privat. autoritatea publica locala raspunde direct de organizarea, finantarea.
gestiunea si controlul activitatii. avand insa posibilitatea de a incredinta sarcinile si responsabilitaile
proprii cu privire la gestiunea propriu-zisi a serviciului si administrarea infrastructurii necesare. unor
operatori prestatori de servicii de administrare.

Activitatile se pot transmite spre administrare. gestiune si exploatare. fie unui compartiment din aparatul
propriu de specialitate sau unui serviciu public infiintat in subordinea autoritaii publice. cum este cazul
gestiunii directe. fie unui operator socictate pe actiuni cu capital al unitatii administrativ-teritoriale.
infiinjatd de autoritatile administratiei publice locale, cum este cazul gestiunii indirecte (art. 12 din OG
nr. 71/2002).

Conform Art. 12 din OG nr. 71/2002:

‘ “(1) In cazul gestiunii indirecte sau gestiunii delegate, autoritatile administratiei publice locale pot apela
pentru realizarea serviciilor la unul sau la mai mul{i operatori carora le incredinteaza. in totalitate sau
numai in parte. in baza unui contract de delegare a gestiunii, sarcinile si responsabilitatile proprii cu
privire la gestiunea propriu-zisa a serviciilor. precum si la administrarea si exploatarea infrastructurii
edilitar-urbane necesare realizarii serviciilor.

(2) Gestiunea indirectd sau gestiunea delegatd se realizeazi prin intermediul unor operatori

furnizori/prestatori de servicii de administrare a domeniului public i privat. care pot fi:

a) societdti comerciale pe actiuni cu capital al unititilor administrativ-teritoriale. infiintate de autorititile

administratiei publice locale:

b) societati comerciale pe actiuni cu capital privat, intern sau extern:

¢) societdli comerciale pe actiuni cu capital mixt, public si privat.”

Infiintarea Companiei Municipale Publicitate si Afisaj Bucuresti SA are un scop de interes public. in
conformitate cu prevederile art. 36. alin. (1). alin. (2) lit. d) si alin.7 lit. a) din Legea nr. 213:2001
privind administratia publica locala. cu modificarile st completdrile ulterioare. Conform acestui articol

36 - Sectiunea a 2-a Atributiile consiliului local:
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(1) Consiliul local are inifiativa si hotdrdste. in condigiile legil. in toute problemele de jnreres local. cu
excepfia celor care sunt date prin lege in competena altor autoritdti ale udminis[/'a(iehi publice locale
sau centrale.

(2) Consiliul local exercitd urmdtoarele categorii de atribuii: [...]

dj atribufii privind gestionarea serviciilor furnizate cdtre cetdgenis [...]

(6) In exercitareu atribugiilor prevazute la alin. (2 lit. d), consiliul local:

a) usigurd. potrivit competentelor sale si in condifiile legii. cadrul necesar pentru furnizarea

servicitlor publice de interes local privind: [...]

8. situariile de wrgenya:

9. protectia si refucereq mediului: [ ...]

11. dezvoltarea urbanda. [ ...]

16. activitdtile de administratie social-comunitara:

17, locuinjele sociale si celelalte unitdyi locative uflate in proprietatea unitdtii administrativ-teritoriale
sau  administrared sa; [...]

19. alte servicii publice stubilite prin lege.

In_conformitate cu prevederile art. 45, alin. 6 din Legea nr. 215/2001 a administratiei publice locale,

republicatd. cu modificirile si_completdrile ulterioare. studiul de oportunitate _insotit de intreaga

documentatie va f1 prezentat spre dezbatere si aprobare CGMB.

CGMB poate decide in baza studiului de oportunitate daca va asigura serviciul de administrare a
domeniului public si privat prin forfe proprii prin gestiune directa sau daca va delega responsabilitatea

prestarii serviciului unui operator prin delegarea gestiunii. in baza unui contract de delegare.

Inditerent de modalitatea de gestiune adoptata. gestiune directa sau delegata. activititile specifice
componente ale serviciilor de administrare a domeniului public si privat sunt organizate si se
desfasoari pe baza regulamentului serviciului si a caietului de sareini, aprobate prin hotirire a
CGMB. in conformitate cu regulamentul-cadru, respectiv cu caietul de sarcini-cadru. elaborate de
AMRSP.

fn ceea ce priveste bunurile prin intermediul carora sunt furnizate prestate activitatile Companiei
Municipale Publicitate §i Afisaj Bucuresti SA. acestea pot fi date in administrare si exploatare sau puse
la dispozitie si exploatate. in baza hotdrarii de dare in administrare. 'respecti\ in temeiul Legii nr.
213/1998 privind proprietatea publica i regimul juridic al acesteia. cu modificarile si completarile
ulterioare. Ordonantei Guvernului nr. 212002 privind gospoddrirea localitafilor urbane si rurale. Legii
nr. 2732006 privind ﬁg@hﬁl‘e/pub‘lice locale. cu modificarile si completarile ulterioare. Hotararii de

Guvern nr. 1705 din 2 nbfie 2006 pentru aprobarea inventarului centralizat al bunurilor din
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domeniul public al statului. Hotararii de Guvern nr. 76/2011 privind n 1/arel Hotararii Guvernufui

nr. 1705/2006 pentru aprobarea inventarului centralizat al bunurilokdin-domeniul public al statului si
Ordinului Ministrului Finantelor Publice nr. 1718/201] pentru aprobarea Precizarilor privind intocmirea

si actualizarea inventarului centralizat al bunurilor din domeniul public al statului.

infiintarea Companiei Municipale Publicitate si Afisaj Bucuresti SA este justificata de Legea nr.
273/2006. privind finangele publice locale. care prevede la art. 33;

[T (2) Autoritdfile deliberative pot hotéri asupra participdrii cu capital sau cu bunuri. in numele Si
in interesul colectivitdtilor locale pe care le reprezintd. la constituirea de societdti comerciale sau lu
infiinarea unor servicii de interes public local ori juderean. dupd caz. in conditiile legii. Autoritarile
deliberative pot hotdri uchizitionarea, in numele Stoin interesul colectivitatilor locuale pe care le
reprezintd. de actiuni la societdyile la a cdaror constituire au participat cu aport de capital sau in naturd
$i pot majora sau diminua capitalul social al acestora, in conditiile legii.

Cadrul legal este definit de normele de drept enumerate mai sus, la care se adaugd Ordonanta de Urgenta
a Guvernului nr. 109 din 30 noiembrie 2011 privind guvernanta corporativi a intreprinderilor publice.

publicata Monitorul Oficial partea I, nr. 883 din 14 decembrie 2011,

Apreciem ci fata de normele legale enumerate mai sus. gestiunea indirecta a serviciului de publicitate si
afisaj se poate face fir a se publica anuntul privind delegarea serviciului pe SEAP. fara licitatie publica.
in temeiul art. 36 din Legea 100/2016 privind concesiunile de tucriri $i concesiunile de servicii.
publicatd in Monitorul Oficial partea I, nr. 392 din 23 mai 2016 si a urmatoarelor texte de lege
enumerate in continuare. pe care le invocim in sprijinul sustinerilor noastre:
Legislatia europeani

3.1. Directiva 2014/23/UE a Parlamentului European si a Consiliului European din 26 februarie
2014 privind atribuirea contractelor de concesiune;

3.2. Directiva 2014/24/UE a Parlamentului European si a Consiliului European din 26 februaric
2014 privind achizitiile publice si de abrogare a Directivei 2004/18 'CE.

Transpuse in legislatia nationala prin:

= Legeanr. 98/2016 privind achizitiile publice. publicata in M.O. nr. 390/23.05.2016:

* Norme de aplicare: Hotardrea Guvernului nr. 395/2016. publicata in M.O. nr. 423/06.06.2016:

* Legeanr. 992016 privind achizitiile sectoriale, publicata in M.O. nr. 390/23.05.2016:

* Norme de aplicare: Hotararea Guvernului nr. 3942016, publicata in M.O. nr. 423.06.06.2016:

= [egea nr. 100{{0 l‘.{)‘:}}r&g‘\nd concesiunile de lucrdri si concesiunile de servicii. publicatd in

\ N
Monitorul Ofici orfidaiei nr. 392/2016:
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* Legea nr. 10172016 privind remediile si caile de atac in materie de atribuire a comrac‘te[or de
achizitie publica. a contractelor sectoriale si a contractelor de concesiune de lucrari si concesiune
de servicii. precum si pentru organizarea si functionarea CNSC. publicatd in Monitorul Oficial al
Roméniei nr. 393/2016.

Normele de drept comunitar se aplica direct. chiar daci nu ar fi transpuse in legislatia nationala. adica
orice persoana fizicd si‘sau juridica a unui stat membru al Uniunii Europene beneficiaza de toate sursele
dreptului comunitar. Principiul aplicabilitatii directe este unul dintre cele mai importante principii de
drept comunitar si prevede calegislafia europeana confera cetatenilor si persoanelor juridice din statele
membre drepturi si obligafii pe care le pot invoca in fata tribunalelor nationale si comunitare. Altfel
spus. nu numaj instituiile europene si statele membre sunt afectate direct de dreptul comunitar. ci si

cetdtenii si persoanele juridice.

Principiul a fost adoptat in urma demersurilor Curtii Europene de Justitie. care. in pofida opozitiei unor
state membre. a stabilit in Cazul 26/62. Van Gend & Loos. aplicabilitatea directd a intregului drept
comunitar. Principiul aplicabiliti{ii directe are o semnﬁ'tca;ie deosebita, deoarece apara drepturile
cetatenilor §i consolideaza locul dreptului european in cadrul dreptului national’.

Directivele 2014/23/UE" si 2014/24/UE® includ gestiunea indirectd ca noud modalitate. respectiv
atribuirea directd a contractului de delegare a gestiunii serviciilor de administrare a domeniului public si
privat al UAT operatorilor “in house”, care duce la largirea sferei modalitatilor de delegare a serviciilor
de administrare a domeniului public si privat al UAT. gestiunea indirectd fiind o forma a gestiunii
delegate in care UAT/ADI atribuie in mod direct, fira licitagie. contractul de delegare a gestiunii

serviciilor de administrare a domeniului public si privat al UAT operatorilor ..in house™.

Operatorii ..in house™ sunt societati comerciale infiinfate si controlate de UAT. In reglementarea
curopeand se cumuleazd functia de operare indeplinitd de societatea comerciala careia i se deleaga in
mod direct gestiunea serviciilor de administrare a domeniului public si privat al UAT, cu functia de

reglementare indeplinita de autoritatile deliberative ale UAT.

Trebuie precizat faptul ca asigurarea unui control al operatorului ..in house™ similar celui exercitat
asupra propriilor servicii (ca parte a aparatului administrativ). presupune, in mod cumulativ. indeplinirea
condiiiilor de control asupra acestei intreprinderi si inlaturarea posibilitatii operatorului respectiv de a

avea o orientare spre piatd si o marji de autonomie care ar periclita controlul exercitat de UAT.

C Emilian CIONGARU (20105 Aplicabilitatea directa a dreptidui comuinar curopean. Analcle Universitinit " Constantin
Brancusi” din Targu Jiv. Seria Stiinge Juridice. N 4 2070
TDIRECTD {2014 23 UE APARLAMENTULUT EUROPEAN ST 4 CONSILIULUT din 26 tebruaric 2004 privind arrifuirea
contractelor de concesiune AN
TDIRECTI L 2014 24LE 4 P.IRL!‘/[;%"Y;( LULEUCROPEAN §1 4 CONSILIULLUT G 25 1 braric S0l privind achizipiile
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Conditiile de control prezuma existenta unui contro} al operatorului ..in house™ similar celui exercitat

asupra propriilor servicii.

Mentiondm ca operatorul ..in house™ este o societate comerciala care presteazi activititile economice
corespunzatoare serviciilor de administrare a domeniului public si privat al UAT delegate. fiind

inevitabila orientarea acestuia spre piata.

Gestiunea delegata a serviciilor de administrare a domeniului public si privat al UAT implica punerea la
dispozitia operatorilor a sistemelor de administrare a domeniuluj public si privat al UAT aferente
serviciilor delegate. precum si dreptul si obligatia acestora de a administra si de a exploata aceste

sisteme.

Mentiondm ca prin Legea nr. 174/2017 privind aprobarea Ordonantei de urgentd a Guvernului nr.
58/2016 pentru modificarea si completarea unor acte normative cu impact asupra domeniului achizitiilor
publice. in vigoare de la 21 iulie 2017. s-a aprobat Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 58 din 19
septembrie 2016 pentru modificarea si completarea unor acte normative cu impact asupra domeniului
achizitiilor publice, publicata in Monitorul Oficial al Romaniei. Partea I. nr. 738 din 22 septembrie
2016, cu urmatoarea modificare: la articolul i1 punctul 27, articolul 32 se abrogd.

Ca urmare nu mai este nevoie de notificarea Consiliului Concurentei, in contextul in care avizul acestuia
nu mai este necesar pentru delegarea gestiunii  prin atribuire directa unui operator infiintat de
Municipiul Bucuresti prin CGMB.

Dacd analizam HCGMB nr. 133 din 11 aprilie 2017 privind infiintarea Conﬁpaniei Municipale
Publicitate si Afisaj Bucuresti SA. raportat la prevederile legislatiei specifice aplicabile. observam
urmatoarele:

# Conform art. 36 din Legea nr. 100/2016", gestiunea indirecta se realizeaza prin intermediul unor
operatori de drept public sau privat. astfel cum sunt definiti in acelasi act normativ. dar cu
anumite exceptii privind delegarea/concesionarea serviciului unei societati comerciale infiintate
de UAT:

Extras LEGE 100 19/05/2016 a concesiunilor de servicii
Articolul 36

4 e A - ) . , .
LEGE 100 19.05/2016 a concesiunilor de servicii rranspune prevederile art. 3085, 11 13- ]9 22226 2% 3] 34

tay

6. 35 -
HA3 A8 3 din Direeriva 2014 23 UE 4 Parlamentuini European si a Consiludui din 26 ibhruarie 2014 privind
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st pargial prevederile art. A2 K- T 0020020 29 2000303337 4 10 siA3din Divectiva 2004 23 U F 2 Parlameniiisi
;i .

) {
European si g (’mzsi'/![ﬂzu'./)\\f"&
LoorTmA a




CONFORM CU OR!G%B%‘«

(1) Prezenta lege nu se aplica contractelor de concesiune atribuite de o entitate contractantii in
sensul art. 10 alin. (1) lit. a) unei persoane juridice de drept privat sau de drept public, in cazul in

care sunt indeplinite, cumulativ, urmdtoarele conditii:

@) entitatea contractantd respectivd exercitd asupra persoanei Jjuridice in cauzd un control
similar celui pe care il exercitd asupra propriilor departamente sau servicii:

b) mai mult de 80% din activitdfile persoanei juridice controlate sunt efectuate in vederea
indeplinirii sarcinilor care ii sunt incredintate de cdtre entitatea contractantd respectiva care o
controleazd sau de cdtre alte persoane juridice controlate de respectiva entitate contractantd;

¢) nu existd participare privatd directd la capitalul persoanei Juridice controlate, cu excepfia
participatiilor care nu ofera controlul sau dreptul de veto, dar a cdror existentd este necesard
potrivit dispozitiilor legale, in conformitate cu tratatele, si care nu exercitd o influentd

determinantd asupra persoanei juridice controlate.

(2) In sensul alin. (1) lit. a), se considerd cd entitatea contractantd in sensul art. 10 alin. (1) lit. ay
exercitd asupra unel persoane juridice un control similar celui pe cure il exercitd usupra propriilor
departamente sau servicii, atunci cdnd exercitd o influenta determinantd atir asupra obiectivelor
strategice. cdt si usupra decizitlor importante ale persounei juridice controlate: un astfel de control
poute fi exercitat §i de o altd persoand juridicd. ea msdsi controlatdd in acelasi mod de cdre entitatea
contractantd respectivd.

(3) Excepfia prevazutd la alin. (1) se aplica si atunci cdnd o persoand juridica controlard. care are
calitatea de entitate contructantd in sensul art. 10 alin. (1) 1it. ). atribuie o concesiune de luerdri sau o
concesiune de servicii entitagii contractunte care o controleazd sau wnei alte persoane juridice
controlute de uceeasi entitate contractuntd. cu condifia sd nu existe participare privatd directd la
capitalul persoanei juridice careia i se atribuie concesinea de lucrdri sau concesivnea de servicii. cu
exceplia participatiilor care nu ofera controlul sau dreptul de vero, dur a cdror existentd este necesard
potrivit dispocifiilor legale. in conformitate cu ratatele, si care nu exercitd o influentd determinantd
asupra persoanel juridice controlate.

(4) Prezenta lege nu se aplicd nici contractelor de concesiune atribuite unei persoane juridice de drept
privat sau de drept public de catre o entitate contractantd in sensul art. 10 alin. (1) lit. a) care nu
exercitda asupra acelei persoane juridice un control in sensul alin. (1), i cazul in care swit indeplinite.
cumudativ. wrmdroarele condirii:

@) entitaled contractanta in sensul art. 10 alin. 11 lit. ay exercitd in comun cu alte entitdi contractante

asupra persoanel juridice in cauza un control similar celui pe care il evercitd asupra propriilor

¢
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by mai mult de 80% din activitdile respectivel persoane juridice sunt efectuate in vederca indeplinirii
surcinilor care ii sunt incredintate de catre entitdfile contractunte care o controlea=d

sau de catre alte persoane Juridice controlate de uceleasi eLIar contractante:

©) muexistd participare privatd directd la capitalul persoanet juridice controlate. cu exceptiu
participatiilor care nu ofera controlul sau dreprul de veto, dur a cdror existentd este necesard potrivi
dispozitiilor legule. in conformitate cu tratatele. Stocare nuexercita o influenta determinanid asupra
persoanei juridice controlute.

[-]

Articolul 117

La data intrarii in vigoare a prezentei legi se ubroga:

a) Legeu parteneriatului public-privat nr. 178:2010). publicara in Monitorul Oficial al Romdniei. Partea
L onr. 676 din 3 octombrie 2010. cu modificarile si completarile ulterioare:

b) Hotardrea Guvernului nr. “1.2007 pentru aprobarea Normelor de aplicare a prevederilor referitoare
la atribuirea contractelor de concesiune de lucrdri publice si a contractelor de concesiune de servicii
prevazute in Ordonanfa de urgenta u Guvernului nr. 342006 privind atribuirea contractelor de
achizifie publica. a contractelor de concesiune de lucrdri publice si a contractelor de concesiune de
servicii. publicaid in Monitorul Oficial al Romdniei. Partea I nr. 98 din 8 februarie 2007:

¢) orice alte prevederi contrare cuprinse in orice alte acte normative,”

Rezulid ca pentru a fi incredinfat direct de catre Municipiul Bucuresti contractul de delegare a
serviciului de administrare si exploatare a publicitatii si afisajului de pe domeniul public al Municipiului
Bucuresti. fird a se publica anuntul privind delegarea serviciului pe SEAP si fara licitatie publica.
operatorul citre care se incredinteaza serviciul trebuie si indeplineasca CONCOMITENT urmatoarele
conditii:

1. Compania Municipald Publicitate si Afisaj Bucuresti SA si fie o societate infiintata in
conformitate cu prevederile Legii nr. 31/1990 — conditie indeplinita;

2. Compania Municipalad Publicitate si Afisaj Bucuresti SA si desfasoare exclusiv activitayi din
stera furnizarii, prestarii serviciilor de administrare a domeniului public si privat al UAT destinate

satisfacerii nevoilor de interes public general, pe raza de competen{d a Municipiului Bucuresti - conditie

indeplinita:
3. CGMB sa exercite asupra Companiei Municipale Publicitate si Afisaj Bucuresti SA un control
similar celui pe care il exercild asupra propriilor departamente sau servicii - conditie indeplinita:

. Noev _.-\-‘]*‘
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4. mai mult de 80% din activitatile Companiei Municipale Publicitate si Afisaj Bucureét} SA sa fie
efectuate in vederea indeplinirii sarcinilor care ii sunt incredintate de citre CGMB care o controleazi
sau de cdtre alte persoane juridice controlate de CGMB - conditie indeplinita:

5. s nu existd participare privata directd la capitalul Companiei Municipale Publicitate si Afisaj
Bucuresti SA. cu exceptia participatiilor care nu ofera controlul sau dreptul de veto. dar a caror existenta
este necesard potrivit dispozitiilor legale. in conformitate cu tratatele. si care nu exercitd o influenta
determinanta asupra persoanei juridice controlate - conditie indeplinita:

6. s& nu existe participare privata la capitalul social al societaii. acesta fiind detinut in totalitate de
CGMB - conditie indeplinitd dacd ludm in considerare faptul ca Municipiul Bucuresti este asociat unic
si la Service Ciclop SA. deci nu ar exista participare privata la capital al noii societati. iar in final
Municipiul Bucuresti detine tot capitalul social al noii societati.

Societatea Service Ciclop S4 are CUL 11573879 si este inregistrata la registrul Comertului sub nr.
J40/254571999. Din datele comunicate de Oficiul Registrul Comertului se contirma ca Sermvice Ciclop

SA4 are ca actionar unic Municipiul Bucuresti prin CGMB.

in concluzie, sunt indeplinite conditiile previzute de lege pentru delegare prin atribuire directd a
serviciului de administrare si exploatare a serviciului public de publicitate si afisaj in municipiul
Bucuresti, fata de prevederile:

*+ Legii nr. 215 din 23 aprilie 2001 a administraiei publice locale. republicata in Monitorul Oficial
partea L. nr. 123 din 20 februarie 2007. cu modificarile si completarile ulterioare. dandu-se
textelor 0 noud numerotare. intratd in vigoare la 23 mai 2001:

*Legii nr. 273 din 29 iunie 2006 privind finantele publice locale. publicata in Monitorul Oficial
partea I. nr. 618 din 18 iulie 2006. cu modificarile si completarile ulterioare. intrata in vigoare la
01 ianuarie 2007:

* Ordonantei de Urgenta a Guvernului nr. 109 din 30 noiembrie 2011 privind guvernanta
corporativd a intreprinderilor publice. publicatd Monitorul Oficial partea I. nr. 883 din 14
decembrie 201 1. intrata in vigoare la 14 decembrie 2011:

* Legii nr. 100 din 19 mai 2016 privind concesiunile de lucrari si concesiunile de servicii.
publicatd in Monitorul Oficial partea . nr. 392 din 23 mai 2016. intrata in vigoare la 26 mai
2016:

¢ Ordonantei Guvernului nr. 21 din 30 ianuarie 2002 privind gospodarirea localitatilor urbane si
rurale. publicatd ‘i_ritff\@dnitorul Oficial partea I. nr. 86 din 1 februarie 2002. cu modificarile si

completdrile ujteriog
ey
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robarea invemtarului centralizat al

Hotararii de Guvern nr. 1705 din 29 noiembrie 2006 pent
bunurilor din domeniul public al statului. publicatd in Monitorul Oficial partea I. nr. 1020 din 21
decembrie 2006. intratd in vigoare la 21 decembrie 2006:

Ordinului Ministrului Finantelor Publice nr. 1718/2011 pentru aprobarea Precizarilor privind
intocmirea si actualizarea inventarului centralizat al bunurilor din domeniul public al statului.

publicat in Monitorul Oficial nr. 186 din 17 martie 2011. intrat in vigoare la 17 martie 2011.

Matricea SWOT a delegirii gestiunii serviciului publicitate si afisaj in

municipiul Bucuresti

Puncte tari
Incredi ntarea administrarii
necesare pentru publicitate si afisaj din
Bucuresti in responsabilitatea operatorului
delegat.
Mentinerea autoritatii nemijlocite a CGMB
asupra activitatilor delegate.
Reducerea  costurilor din  perspectiva
autoritatii locale prin implementarea unui
management adecvat al costurilor.
Posibilitatea unei gestionari adecvate a
riscurilor de catre autoritatea locala si de
catre operatorul delegat prin- partajarea
acestora si implementarea de masuri de
contracarare a manifestarii lor.
Reducerea poluarii vizuale din Bucuresti
printr-o  politicd coerenta a CGMB.

sustinutd de un serviciu public de calitate.

Amen)ih;ﬁ:’rié. :

Imposibilita.te?at/aﬁt(’)‘f tdhi “pperatorului

spatiilor

Puncte slabe
CGMB. in virtutea exercitarii nemijlocite a
tuturor competentelor si responsabilititilor
care 1i revin potrivit legii cu privire la

furnizarea/prestarea serviciilor de utilitati
publice. respectiv administrarea.
functionarea si exploatarea sistemelor de
utilitdfi publice aferente acestora. isi va
asuma o serie de riscuri de natura
financiard in sustinerea operatorului.
Pe termen scurt sau mediu. costurile de
capital ale operatorului delegat pot fi
semnificative ca volum. in conditiile dotarii
cu echipamente, utilaje. mobilier etc.
specifice activitatii.
Inexistenta unui inventar al spatiilor
publicitare aflate pe domeniul public al
municipiului  Bucuresti si necunoasterea
potentialului economic al acestora.
Oportunititi

Realizarea unei politici ecologice coerente.
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st cresterea costurilor pentru CGMB. pe termen mediu si Iungi- ~-‘a PMB si

e Existenta multor echipamente publicitare. alinierea la politicile ecologice ale Uniunii
unele de mari dimensiuni aplasate pe Europene.
monumente arhitecturale sau istorice sau * Recuperarea integrald a componentelor
pe spatii verzi si scaderea valorii vizuale si reciclabile printr-o  politicd de mediu
turistice a municipiului Bucuresti. coerenta.

e Existenta suporturilor publicitare ¢ Punerea in valoare a potentialului turistic al
amplasate in zone de trafic intens care pot municipiului  Bucuresti. atragerea unui
impiedica atat traficul pietonal cit si buna numar mare de turisti prin crearea unui
vizibilitate a semnelor de ambient placut. natural si ecologic
circulatie/semafoare etc. putind genera * Sistematizare repartizarii suporturilor
incidente si accidente. publicitare la nivelul Bucurestiului cu

» Influente politice. juridice. economice impact asupra bunei exploatari a tuturor
pentru accesul publicitatii  outdoor in zonelor apartinand domeniului public care
arealul arhitecturii stradale si a spatiilor sunt pretabile activitatii de publicitate OOH
verzi aflate in administrarea PMB. o Stabilirea tuturor locatiilor unde se pot

amplasa astfel de suporti. respectand toate

normele legale in vigoare.

8. Durata estimati a contractului de delegare

Durata derularii unui astfel de contract trebuie fixata tindnd cont de necesitatea garantdrii stabilitatii
economice si financiare a operatorului. in asa fel incat sa nu limiteze libera concurentd mai mult decét

este necesar pentru garantarea recuperdrii costurilor asociate investitiilor.

De reguld, durata maxima a unui contract de delegare nu poate depasi timpul estimat in mod rezonabil
necesar operatorului pentru a obtine un venit minim care sa permita recuperarea costurilor investitiilor
efectuate. a costurilor in legaturd cu exploatarea lucrarilor sau a senviciilor. precum si a unui profit

rezonabil.
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Fata de rationamentele juridice ficute in cele ce preced, propunem ca durata contractului si nu |
depidseascd 5 ani, cu posibilitatea prelungirii acestuia in urma renegocierii prevederilor }J
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9. Nivelul redeventei

Conform art. 13 alin. (7) din OG nr. 71/2002 cu modificarile si completarile ulterioare:

"Contractul de delegure a gestiunii serviciilor de administrare a domeniului public si privat cuprinde in

mod obligatoriu:

[..]

g) indicatorii de performanta stabiliti prin caietul de sarcini si regulamentul de serviciu privind

calitatea i cantitatea serviciilor prestate si modul de evaluare a acestora. conditii si garantii;
h) tarifele practicate si procedura de stabilire. ajustare. avizare si aprobare a acestora:
i) modul de tarifare §i incasare a contravalorii serviciilor furnizate/prestate:

i) nivelul redeventelor;

n) conditii privind transmiterea bunurilor la expirarea contractului:

q) clauze privind administrarea patrimoniului public si privat incredintat:

Propunem ca nivelul redeventei care urmeazi si fie plitit de companie citre CGMB si fie stabilit

prin contractul de delegare al serviciului.

Facem precizarea ci in conformitate cu prerogativelor care fi revin, Consiliul General al
municipiului Bucuresti stabileste, prin HCGMB, nivelul redeventei pentru utilizarea

infrastructurii de prestare a serviciului.

10.  Matricea riscurilor pentru gestiunea indirecti a serviciului publicitate si afisaj

in municipiul Bucuresti

Indiferent de forma de gestiune adoptata, activitatile specifice serviciilor de administrare a domeniului
public si privat se organizeazi si se desfisoara pe baza unui caiet de sarcini si a unui regulament de
serviciu, prin care se stabﬂesu m\ elurile de calitate si indicatorii de performanta ai serviciilor. conditiile

"

tehnice, laponuule operators Illl’lg;(}rl precum si modul de tarifare. facturare si incasare a contravalorii

serviciilor rLllnlgatezp EStH e .\ 0, a in (3)). Astfel. exigentele la care trebuie sa raspunda un operatm
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itate?" careia i-a fost incredintata

care functioneazd ca societate pe actiuni infiintata de munici
gestiunea serviciului printr-un contract de delegare. sunt aceleasi & si in cazul unui operator céreia i-a
fost delegat serviciul prin céstigarea licitatiei.

Repartitia riscurilor din punct de vedere al entitatii care isi asuma responsabilitatea pentru eventualele

consecinte ale manifestarii acestora. este prezentata in tabelul urmator.

Tabel 2 Mutricea riscurilor pentru gestiuneu serviciului publicitate si atisaj in municipiul Bucuresti

= b =
= = . =
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Categoria de Descriere Consecinte - R
Ri | ¥ 342 §5
3¢ 2 &2 23
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% =
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Riscuri de planificare si proiectare
Dotarea tehnici  In situatia in care modul de Dotarea tehnica neadecvati a X
neadecvati a atribuire a gestiunii  operatorului poate conduce la
operatorului serviciului se realizeaza prin  sciderea drasticd a calitatii
delegare directa, catre o serviciului si la prestarea
companie  infiintata  de acestuia cu anumite costuri
municipalitate. trebuie si se  supradimensionate
acorde o mare atentie dotarii
tehnice  necesare  pentru
prestarea, in conditii de
eficientd,  eficacitate i
economicitate. a serviciulfui.
Utilizarea de Cresterea costurilor Cresterea  costurilor  de X
materiale de investitionale sau de operare operare/investitionale si in
slabai calitate ca urmare a utilizarii unor anumite situatii. aparitia unor
materiale de calitate blocaje in furnizarea
inferioara. serviciului.  pe  anumite
perioade de timp.
Riscuri de intretinere si operare
Cresterea Cresteri  neprevazute a Cresterea costurilor totale ale X
costurilor cu costurilor cu forta de muncd operatorului.
fortade muncd  ca urmare a deciziilor de
ordin politic sau alte situatii
de conjuncturd.
Costuri de De?sm:a\ cgyfwilor  de Cresterea costurilor totale ale X
i . Al .
intretinere mai - inifetin 1a \ic cele operatorului.
' i




mari decat cele
previzionate

Deteriorarea
spatiilor
publicitare
amenajate

Conditii
nefavorabile ale
mediului
economic pe
plan local

Inflatia

Amenajiri
publicitare
ilegale

Finantare
suplimentara

Indisponibilitate
a PMBdea
finanta serviciul

Modificarea
dobinzilor
bancare

Schimbari
legislative
generale

—
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planificate in BVC
(planificat),
Refacerea spatiilor

publicitare amenajate.

Cresterea costurilor

operatorului.

Veniturile Operatorului si cererea aferenti

Capacitatea  scazutd de
finantare a serviciului din
partea PMB,

Un nivel
inflatiei.

neprevazut  al

Amenajari  si exploatari
ilegale de spatii publicitare
pe domeniul public.

Diminuarea veniturilor
operatorului, ca urmare a
scaderii capacitatii de

sustinere a serviciului din
punct de vedere financiar de
catre PMB.

Afectarea echilibrului
financiar al operatorului.
Reducerea drastica a
veniturilor operatorului.

Riscuri financiare

Este necesara o finantare
suplimentara pentru anumite
costuri  neprevazute. in
vederea asigurarii
continuitatii serviciujui.

Primaria municipiufui
Bucuresti  nu  mai are
capacitatea financiard de a
suporta  serviciul  pentru
asigurarea  unui  nivel
corespunzator de calitate a
serviciului.

Variatiille  dobanzilor pot
influenta pozitiv sau negativ
valoarea finantarilor prin
credite asumate de operator.

in conformitate cu ROF-ul
serviciului  si . cu normele
legate de ajutorul de stat
trebuie stabilite situatiile in
care pot fi acordate finantiri
suplimentare de la bugetul
local pentru  asigurarea
continuitdtii serviciului.

Pot apdrea anumite blocaje in

prestarea  serviciului  sau
calitatea  acestuia  poate
scddea ca o consecinti a
faptului ca serviciul

publicitate si afisaj este
finantat de la bugetul local.

Cresterea sau  diminuarea

Risc legal si de politici a PMB

Legi, ordonante.
reglementari care afecteaza
prestarea serviciului fata de
thgyitiilq actuale.

costurilor cu creditele
angajate de operator.
Exigente noi asupra

modalitagii  de
serviciulul.

prestare  a

X
X
X
X
X
X
X




Schimbiri
politice

Riscuri legate de performanta operatorului in prestarea serviciului

Lipsa definirii si
delimitirii clare
a activitatilor
din cadrul
serviciului

Lipsa
indicatorilor de
performanta ai
serviciului

Externalizarea
masiva a
serviciilor de
amenajare si
intretinere spatii
publicitare, prin
incheierea unor
acorduri-cadru
pe mai multi ani,
cu valori foarte
mari, fird o
analizi
comparativi a
costurilor
acestora

Nefundamentare
a economico-
calitativa a
sumelor pentru
investitii

Anumite schimbari la nivel
politic ce pot influenta
cadrul general de prestare a
serviciului  publicitate i
afisaj.

Lucrarile sau operatiunile
realizate nu  sunt clar
definite  si  descrise. in
vederea delimitarii acestora.

Nu sunt stabiliti indicatori
de performanta care s stea
la baza fundamentarii
solicitdrii de fonduri,
respectiv utilizarii acestora.

Nu sunt stabiliti indicatori
de performanta tehnici si
economici pentru serviciile
externalizate. Contractarea
se face pe termen lung fira
posibilitatea denuntarii
unilaterale  datoritd  unei
calitati scazute a serviciuluj

Documentare sumara,
intocmitd prin completarea
unor formulare de deviz. a
unor planse ale
amplasamentului si schite
sau fotogratii cu mobilierul
stradal.

Fundamentarea sumelor
pentru investitii nu are la
bazd date concrete privind
locatii stabilite pe zone si
adrese precise.

Pr— el
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Modificarea cadrului general
de prestare a serviciului.

Alocarea arbitrard a costurilor
pe activitati.

Utilizarea  ineficientd  a
fondurilor bugetului focal ca
rezultat a costurilor ridicate
ale operatorului in conditiile
in care serviciul public inca
nu se autotinanteaza.
Utilizarea  ineficienta  a
fondurilor bugetului local ca
rezultat a costurilor ridicate
ale operatorului in conditiile
in care serviciul public nu se
autofinanteaza integral.

Utilizarea ineficienta a

fondurilor bugetului local ca
rezultat a costurilor ridicate
ale operatorului in conditiile
in care serviciul public nu se
autofinanteaza integral.

X
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11.Concluzii si recomandiri

In urma analizei optiunilor de gestiune a serviciilor de administrare a domeniului public si privat de
interes local avand ca obiect administrarea. exploatarea si intretinerea spatiilor destinate publicitatii si
afisajului aflate in administrarea Primariei Municipiul Bucuresti a rezultat concluzia de a recomanda
delegarea gestiunii prin negociere directi unui operator cu capital al unititii administrativ-
teritoriale in care se doreste dezvoltarea serviciului. respectiv municipiul Bucuresti. din urmatoarele
motive:

1. CGMB poate atribui direct Companiei Municipale Publicitate si Afisaj Bucuresti SA. companie
infiintata de CGMB. contractul de delegare a gestiunii serviculuj public publicitate si afisaj in
municipiul Bucuresti. in conditiile asigurarii dotarii corespunzatoare a acesteia cu mijloace materiale si
umane. astfel incdt incepand cu 01.01.2018 sa fie capabild sa furnizeze serviciul in Bucuresti.

2. Dotarea tehnica a Companiei Municipale Publicitate si Afisaj Bucuresti SA in calitate de
operator. trebuie sd se realizeze intr-o maniera care sa ii permita acestuia sa obtina licentele si avizele
necesare prestdrii serviciului, pana la momentul incheierii contractului de delegare a gestiunii
serviciului.

3. Analiza informatiilor privind starea actuala a activitatilor de publicitate si afisaj pe spatiile aflate
in administrarea PMB. in corelare cu cerintele tehnice si reglementative privind indicatorii de calitate.
de mediu si sociali aratd necesitatea. dar si posibilitatea. efecturii unor procese imvestitionale de
reabilitare. modernizare. pe de o parte. in scopul realizarii unui serviciu calitativ la nivel european care
sd conduca la cresterea calitatii vietii locuitorilor orasului. iar pe de altd parte. pentru indeplinirea
cerintelor europene referitoare la spatiile publice outdoor in municipiul Bucuresti.

4. Evaluarea performantei utilizarii fondurilor publice prin aprecierea modului in care sunt cheltuite
fondurile bugetului local impune adoptarea si monitorizarea continui a unei serii de indicatori de
performantd (de economicitate. de eficientd si de eficacitate si mai ales de calitate). astfel incat sa se
stabileascd dacd rezultatele obtinute pot fi atribuite politicii manageriale a companiei si nu unor
circumstante independente de aceasta.

5. Un alt aspect sensibil il reprezinta situatia juridicd a spatiilor care urmeaza sa fie administrate. Se
recomanda inventarierea si evaluarea spatiilor detinute de PMB sub forma de spatit publicitare. pentru
trecerea in legalitate a acestora.

6. Compania Municipald Publicitate si Afisaj Bucuresti SA va trebui sd echilibreze obiectivele sale
economice cu obiecti\gle sociale si de mediu ale autoritatii locale. obiective impuse de necesitatea
asigurdrii unui sel'y'iciﬁ publlp\w\re s& corespunda exigentelor la nivel european. dar si exigentelor
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beneficiarilor sai (cetatenii municipiului Bucuresti). Pentru a atinge obiectivele de creare a’ valorii
publice si de extindere. Compania Municipala Publicitate si Afisaj Bucuresti SA ar trebui s3 functioneze
in concordanta cu o serie de linii directoare. astfel:

a. Compania trebuie sa fie administrata si gestionatd in mod activ de citre autoritatea locals prin
stabilirea unei misiuni si a unor obiective clare. legate in primul rand de obiectivele si rezultatele sociale
dorite pentru administrarea spatiilor pentru publicitate si afisaj in Bucuresti.

b. Calitatea de proprietar si de management activ necesita ca aceia care isi asuma aceste roluri. in
special consiliul de administratie si conducerea executiva. sa indeplineasca conditii de capacitate
organizatorica. capabilitate profesionali si angajament fata de integritate,

C. Compania trebuie sa asigure transparenta activitatii destasurate prin raportdri ale performantei
periodice. de calitate si de incredere. Acest lucru excede simplele raportari financiare. impunand o
raportare integratd: economica. financiara. sociala. de mediu etc. Acest lucru contribuie la consolidarea
increderii intre autoritatea locala (proprietar) si cetateni.

d. Este necesard crearea unui echilibru intern-extern adecvat: ca orice organizatie. compania
municipala trebuie sa dezvolte si sa mentina o buna gestionare interna pentru a maximiza eficienta si
eficacitatea in conditii de economicitate. Ar trebui si utilizeze inovatii tehnologice pentru a furniza
servicii care sa raspunda nevoilor comunitatii in cadrul unor bugéte restranse si sd obtind rezultatele
scontate din punct de vedere economic si social.

e. Compania municipala ar trebui sa-si extinda influenta externd prin co-crearea de valoare in
legaturd cu alte parti interesate (holdingul companiilor municipale) si prin stimularea unei bune

dezvoltari teritoriale, legate de scopul. misiunea si obiectivele strategice ale autoritatii locale.

In final se impune precizarea ¢4 prezentul studiu nu intra sub incidenta respectrii criteriilor Altmark
deoarece in cadrul acestuia s-a precizat in mod expres ca operatorul cireia i se va delega prin atribuire

directd serviciul nu va beneficia de compensatie de la bugetul local al municipiului Bucuresti.

hh
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CAIET DE $ARCINI '

PENTRU SERVICIUL PUBLIC DE ADMINISTRARE A DOMENIULUI PUBLIC Si

PRIVAT PRIVIND ACTIVITATILE DE PUBLICITATE STRADALA SI AFISAJ DIN
MUNICIPIUL BUCURESTI

CAPITOLUL
OBIECTUL CAIETULUI DE SARCIN]

Art. 1

Prezentul caitet de sareini stabileste conditiile de desfasurare a activitatii operatorului serviciului
public de administrare a domeniului public si privat privind activitatile de publicitate stradala si
afisaj din Municipiul Bucuresti.

Art. 2

Prezentul caiet de sarcini a fost elaborat pentru a servi drept documentatie tehnica si de referintd in
vederea stabilirii conditiilor specifice de desfasurare a serviciului public de administrare a
domeniului public i privat privind activitatile de publicitate stradala si afisaj din Municipiul
Bucuresti. indiferent de modul de gestiune adoptat,

Art. 3

Caictul de sarcini face parte integranta din documentatia necesard desfasurdrii seniciului public de
administrare a domeniului public si privat privind activitatile de publicitate stradala si afisaj din
Municipiul Bucuresti.

Art. 4

Termenii si expresile din prezentul caiet de sarcini sunt cele utilizate in Regulamentul de
functionare a serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind activitatile de
publicitate stradala si afisaj din Municipiul Bucuresti.

CAPITOLUL II
CONDITH DE EXPLOATARE A SERVICIULUI PUBLIC DE ADMINISTRARE A
DOMENIULUI PUBLIC SI PRIVAT PRIVIND ACTIVITATILE DE PUBLICITATE
STRADALA SI AFISAJ DIN MUNICIPIUL BUCURESTI

Art. 5

Obiectivul general si obiectivele specifice gestiunii serviciului public de administrare a domeniului

public si privat pentru activitati de publicitate stradala si afisaj il constituje:

a) inventarierea tuturor amplasamentelor si mijloacelor de publicitate existente pe domeniul public

si privat al Municipiului Bucuresti pe care sunt montate diverse mijloace de publicitate:

b) identificarea si stabilirea zonelor de publicitate pe domeniul public si privat al Municipiului

Bucuresti:

¢) stabilirea amplasamentelor si a pachetelor de amplasamente pentru derularea activitatilor de

publicitate standard. publicitate prin orice tip de proiecte speciale si publicitate pe mobilier urban:

d) identificarea modalitatii de ocupare a amplasamentelor (inchiriere. concesiune. asociere in

participatie) de catre operatorii. economici din domeniul publicitatii. institutii publice. organizatii

civice si asociatii pyrefés“mifélu in kfu.pc[ie de pachetele de publicitate stabilite:

¢) inchirierea unor spatii-ge ptﬂ'vﬁ\\ilmc stradala si spatii de afisaj stradal pentru publicitatea
i

temporara:
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f) aprobarea amplasarii. executarii lucrarilor. mentinerii mijloacelor de publicitate, respectin
desfiintarii acestora. pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere in

raport cu pamantul:

¢) gestionarea spatiilor de afisaj in mod unitar si asigurarea unui control strict privind protectia
mediului. conservarea calitatii peisajului si a reglementarilor privind calitatea in constructii:

h) protectia i conservarea mediului natural si construit. precum si a monumentelor si siturilor
istorice si arhitectonice. in conformitate cu reglementarile fegale in vigoare:

1) eficienta si eficacitatea activitatii de publicitate si afisaj.

Art. 6
Serviciul cuprinde activitati specifice administrarii i exploatdrii domeniului public si privat al
Municipiului Bucuresti privind publicitatea stradala si afisajul.

Art. 7

(1) In vederea realizarii obiectului sau de activ itate. operatorul serviciului public de administrare a
domeniului public si privat privind activitatile de publicitate si afisaj din Municipiul Bucuresti
asigura administrarea. exploatarea. intretinerea si protejarca spatiilor destinate derularii activitatilor
de publicitate stradala i alisaj :

(2) Bunurile aferente serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind
activitatile activitatile de publicitate stradala si afisaj din Municipiul Bucuresti vor 11 inventariate si
vor {1 cuprinse in lista bunurilor publice anexatd la contractul de defegare a gestiunii serviciului
incheiat intre autoritatea administratiei publice locale si operator.,

(3) Pe parcursul derularii contractului de gestiune a serviciului se vor include in lista bunurilor
anexatd si alte bunuri care fac obiectul activitatii operatorulu si vor {1 administrate in aceleasi
conditii in care sunt administrate bunurile publice si private incluse initial in contract.

Art, 8

Pe parcursul derularii activitagilor. se va urmari eficientizarea exploatdrii amplasamentelor aflate pe
domeniul public si privat al Municipiului  Bucuresti. prin identificarea. inventaricrea si
monitorizarea eficientd a acestora. prin aplicarea corcctd a 1axelor si tarifelor precum si prin
practicarea unor preturi concurentiale legale.

Art. 9

Bunurile aferente serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind activitatile
de publicitate stradala si afisaj din Municipiul Bucuresti se vor utiliza exclusiv pentru publicitatea
stradala si afisaj.

Art. 10
Obiectivele urmérite in functionarca serviciului de administrare a domeniului public si privat pentru
-activitati de publicitate stradala si afisaj sunt:

a) cresterea gradului de utilizare a amplasamentelor pentru mijloacele de publicitate:
b) cresterea gradului de exploatare a spatiilor de publicitate. reclama si afisaj:
¢) cresterea gradului de incasare a taxelor si tarifelor pentru toate activitatile specifice de publicitate
si afisaj incepdnd cu emiterea autorizatiilor si avizelor de amplasare. utilizarea domeniului public si
realizarea publicitatii prin mijloace de publicitate autorizate.

Art. 11
Emitentul avizelor si autorizatiilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate stradala si afisaj pe
domeniul public si privat al Municipiului Bucuresti este. conform legislatiel in vigoare. directia
specializatd privigd amenatarea teritoriului si urbanismul din aparatul propriu al Consiliului General
al Municipiului Buguresti gti"'ﬁgiliilor locale ale sectoarelor Municipiului Bucuresti. dupa caz.
N\ A
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Art. 12 o
Obiectivele de ordin financiar. economic si de mediu avute Qu_yedere in desfasurarea serviciului
public de administrare a domeniului public si privat privind activitatile de publicitate stradala si
afisaj din Municipiul Bucuresti sunt:
a) organizarea si desfagurarea pe principii i criterii concurentiale a activitatii prestate;
b) protejarea autonomiei financiare a operatorului:
¢) recuperarea costului efectiv al prestatiei in structura si nivelul tarifelor si preturilor:
d) ajustarea periodica a preturilor si tarifelor:
¢) atragerea de fonduri nerambursabile pentru lucrdri specifice obiectului de activitate al societatii
careia i s-a delegat serviciul public de administrare a domeniului public care face obiectul acestui
caiet de sarcini:
f) corelarea activitafilor prestate in cadrul serviciuluj public de administrare a domeniului public si
privat privind activitatile de publicitate stradala st afisaj cu programele de dezvoltare economica ale
Municipiului Bucuresti:
g) asigurarea unei utilizari eficiente a bunurilor aferente serviciului public de administrare a
domeniului public si privat privind activitatile de publicitate stradala si afisaj de catre operatorul
serviciului:
1) gestionarea activitatii operatorului pe criterii de competitivitate. dupa criteriul raport cost-calitate
pentru serviciile prestate prin exploatarea domeniului public si privat incredintat prin contract de
gestiune: ‘
i) controlul periodic al prestatici operatorului si promovarea unor masuri adecvate in cazul in care
serviciul public de administrare a domeniului public si privat privind activitatile de publicitate
stradald si afisaj nu respecta nivelurile de calitate si indicatorii de performanta ai serviciului:
k) claborarea si aprobarea unor indicatori de performantd pentru activitatea operatorului in
concordania cu strategia de dezvoltare a actiy iatilor de publicitate si afisaj.

CAPITOLUL 111
CONDITH PRIVIND GESTIUNEA SERVICIULUI DE ADMINISTRARE A DOMENIULLUI
PUBLIC SI PRIVAT PRIVIND ACTIVITATILE DE PUBLICITATE STRADALA SI
AFISAJ

Art. 13

Pentru desfdsurarea in bune conditii a serviciului de administrare a domeniului public si privat
privind activitatile de publicitate si afisaj din Municipiul Bucuresti. operatorul va folosi. exploata si
conserva intregul patrimoniu incredintat. indiferent de regimul juridic, astfel incat sa asigure
continuitatea serviciului. Pentru aceasta. va avea n vedere intocmirea programelor anuale de
folosire. exploatare si conservare in conformitate cu normele in vigoare privind intrefinerea.
repararea si reabilitarea bunurilor publice si private ale municipalitatii.

Art. 14

In destasurarea activitdtilor specifice serviciului public de administrare a domeniului public si
privat. operatorul va avea in vedere sa respecte legislatia in vigoare. referitoare la protectia
mediului. securitate si sanatate in munca precum si situatii de urgenta.

Art. 15
Operatorul va lua toate masurile necesare pentru conservarea patrimoniului public incredintat prin
contractul de gestiune a serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind
activitatile de publicitate sj afisaj din Municipiul Bucuresti.
\ '_\ 4\\\\\
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Art. 16

In contractele a caror incheicre o asigurd si in care sunt parte. autoritatile administratici publice
locale vor urmari. in mod obligatoriu. includerea unor clauze referitoare la: R
a) conditii de exploatare in siguranta a lucrarilor. in conformitate cu legislatia in vigoare:

b) conditii privind conservarea patrimoniului public:

¢) conditiile privind protectia mediului in conformitate cu legislatia in \ igoare:

CAPITOLUL IV
DREPTURI SI OBLIGATII1

SECTIL'NEIA 1 A
DREPTURILE $1 OBLIGATIILE AUTORITATILOR ADMINISTRATIEI PUBLICE
LOCALE

Art. 17

Autoritatile administratiei publice ale Municipiului Bucuresti actioneaza in numele si in interesul
comunitatii locale pe care o reprezinta si raspund fata de aceasta pentru:

a) modul in care gestioneazd §i administreazd infrastructura aferentd sem iciului public de
administrare a domeniului public si privat pentru activitati de publicitate si afisaj din Municipiul
Bucuresti: ‘ _

b) modul in care organizeaza. coordoncazi si controleaza desfasurarea activitatilor de publicitate si
afisaj in Municipiul Bucuresti.

Art. 18

Autoritdtile administratiei publice ale Municipiului Bucuresti au urmatoarele drepturi:

a) sa verifice. sa solicite refundamentarea si sa aprobe structura. nivelurile si ajustarile preturilor si
tarifelor propuse de operatorul caruia i s-a incredintat administrarea domeniului public si privat
pentru activitati de publicitate stradala si afisaj:

b) s& sanctioneze operatorul serviciului in cazul in care acesta nu respecta indicatorii de performanta
s parametrii de eficientd la care s-a angajat prin contractul de gestiune a serviciului public de
administrare a domeniului public si privat pentru activitati de publicitate stradald si afisaj. cu
exceptia situatiilor care nu se datoreaza acestuia.

Art. 19

Autoritagile administratiei publice ale Municipiului Bucuresti au urmatoarele obligatii:

a) sé asigure un mediu de afaceri concurential si transparent:

b) sa asigure publicitatea si accesul liber la informatiile publice privind serviciul;

¢) s& elaboreze si aproba documentele necesare organizarii s1 desfasurarii procedurilor de atribuire a
gestiunii serviciului public de administrare a domeniului public si privat al Municipiului Bucuresti:
d) s& aduca la cunostinta publica. in conditiile legii. hotararile st dispozitiile al caror obiect il
constituie serviciile de publicitate stradala si afisaj:

¢) sa respecte si sa indeplineasca obligatiile asumate prin contractele de gestiune a serviciului:

f) sd emita certificate de urbanism si autorizatii de construire pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate stradala:

) sa emitd avize de amplasare pe duraid limitatd a suporturilor publicitare atipice si avizeaza
grafica acestora: '
h) sd emita avize de schimbare a graficii pentru firme si suporturi publicitare:

i) s elibereze certificatele de urbanism. autorizatiile de demolare si sau de construire. precum si
alte documcnte/p&fv@i ege:

1)sa

.

. o . > IS R . . ... . .
sd pund in aphcﬁre/gojn& emediu la nivelul Municipiului Bucuresti.
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K) s@ asigure. prin autorizatiile de construire emise si:sau aprobarile date. cocrenta imaginii urbane
pentru zonele destinate amplasarii mijloacelor de publicitate. potrivit prezentului regulament.

1} sa organizeze procedura privind atribuirea prin concesiune. inchiriere sau asociere in participatic
a amplasamentelor si mijloacelor de publicitate stabilite prin prezentul regulament. pe zone de
publicitate si tipuri de mijloace de publicitate. cu respectarea procedurilor legale privind atribuirea
contractelor de achizitie publica.

m) sd asigure accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor economici din domeniul publicitatii
la utilizarea amplasamentelor stabilite prin prezentul regulament.

n) sd pastreze confidentialitatea. in conditiile legii. a informatiilor cu privire la activitatea
operatorului serviciului public de administrare a domenijului public si privat privind activitatile de
publicitate stradala si afisaj. altele decat cele publice.

SECTIUNEA 2
DREPTURILE SI OBLIGATIILE OPERATORULLUI

Art. 20

Operatorul serviciului de administrare a domeniului public si privat privind activitatile de
publicitate stradala si atisaj din Municipiul Bucuresti. indiferent de forma de organizare §i de forma
de proprietate. are calitatea de autoritate contractanta s poate efectua achizitii publice potrivit
reglementarilor legale in vigoare.

Art. 21

Operatorul serviciului de administrare a domenjuluj public si privat privind activitatile de
publicitate stradala si afisaj din Municipiul Bucuresti are urmatoarcle drepturi:

a) sa incaseze contravaloarea serviciilor prestate. corespunzitor cantitatii si calitagii acestora:

b) sa propuna autoritailor administraici publice ale Municipiului Bucuresti ajustarea periodica a
preturilor si a tarifelor, in functie de influentele intervenite in costurile de operare:

¢) sd sisteze prestarea serviciilor catre utilizatorii care nu si-au achitat contravaloarea facturilor.
inclusiv majorarile de intdrziere. in cel mult 30 de zile calendaristice de la data expirdrii termenului
de plata. Reluarea prestarii serviciilor se va face in termen de maximum 3 zile lucritoare de la
efectuarea platii. cheltuiclile aferente suspendarii. respectiv reluarii prestarii. fiind suportate de
utilizator.

Art. 22
Operatorul desemnat pentru administrarea domeniului public si privat pentru activitati de publicitate
si afisaj in Municipiul Bucuresti are fatd de utilizatori urmatoarele obligatii:
a) sa urmdreasca respectarea regulamentului serviciului de publicitate si afisaj. aprobat de Consiliul
General al Municipiului Bucuresti si sa propuna eventuala modificare a acestuia in conformitate cu
necesitdtile dictate de dinamica dezvoltarii urbanistice s1 economice la nivelul Municipiului
Bucuresti.
b) s studieze posibilitatile de publicitate. sa elaboreze s1 sd implementeze strategia de dezvoltare a
activitatii de publicitate in concordantd cu dezvoltarea urbanisticd si dinamica dezvoltarii
economice a Municipiului Bucuresti:
¢) sd respecte indicatorii de performanta stabiliti de autoritdgile administratiei publice locale prin
prezentul regulament si in contractul de gestiune a serviciului:
d) sa furnizeze autoritagilor administratiei publice locale informatiile solicitate sl s& asigure accesul
la toate informatiile necesare verificarii si evaluarii functionarii si dezvoltarii serviciului. in
conformitate cu clauzele contractului de gestiune a serviciului gi prevederile legale in vigoare:
¢} s& propuna acte normative referitoare la reglementarea activitagii de publicitate sia cuantumului
taxelor aferemg_lgceszlm*' UVitafi.
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) s& urmareasca respectarca disciplinei in domeniul urbanismului st al autorizarii execwtarii
lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul Municipiului Bucuresti si. in
functie de incalcarea prevederilor legale. sa aplice sanctiunile prevazute in regulamentul serviciului.
£) sa primeascd documentatiile pentru obtinerea certificatelor de urbanism §i a autorizatiilor de
construire. pentru suporturile publicitare. precum si pentru firme. efectuand \erificari pe teren dupa
caz.

h) sa verifice si sa avizeze documentatia tehnica depusa in vederea obtinerii certificatului de
urbanism si a autorizaiei de construire emise de autoritdtile dministratiei publice Jocale.

1) sa initieze. in baza documentatiilor de urbanism aprobate. delimitarea in cadrul teritoriului
administrat. a zonelor de publicitate largitd gi respectiv a zonelor de publicitate restransa.

J) s identifice §i sa propuna amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate admise pentru
fiecare dintre zone.

k) sé stabileasca pachete de amplasamente pentru derularea de publicitate standard. pe mobilierul
urban sau prin orice tip de proiecte speciale.

1) s& inventarieze amplasamentele pe care sunt montate di erse mijloace de publicitate:

m) sa gestioneze serviciile de amplasare a mijloacclor de publicitate pe terenurile proprietate
publica si privata a Municipiului Bucuresti

n) sa identifice modalitatea de ocupare a amplasamentelor de catre operatori economici din
domeniul publicitatii. institutii publice. organizatii civice. asociatii profesionale (inchiriere.
concesiune. asociere in participatie) in functie de pachetele de publicitate stabilite:

0) sa monitorizeze mijloacele de publicitate amplasate de catre operatori economici din domeniul
publicitatii. institutii publice. organizatii civice. asociatii profesionale cu care are incheiate
contractele in baza carora sunt amplasate respectivele mijloace de publicitate:

p) s@ instaleze panouri speciale. destinate afiselor publicitare pentru evenimente. spectacole si
concerte si anunturilor de mica publicitate.

r) sa supravegheze amplasarca si realizarea mijloacelor de publicitate in conformitate cu
reglementdrile in vigoare:

$) sd propuna. daca este cazul. clauze si conditii pentru licitatii avand ca scop desfasurarea activitatii
de publicitate pe diferite suporturi publicitare, findnd seama de strategia de publicitate a capitalei. de
locurile de amplasare cat si de amploarea evenimentelor economice sau culturale (permanente sau
temporare).

1) sd deserveasca toti utilizatorii din aria de acoperire:

SECTIUNEA 3
DREPTURILE $1 OBLIGATIILE UTILIZATORILOR

Art. 23

Utilizatorii serviciului de administrare a domeniului public si privat pentru activitatii de publicitate
si afisaj din Municipiul Bucuresti au urmatoarele drepturi:

a) acces neingradit la informatiile publice referitoare la activitatile de publicitate si afisaj:

b) garantarea accesului si dreptului de a beneficia de serviciile specifice de publicitate si afisaj din
aria de acoperire a operatorului. in zonele de publicitate si afisaj stabilite;

¢) de a beneficia de prevederile hotararilor si deciziilor cu privire la oreanizarea si functionarea
serviciului:

d) de a contesta. in conditiile legale. prevederile adoptate de Consiliul General al Municipiului
Bucuresti referitoare la problematica specifica serviciului.

Art. 24

Utilizatorii serviciului de administrare a domeniului public si privat pentru activititii de publicitate
si afisaj din _\"Iunigipié]t'&iéﬁi"\e‘;#ﬁ_gu urmatoarele obligatii:
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a) sa respecte clauzele contractului de inchiriere concesiune asociere in participatie si folosire a
amplasamentelor pentru publicitate si sd isi achitd obligatiile de plata in conformitate cu prevederile
acestora:

b) i achita sumele reprezentand contrayaloarea ser iciilor facturate:

¢) sa plateasca dobanzi si penalitati de intarziere cgale cu cele stabilite pentru neplata obligatiilor
fatd de bugetul de stat:

d) sd respecte prevederile prezentului regulament. in caz contrar fiind pasibili de a {1 penalizati sau.
in anumite cazuri. de a li se suspenda accesul la serviciul respectiv.,

¢) sa asigure identificarea panourilor publicitare prin inscriptionarea acestora cu mformatii privind
denumirea operatorului. codul de identificare fiscala a acestuia si numarul autorizatiei de construire.
) sa realizeze. in scopul asigurarii sigurantei cetatenilor si integritatii bunurilor. mijloace publicitare
cu materiale si sisteme constructive ce respecta prevederile legale privind calitatea in constructii.si
sd reexpertizeze tehnic constructiile de publicitate. sa clibereze/desfiinteze suportul reclamei la
expirarea termenului stabilit prin autorizatia sau avizul pentru publicitate temporara si s@ readuca
amplasamentul si mediul inconjurator la starea mitiala. inclusiv prin inierbare sau asfaltare pentru
mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului:

CAPITOLUL V
PRETURIL, TAXE SI TARIFE

Art. 25

Cheltuielile curente pentru asigurarea funcfionarii serviciului public de administrare a domeniului
public si privat pentru activitati de publicitate si afisaj din Municipiul Bucuresti in vederea
etectudrii/prestarii activitagilor de identificare. intretinere si exploatare a infrastructurii specifice
serviciului. se asigura pe baza tarifelor. prejurilor sau taxelor locale aprobate legal. a unor sume
reprezentdnd contravaloarea serviciilor furnizate/prestate sau prin surse de la bugetul local. cu
respectarea urmatoarelor conditii:

a) organizarea si desfdsurarea pe principii i criterii comerciale $i concurentiale a activitatilor
prestate:

b) protejarea autonomiei financiare a operatorului;

¢) ajustarea periodici a preturilor. tarifelor:

d) recuperarea integrala a cheltuielilor prin preturi.

Art. 26

(1) Aprobarea preturilor si a tarifelor se face de catre Consiliul General al Municipiului Bucuresti
cu avizul autoritatilor de reglementare competente.

(2) Cuantumul si regimul taxelor locale se stabilesc anual prin hotarari ale Consiliului General al
Municipiului Bucuresti in conformitate cu prevederile legale in vigoare.

(3) Structura si nivelul preturilor. tarifelor si taxelor vor 11 stabilite astfe] incat:

a) sd acopere costul efectiy al furnizarii/prestarii serviciilor utilizatorilor;

b) sa acopere cel putin sumele investite si cheltuielile curente de intretinere si exploatare, dupa caz:
C) sa descurajeze consumul excesiv sl risipa:

d) sa incurajeze exploatarea eficient a bunurilor publice si protectia mediului:

©) s& incurajeze investitiile de capital:

Art. 27 .
(1) Detinatorii de mijloace de publicitate datoreaza bugetului local tave de publicitate stabilite in
conformitate cu prevederile Legii nr. 2272015 cu modificarile si completdrile ulterioare. privind

Codul Fiscal. precu,m-si{z;if giementarilor emise de Consiliul General a) Mumicipiului Bucuresti.
e A NN . . . . . oy . P
(2) Taxa pentru ocuparea dadtigniului public si privat se va stabili si aproba de autoritarle
administratiei publiceToaatasi se\va aplica in cadrul contractelor de inchiriere, concesiune sauy
LN ’ /
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asociere in participatic pentru ocuparea amplasamentelor destinate  montarii mijloacelor  de
publicitate. :

Art. 28

(1) Aplicarea preturilor si tarifelor minimale aprobate este obligatorie.

(2) Preturile i tarifele avizate trebuie sa respecte urmatoarele ceringe:

a) asigurarea furnizarii prestarii serviciilor la nivelurile de calitate si indicatorii de performanta
stabiliti de Consiliul General al Municipiului Bucuresti sisau consiliile locale ale sectoarelor
Municipiului Bucuresti. dupa caz:

b) realizarea unui raport calitate cost cat maj bun pentru serviciile furnizate/prestate pe perioada
angajata si asigurarea unui echilibru intre riscurile si beneficiile asumate de partile contractante:

¢) asigurarea exploatdrii si intretinerii eficiente a patrimoniului public apartinand domeniului public
si privat al unitatilor administrativ-teritoriale. afectate Serviciului de Publicitate si Afisaj din
Municipiul Bucuresti.

Art. 29

(1) In vederea realizarii de fonduri suplimentare pentru acoperirea integrala a cheltuielilor de
operare si-sau de dezvohare. operatorul va putea practica si alte preturi si tarife I baza aplicarii
unor proceduri concurentiale legale.

(2) Pentru buna functionare a serviciului si pentru lucrari de modernizare sau investitii se pot acorda
in completare si alocatii de la bugetul local. dupa caz. '

(3) Pentru mentinerea echilibrului contractual orice alocatie bugetard pentru desvoltarea serviciilor
sifsau a infrastructurii edilitar-urbane aferente va putea 11 aprobata de autoritatile administratici
publice locale numai daca determind o reducere. corespunzator alocatiei  acordate. a
tarifului pretului si/sau o crestere a calitdgii serviciilor. inclusiv prin reducerea timpului de punere in
functiune a acestora.

CAPITOLUL VI
ALTE CLAUZE FINANCIARE PRIVIND SERVICIUL DF PUBLICITATE SI AFISAJ

Art. 30

(Iyin functie de natura activitagii, serviciile de administrare a domeniului public si privat pot fi:

a) servicii care desfagoara activitati de natura economica i se autofinanteaza:

b) servicii care destisoara activitali de naturd institutional-administrativa sau sociali $i sunt
finantate din alocatii bugetare.

(2) Finantarea cheltuielilor curente de functionare si exploatare ale domeniulu public si privat se
asigura astfel:

a) din veniturile proprii ale operatorilor sau din bugetele locale ale unitatilor administrativ-
teritoriale. dupa caz. daci serviciile de administrare a domeniului public si privat sunt gestionate
direct de autoritatile administratici publice locale:

b) din bugetele de venituri si cheltuieli ale operatorilor. daca serviciile de administrare a domeniului
public si privat sunt organizate si se realizeaza prin delegare de gestiune.

(3) In cazul finanfarii potrivit alin. (2) lit. b). in functie de natura si de specificul activitdtii edilitar-
gospodaresti destasurate/prestate si de modul de organizare $i subordonare al operatorului. se pot

acorda in completare subventii de la bugetele locale.

Art. 31

Fondurile rezultate din exploatarca amplasamentelor de pe domeniul public si privat al Municipiului
Bucuresti constituie \én{ﬁh’j'Blg\opcrmorului caruia i s-a incredintat in regim de gestiune directa sau
ex lo‘ﬁtﬁf‘eg domeniului public si privat pentru activitati de publicitate si

delegatd intretinerea™si

~

afisaj. .
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Art. 32 .

Bugetul de venituri si chelieli al seryicighar putHedeadnrimrstrn domeniului public i privat
pentru activitati de publicitate suradala si afisaj din Municipiul Bucuresti se aproba de catre
Consiliul General al Municipiului Bucuresti.

Nt e

Art. 33

Veniturile aferente serviciului public de administrare a domeniului public si privat pentru activitati
de publicitate stradala si atisaj in Municipiul Bucuresti se incaseaza. administreara. utilizeaza si
contabilizeaza potrivit preederilor legale in vigoare.

Art. 34

(1) Finantarea si realizarea investitiilor aferente serviciilor de administrare a domeniului public si
privat se fac cu respectarea legislatiei in vigoare privind initierea. fundamentarea. promovarea si
aprobarea investifiilor publice. a legislatiei privind achizitiile publice de lucrari. bunuri s servicii si
cu respectarea dispozigiilor legale referitoare la calitaten si disciplina in constructii. urbanism i
amenajarea teritoriului.

(2) Forma de finantare pentru functionarea in conditii de eficientd a activitatilor specifice de
publicitate si afisaj va fi stabilita in contractul de gestiune a serviciului. incheiat intre administratia
publica locala si operatorul serviciului care are in administrare si eaploatare bunuri publice. in
conformitate cu prevederile legale in vigoare.

Art. 35

(1) In cazul gestiunii delegate. contractele vor prevedea sarcinile concrete ce revin. pe de o parte.
autoritatilor administraiei publice locale si. pe de alta parte. operatorilor in ceeca ce priveste
finantarea si realizarea obiectivelor. respectiv ale programelor de investitii.

(2) Investitiile pentru reabilitarca. modernizarea si dezyoltarea infrastructurii edilitar-urbane care se
realizeaza din fonduri proprii ale operatorilor raman in proprictatea acestora pe toatd durata
contractului de gestiune a serviciului. daca la incheierea contractului nu s-a conveni altfel. si se vor
amortiza de catre operator pe durata conuractului: in contractul de gestiune a serviciului se va
preciza modul de repartigie a bunurilor realizate la incetarea din orice cauza a contractului.

CAPITOLUL VII
PATRIMONIU

Art. 36

(1) Bunurile din domeniul public si privat al Municipiului Bucuresti destinate activitatilor de
publicitate si afisaj constau in spatil pentru amplasarea mijloacelor de publicitate, cu respectarca
prevederilor Legii 213,1998 privind proprictatea publica si regimul juridic a acesteia.

(2) Inventarul amplasamentelor si constructiilor suport pentru panouri de afisare si publicitate se
actualizeaza ori de cate ori intervin modificari in structura. numaru] si delimitarea spatiilor destinate
publicitatii si afisajului din Municipiul Bucuresti.

(3) Amplasamentele pentru m ijloace de publicitate sunt supuse inventarierii anuale si se ey identiaza
distinct. extracontabil. in patrimoniul operatorului. indifferent de modalitatea de gestiune a
serviciului sau de organizarea. forma de proprietate. natura capitalului ori tara de origine a
operatoruluj.

(4) Informatiile referitoare la evidenta. disponibilitatea. tipul constructiilor suport pentru panouri de
afisare si publicitate. precum $i orice alte date relevante legate de aceste constructii suport vor 1
tinute in sistem informatic.

(3) In scopul consti Q@i bazei de date privind constructitle suport pentru panowri de afisare i
publicitate din Muhicipiul Bluetgesti. operatorul serviciului de administrare a domeniului public si
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privat privind activitatile de publicitate si afisaj va proceda 14 inventarierea construC i loT fsuport
pentru panouri de afisare si publicitate existente.
(6) Bunurile care apariin domeniului public si privat al Municipiului B
publicitate si afisaj sunt inalienabile. insesizabile si imprescriptibile.

UC bS]

CAPITOLUL V111
CONTROLUL EXECUTARII SERV] LUl

Art. 37 : ,
Autoritdtile administratiei publice locale au dreptul de a urmari. controla si supraveghea modul de
respectare si indeplinire a obligatiilor contractuale. calitatea si eficienta serviciilor incredintate spre
a fi gestjonate. intocmind note de constatare pe care le transmite operatorului serviciului public.

Art. 38

In virtutea competentelor si atributiilor ce le revin potrivit legii. autoritatile administratiei publice
locale pastreaza dreptul si obligatia de a monitoriza si controla respectarea indicatorilor de
performanta stabiliti in contractul de gestiune a serviciului.

Art. 39

(1) Indiferent de forma de gestiune adoptatd. activitatile propriu-zise de gestiune. exploatare si
functionare desfasurate in cadrul serviciului de administrare a domeniului public si privat pentru
publicitate stadala si afisaj sunt activitati relevante si supuse reglementarilor in vigoare privind
achizitiile publice.

(2) Operatorii serviciilor de administrare a domeniului public si privat trebuie sd posede capacitatea
tehnicd si organizatorica. dotarea si experienta manageriald necesare atdt pentru gestiunea propriu-
2zisd a administrarii si exploatarii bunurilor publice incredintate ¢at si pentru exploatarea eficients a
acestora.

Art. 40

Anexele 1 — 5 fac parte integranta din documentatia prezentului caiet de sarcini si ofera informatii
despre serviciul public de administrare a domeniului public si privat privind activitatile de
publicitate si afisaj. dupa cum urmeaza:

a) Anexa I se refera la situatia zonelor de publicitate restransa aflate in perimetrul zonelor
construite protejate iar tabelul nr. 1 prezintd informatii referitoare la amplasamentele din aceste
zone de publicitate;

b) Anexa 2 se refera la situatia zonelor de publicitate restransa aflate in afara perimetrului zonelor
construite protejate iar tabelul nr. 2 prezinta informatii referitoare la amplasamentele din aceste
zone de publicitate;

) Anexa 3 se refera la la tipurile de mijloace de publicitate iar tabelul nr. 3 prezinta informatii
privind identificarea acestora pentru fiecare categorie de zona de publicitate in parte:

d) Anexa 4 - tabelul nr. 4 prezina situatia amplasamentelor pentru montarea mijloacelor de
publicitate si afisaj situate pe domeniul public si privat al Municipiului Bucuresti:

¢) Anexa 5 — tabelul nr. § prezinta taxele aplicate in conformitate cu legislatia in vigoare pentru
amplasarea si exploatarea unui mijloc de publicitate ‘pe domeniul public si privat al Municipiului
Bucuresti. '

“ gh
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Anexanr. 1 lu
Caietul de Sarcini al Serviciului public de administrare a domeniului public si privar
privind activitdtile de publicitate st afisaj din Municipiul Bucuresti

A. ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA SITUATA IN PERIMETRUL ZONELOR
CONSTRUITE PROTEJATE

Zona protejata nr. 01

Strada traditionald comerciala Calea Mosilor

delimitare: por{iunea de strada dintre Buleyardul Bratianu $i Bulevardul Carol st include str. Stelea
Spatarul, str. Cavatii Vechi. str. Biserica Raz an. [ntr. Pictor Vermont.

Zona protejati nr. 02

Strada traditionala comerciala Calea Griy itei

delimitare: portiunea de strada dintre Calea Victoriei si str. Atelierului ce include str, Atelierului si
str. Semicercului

Zona protejati nr.03

Strada traditionala comerciali Calea Calarasilor ,

delimitare: portiunea de strada dintre bd. IHristo Botev sivstr. Medeleni. ce include si strazile Poet
ALSihleanu. Argetoaia. Intr. Pristolului §1 portiuni ale strazilor Dundrea Albastra. Oborului.

Zona protejati nr. 04b

Bulevardul “modernist™ - Bratianu

delimitare: porfiunca cuprinsa intre Piata Universitagii si Piata Unirii si include str. Slanic. str. lon
Nistor.str. lon Ghica. str. Coltei. str. Mavrogheni. str. Patragcu Voda. str. Baniei. sir. Jacques Elias.
str.Baratiei. str. Patriei. str. St lon. str. Sepcari.

Zona protejata nr. 04a

Bulevardul “modernist™ Magheru

delimitare: portiunea cuprinsa intre Piata Romana §i Piata Universitagii i include str. Stanislas
Cihoski. str. Mendeleev. str. Nicolae Milescu. str. Traian Vuia. str. Nicolae Filipescu. str. Biserica
Enei. str. Edgar Quinet.

Zona protejata nr.05

Bulevardul haussmannian Carol |

delimitare: bulevardul care uneste Piata Universitaii si Piata lancului st include Piata Rosetti. stir.
Jean-Louis Calderon, str. Slanic. str. Dr. Radu Cristian. str. Lacul Gorgova. str. Caimatel. str.
Armeneasca, Calea Mosilor. scuarul Pache Protopopescu. str. Traian. str. Olari. Inr. Serg. Levarda
lon. Intr. Serg. Costea Gh.. str. Matasari. str, Agricultori. Intr. Serg. lancu lon. Intr. Serg. Pantiru
lon. Intr. Sold. Calota. Intr. Plut. Luicu V.

Zona protejata nr.06
Bulevardul haussmannian - Elisabeta - Kogalniceanu
delimitare: bulevardul care uneste Piata Universitdfii si Piata Operei si include Piaga Universitatii.
Piata Mihail Kogélniceanu. sur. I. Nistor. str. T, Caragiu. str. Eforiei. str. Domnifa Anastasia. str.
Lipscani. str. Brezoianu, str. Mihai Voda. st Ing. Anghel Saligny. str. Ing. Elie Radu. str. Zalomit
lon. str. Gutemberyg. ste.. Silfidelor. bd. Schitu Magurcanu. Calea Ples noi. Intr. Vasile Paun. str,
Gradina cu cai. stry Y’;Qsi['e PJI'\';'}n,,S})]aitll [ndependentei.
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Zona protejata nr. 07

Bulevardul haussmannian. Ferdinand .
delimitare: bulevard care uneste scuarul Pache Protopopescu si bulevardul Mihai Bravu si include
strada Olari si Piata Foisorul de Foe

Zona protejata nr. 8
delimitare: bulevardul care uneste Piaa Rosetti si Calea Calarasilor

Zona protejati nr. 09
Bulevardul haussmannian de tesut - Regina Maria
delimitare: bulevardul care uneste Piata U nirii si Calea Rahover:

Zona protejata nr. 10

Calea Dorobanti

delimitare: bulevardul care uneste bulevardul Dacia $1 soseaua Stefan cel Mare si include Intr.
Camil Petrescu. str. LMaiorescu si portiuni ale strazilor N. Beloceanu. Stanislay Cihoski. Intr.
Stanislav Cihoski.

Zona protejata nr, 11
delimitare: bulevardul care uneste bulevardul Regina Maria si Parcul Carol

Zona protejata nr. 12
Bulevardul rezidential - Lascar Catargiu
delimitare: bulevardul care uncste Piata Romana si Piata Victoriei.

Zona protejata nr. 13
Bulevardul rezidential — Dacia
delimitare: bulevardul care uneste Piata Romana cu Calea Mosilor.

Zona protejata nr. 14
Bulevardul promenada Aviatorilor
delimitare: bulevardul care uneste Piata Victoriei cu Piata Aviatorilor si Soscaua Nordului

Zona protejati nr. 15
Bulevardul promenada Kiseleff
delimitare: bulevardul care uneste Piata Victoriei cu Piata Presei Libere

Zona protejati nr. 16

Strada simbol a orasului Calea Victoriei

delimitare: portiunea de strada dintre Piata Victoriei si Splaiul Independentei si include Piata
Revolutiei si Piata Palatului. strazile Luterana. Boteanu. Ministerului. Ing. Marconi. Dr. Raureanu si
portiuni ale strazilor G-ral Berthelot. George Enescu. fon Campineanu Stirbei Voda. C-tin Exarhu.
B. Frankl. C.A. Rosetti. Poiana Narciselor. Brezoianu. Aristide Demetriad. George Vraca. Matei
Millo. Oteteleseanu, Constantin Mille. Demetru 1. Dobrescu. Academiei. Edgar Quinet. Beldiman
Alex.. Eforiei. Domnita Anastasia. Lipscani, Mihai Voda. 1fov.

Zona protejati nr. 17
Strada de tesut tmdiliy)al:ma}pm; C.A. Rosetti - Maria Rosetti - Popa Petre

.

delimitare: strada cafe uneste bd:iMagheru si Calea Mosilor (scgmentul nou) siinclude str. Scoalei
si portiuni ale str. ngof@‘{s‘ﬂ'&ici. s
=~ // ~ bj\'n \
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Zona protejati nr. 18

Strada de tesut traditional majora - Vasile Lascar
Delimitare: portiunea de strada care uneste Piata Rosetti cu Piata Gemeni si include portiuni ale
strazilor Sperantei. Dianei. haliana. Otetari. 1.1 Caragiale. Armand Calinescu. '

Zona protejati nr. 19
Strada de tesut traditional majora Traian
delimitare: portiunea de strada care uneste str. Matei Basarab si bulevardul Carol.

Zona protejati nr. 20
Strada de tesut traditional majora - Batistei
delimitare: strada care uneste bd. Magheru si strada Vasile Lascar.

Zona protejati nr.21

Strada de tesut traditional majora - Jean-Louis Calderon-Polona .

delimitare: porfiunea de strada care uneste bd. Carol si bd. Dacia si care include Casa
Universitarilor. Gradina Icoanei. Piata Gh. Cantacuzino. Intr. Polona si porfiuni ale strazilor Tudor
Arghezi. Dianei. Dr. E, Bacaloglu. Pictor Arthur Verona. A.D. Xenopol.

Zona protejata nr.22
Delimitare: strada care uneste bd. Carol si Calea Calarasilor si care include Intr. Mantuleasa,

Zona protejata nr.23

Strada majora Stirbei Voda

delimitare: strada care uneste Piata Palatului s; strada Berzei si care include Intr. Stirbei Voda si o
portiune din str. Poiana Narciselor.

Zona protejata nr. 24

delimitare: strada care uneste Calea Dorobant si Calea Mosilor si care include str. Alex. Philippide.
Luminei. si porfiuni ale strazilor Aurel Vlaicu. Drobeta, Alecu Russo. Gh. Palade. Vasile Lascar.
Toamnei. Monumentului. Suvenir.

Zona protejati nr. 25
delimitare: bulevardul care uneste Parcul Carol si Splaiul Unirii si care include portiuni ale strazilor
Timpului, Deceneu.

Zona protejata nr. 26

delimitare: zona definita de str. Doamnei. bdul. I.C. Bratianu. Splaiul Independentei si Calea
Victoriei si include strazile: Blanari. Lipscani. Bacani. lanul cu Tei. Zarafi. Gabroveni. Peisajul
Francez. Sepcari. Selari, Intr. Selari, Soarelui. Frantuzeasca (Juliu Maniu).

Zona protejatd nr.27

Nucleu monumental - zona Stay ropoleos

delimitare: - zona definita de Calea Victorici. bd. Regina Elisabeta. str. Smardan. Splaiul
Independentei si include strazile: Academiei. Doamnei. Eugeniu Carada. Lipscani. Stavropoleos.
Sf.Dumitru. Pictor Nicolae Tontza. Filitti. I'rantuzeasca (luliu Maniu).

Zona protejati nr. 28

tesut traditional difuz - zona Amzei

delimitare: zona q;cﬁji’ifé;a{f@a’}ga Victoriel. bd. Dacia. bd. Magheru si Piata Palawlui si include
Piata Amzei si strazile G-ral” Aristian Tell. Biserica Amvei. Intr. Biserica Amzei. Piata Amzei.
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Mendeleev. George Enescu, Intr. Biserica Alba. Intr. Sibivara. Georges Clemenceau. Episcopiei.
Nicolae Golescu. C-tin. Exarhul. '

Zona protejata nr. 29

delimitare: zona definita de artere majore - Calea Victoriei - bd. Lascar Catargiu - bd. Dacia si
include in aceste limite portiunile strazilor: Putul de Piatra Orlando. G-ral Gheorghe Manu. Henri
Coanda. Amiral Urseanu. Nicolae lorga. Intr. Nicolae lorga. Visarion.

Zona protejati nr. 30
delimitare: zona definita de Calea Mosilor. bd. Hristo Botev. strada Slanic. str. Scaune. str. G-ral |.

IFlorescu. si include in aceste limite portiunile strazilor: Coltei. Dimitrie Bolintineanu. [ otusului.

Zona protejata nr. 31 :
delimitare: zona definita de bd. Carol. bd. Hristo Botev si Calea Mosilor si include in aceste limite
portiunile strazilor Caimatei. Dr. Radu Cristian. Sfintilor.

Zona protejata nr. 32

tesutul traditional difuz - zona Vasile Conta

delimitare: - zona definita de artere majore - bd. Magheru - str.Batistei - str.Jean-Louis Calderon -
str.C.A. Rosetti si include in aceste limite portiunile strazilor: Traian Vuia Vasile Conta. Nicolae
Filipescu. Tudor Arghezi. G-ral D.Praporgescu. Blanduziei.

Zona protejata nr. 33

delimitare: zona definita de strazi de importanta medie - str. C.A Rosetti - str. Jean-Louis Calderon -
str. Vasile Lascar si include in aceste limite portiunile strazilor: Thomas Masarvk. L1 Caragiale,
Intr. LL. Caragiale. Sf. Spiridon. Aaron Florian.

Zona protejati nr. 34

tesutul traditional difuz - zona Pitar Mos

delimitare: zona definita de artere majore - bd. Magheru - bd.Dacia si de strazi de importanta medie
- str. C.A Rosetti - str. A.D. Xenopol - str. Polona si include in aceste limite portiunile strazilor:
George Enescu. Dionisie Lupu. Julles Michelet. Pitar Mos. Actor Arthur Verona. G-ral. Erimia
Grigorescu. Columb. Intr. Armasului. Tache lonescu si Piata Alex. Lahoy ari

Zona protejati nr. 35
delimitare: zona definita de artere majore - bd. Mihai Kogalniceanu. Calea Plevnei si str. Vasile
Parvan si include in aceste limite portiunile strazilor Th. Burada. Bibicescu.

Zona protejati nr. 36
delimitare: zona definita de artere majore - bd. Hristo Botev. Calea Mosilor. str. Mantuleasa si

Calea Calarasilor si include in aceste limite portiunile strazilor Pictor Stefan Luchian, Paleologu.
Negustori, Cemica. Theodor Stefanescu. Culmea Veche. Calotesti. Zborului. Dunarea Albastra.

C.F. Robescu.

Z.ona protejati nr. 37

tesutul traditional difuz-zona Sf. Stefan

delimitare: - zona definita de artere majore - bd. Carol. str. Mantuleasa. Calea Calarasilor si sir.
Iraian si include in aceste limite portiunile strazilor Lunii. Dimitrie Racovita. St Stefan. Avram
lancu. Plantelor. Stefan Mihaileanu. C-tin Kiritescu, Popa Scare. Zefirului. Doctor Burghelea.
Romulus. Pictor Gioli&j_@n{qno. Intr. Dr. Bobeica.
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Zona protejati nr. 38 .
delimitare: zona definita de artere majore - Calea Calarasilor. bd. Mircea Voda sir. Parfumului. str.
Matei Basarab. str. Labirint si include in aceste limite portiunile strazilor Columbelor. Prof. lonescu
Gh. Gion. Logofawl Udriste. Romulus. Matei Basarab, Preot Vasile Lucaciu. Intr. Preot Vasile
Lucaciu. Pr. Z. Demarat. Anton Pann. Labirint. Prof lon Filibiliu. Parfumului. Vulturilor. Radu
Ceausu. Intr. Radu Ceaufu. Prof. luliu Valaori, Intr. Prof. Tuliu Valaori. Remus. Fetitelor. S-It.
Moga. Prof. Constantinescu. Hagiului. Medeleni.

Zona protejati nr. 39

tesutul traditional difuz - zona Armeneasca

delimitare: zona definita de artere majore - bd. Carol. Calea Mosilor. str. Vasile Lascar. sir. Maria
Rosetti. str. Popa Petre si include in aceste limite portiunile strazilor Sperantei. Constantin Nacu,
Sagetil, ltaliana. Armand Calinescu. Arcului. Armeneasca. Popa Rusu. Inocentei. Pictor Rafael
Sanzio. Spatarului. Intr. Spatarului. Licurg. Pasului. Intr. Domnesti. Calea Mosilor. Semijlunei.
Latina. Corbeanca. Cercului. Franzelarilor. Silvestru. Logofat Stroici. Donici. M. Serghiescu.
Bocsa. '

Zona protejati nr. 40

tesutul traditional difuz - zona lcoanei - subzona - L1b

delimitare: zona definita de artere majore - bd. Dacia. str. Vasile Lascar. str. Maria Rosetti. str.
Jean-Louis Calderon si include in aceste limite portiunile strazilor lcoanei. Schitu Darari. Aurel
Vlaicu. C. Botez. Alex. Donici. Viitorului. I. Movila, Dumbrava Rosie. Piata Spaniei.

Zona protejati nr. 41

tesutul traditional difuz - zona Silvestru - subzona - 1_1b

delimitare: - zona definita de artere majore - bd. Dacia, Calea Mosilor. str. Vasile Lascar. str. Maria
Rosetti, str. Popa Petre. si include in aceste limite portiunile strazilor Viitorului. Logofat Stroici. D.
Paciurea. Toamnei. Salcamilor. Silvestru. Venerei. Intr. Topolini. Oltarului. Intr. Cocora. Verii.
Armoniei.

Zona protejata nr. 42

a. delimitare: zona definita de artere majore - bd. Stirbei Vod'. bd. Mihaj Kogalniceanu. str.
Brezoianu si Parcul Cismigiu si include in aceste limite Piata W. Maracineanu. portiunile strazilor
Sipotul Fantanilor. Poiana Narciselor. Dr. Marcovici Alex.. Aristide Demetriad. George Vraca. Intr.
Rigas. Matei Millo. Zalomit lon, Constantin Mille. Oteteleseanu 1.

Zona protejati nr.43

a. delimitare: zona definita de artere majore - str. Berzei. Calea Plevnei. bd. Mihail Kog'Iniceanu.

bd. Schitu Magureanu. bd. Stirbei Voda si include in aceste limite portiunile strazilor bd. Schity
Magureanu, Cobalcescu. Pictor C. Stahl. G-ral. C-tin Cristescu, Berzei. Intr. Ezareni. Ostasilor. lon
Slavici. Calea Plevnei. Sf. Constantin, Aurora. Intr. Aurora. Pompiliu E.. Gh. Lazar.

Zona protejati nr.44

delimitare: zona definita de artere majore: Calea Grivitei. Berzei. Stirbei Voda. Calea Victoriei si
include in aceste limite portiunile strazilor Popa Tatu. Horatiu. Mircea Vulecanescu, Tulia Hasdeu.
Intr. lulia Hasdeu. Crisana. Transilvaniei. Temisana, ltr. Temisana. G-ral. Berthelot. Luigi
Cazzavillan. Astronomilor. Putul cu Plopi. Spiru Haret. Intr. S Sava. Theodor Aman. G-ral N\,
Dona. G-ral Budisteanu.
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Zona protejati nr.45

parcelare reglementata - parcelarea Cotroceni - subzona - 1.2b .
delimitare: zona delimitata de Piata Eroilor. str. Dr. Dumitru Bagdasar. Sos. Panduri.ansamblul
Cotroceni. Sos. Cotroceni. str. Dr. Leonte A.. str. Carol Davila, bd. Eroilor Sanitari. Piata Operei.
str. Dr. Staicovici. Clubul Sportiv Progresul (National). Spitalul Panduri si include portiunile bd.
Eroilor. strazilor Dr. Dumitru Bagdasar. G-ral Dr. A. Demosthen. Felicia Racovita. Ana Davila. Dr.
luliu Teodori. Dr. Zaharia Petrescu. Prof. Dr. Gh. Manescu. Dr. Leonte AL Dr. Turnescu N.. Dr.
Radovici fon. Carol Davila. Dr. St. Capsa. Boicescu Alex.. Dr. Gr. Taranu. Dr. Nanu Muscel. Gral.
Dr. Butoianu M.. Dr. Clunet. Sfintul Elefierie. Dr. RK. Koch. Louis Pasteur. Intr. Pasteur. Doctor
Lister. Dr. Mihail Obedenaru. Dr., Costache Negri. Intr. C. Negri. Dr. Staicovici. Dr. Teodorescu F..
Dr. latropol. Dr. lonescu Thoma. Dr. N. Manolescu. Dr. N. Vicol. Slt. DBr. M. Petrini. Dr. Grigore
Romniceanu. Dr. D. Draghicescu. Dr. Herescu P.. Prof. Dr. Victor Babes. Dr. Frederic Joliot Curie.
Dr. Victor Poloni. Dr. M. Mirinescu. Dr. N. Tomescu. Dr. Eugen losif. Prof. Dr. Ogrecescu. Prof.
Dr. Al Vitzu. Cpt. Vijelie. Mihai Ciuca. Prof. Dr. Anibal Teohari. Dr. Constantin Severeanu. Prof.
Dr. L. Atanasiu. Dr. I Ghiulamila. .

Zona protejatd nr.46

delimitare: zona delimitata de Sos. lancului. str. Sarafinesti. str. Vatra Luminoasa. str. Tony
Bulandra. str. Major Coravu lon. Lt. Victor Manu. Maior lonescu Atanasie si include cvartalul
Vatra Luminoasa si portiunile strazilor Corabeasca. Competitiei. Lt. Jonescu Anton. Lt. Robescu
Radu. Lt. Lazarovici Virgil. Lt. Romulus Niculescu. Clo[ani. Maior Dr. Laurenliu Claudian. Gh.
Folescu. Gr. Gabrielescu. Jan Atanasiu. Bozioru. Tr. Grozaveseuw, N. l.eonard. Aura Buzescu. lon
Paun Pincio. Calinului. Poet Neculuta T.. Ruschija. Constantin Tanase. Dr. D. Marinescu. Grigore
Vasiliu Birlic. Sighisoara. Otto 1. Calin. Mateevici. Remetea. Sica Alexandrescu. Lupeni. Dr.
Russel. Spartacus.

Zona protejata nr.47

parcelare reglementata - parcelarea Blanc - subzona - 1.2b

delimitare: zona delimitata de str. Paris. bd. lancu de Hunedoara, sediul Guvernului si depoul de
tramvaie si include portiunile strazilor Duiliu Zamfirescu. Arh. Louis Blanc. Argentina. Mexic.,

Zona protejata nr. 48

parcelare reglementata - parcelarea Filipescu - subzona L2b

delimitare: zona delimitata de str. Rabat. str. Atena. aleea Alexandru si parcelele (proprietatile)
exterioare acestor strazi. bd. Aviatorilor si include portiunile strazilor Tirana. Aleea Modrogan.
Aleea Zoe si str. Venezuela.

Zona protejati nr.49

parcelare reglementata - parcelarea Bonaparte - Mora - subzona - L.2b

delimitare: zona delimitata de str. Paris. str. Sofia. Cpt. Av. Gh. Demetriad, bd. Aviatorilor. Poet
Andrei Muresanu. Piata Dorobanti. str. Roma. bd. Jancu de Hunedoara. depoul de tramvai, str.
Mexic si include portiunile strazilor Tokio. Oslo. Berna. Londra. Roma, Intr. Roma. Washington.
Praga, Belgrad. Varsovia. Haga. Ankara. Sofia, Cpt. Av. Gh. Demetriad. Ing. Ermil Pangrati.

Zona protejata nr. 50
delimitare: str. Londra. str. Washington. Braziliei si bd. lancu de Hunedoara si include str. Finlanda.

Zona protejata nr. 51
delimitare: str. Brazilia. bd. [aﬂC}i"'d};" Hunedoara. Calea Dorobanii si include portiunile strazilor

N

Brazilia. Madrid. Stokholm. -
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Zona protejati nr. 52

delimitare: sona delimitata de str. Roma. str. Washington. Calea Dorobanti si include portiunile < 7
. . g . . . L e
strazilor Bruxelles. Lisabona. Braziliei. W ashington. R T

Zona protejati nr. 33

delimitare: zona delimitata de bd. Aviatorilor. str. Muzeul Zambaccian. Calea Dorobantj si incintg
TVR si include portiunile strazilor Dr. Grigore Mora. Ing. Ermil Pangrati. Ing. GH. Bals. Col.
Blarenberg. Ing. N. Costinescu. Eugen Lovinescu. Ing. Starostescu. Arh. Gr. Cerchez.

Zona protejati nr. 54

delimitare: zona delimitata de Calea Dorobanti. Lt Aviator Radu Beller, Av. Popa Marin. Teheran
st include portiunile strazilor Av. Gh. Moceanu. Av. Jean Texier. Av. Velescu N.. sit. Stoianovici
V.. Av. Grigore Nicolae. sold. Moraru 0. serg. Anghel Gh.. G. Muzicescu. Simon Bolivar. Cpt.
Av. Gheorghe Marasoiu. Lt. Av. Iuliu Tetrat. L. Av. Serban Petrescu.

Zona protejati nr. 35

delimitare: zona delimitata de Sos. Aviatorilor. Calea Dorobanti. Teheran. str. Pictor Negulici hd.
Primaverii. str. Armindenului si include portiunile strazilor Herastrau. Pictor Iscorescu. Pictor D.
Rosenthal. Amiral Balescu.

Zona protejati nr. 56
a. delimitare: zona delimitata de str., Herastrau. Armindeniului. Jean Monnet si de bd. M. Lliade si
include portiunile strazilor Helesteului. Cringului.

Zona protejati nr. 57

delimitare: zona delimitata de str. Armindeniului. Jean Monnet. bd. M. Eliade. 1.S. Turgheniey.
Dante Alighieri. Helesteului. Pictor Negulici. Teheran. Av. Popa Marin. si include portiunile bd.
Primaverii si strazilor L. N. Tolstoi. Maxim Gorki. Jean Monnet. Amiral Balescu. Contraamiral
Negrescu. Victor Hugo. Molicre. A.P. Cehov. A S, Puskin. N. Gogol. 1.S. Turgheniex.

Zona protejati nr. 58

delimitare: zona delimitata de Sos. Kiseleff. sir. Arh. Ton Mincu. str. Clucerului. str. Serdarului. str.,
Postenicului. str. Alex Petoffi. str. Serg. Gh. Militaru si include portiunile strazilor Barbu St.
Delavrancea. Serg. V. Dorobantu. Ady Endre. Prof. N. Tonescu. Intr. Eliza Zamfirescu.

Zona protejati nr. 59

delimitare: zona delimitata de str. Arh. lon Mincu. str. Niceni. bd. Aviatorilor. str. Virgil
Draghiceanu. str. Campia Turzii. str. Docentilor si include portiunile strazilor Arh, Stefan Burcus.
Popa Savu.

Zona protejati nr. 60
delimitare: zona delimitata de Sos Kiseleft. sir. Arh. Ton Mincu. str. Niceni. str. Docentilor. Mr. Gh.
Sontu. bd. Constantin Prezan si include portiunile strazilor Uruguay. Tuberozelor.

Zona protejati nr. 61

delimitare: zona delimitata de Sos. Mihai Bravu. str. Maior Coravu, str. Ath, D. Hirjeu si bd.
Basarabia si include portiunile strazilor Ing. N. Slaniceanu. Ing. Vasile Cristescu. Arh. Mandrea.
Arh. Alex Zagoritz. Arh. Alex Savuleseu. Arh, I, Socolescu. Arh. Gh. Sterfan. Arh. D. lorgulescu,




CCNFGIM CU onIs

Zona protejata nr. 62

delimitare: zona delimitata de Sos. Pantelimon. str. Baicului. str. Prof. Nifon Balasescu. bd.
Ferdinand. str. Prof. Eufrosin Poteca si include portiunile strazilor Caminului. Spatarului N.
Milescu. Prof. Eufrosin Poteca. Miresmelor. C-tin Georgian. Amiral Murgescu. Prof. Nifon
Balasescu.

Zona protejati nr, 63

delimitare: zona delimitata de str. Constantin Istrati. str. Mitropolitul Nifon. str. Slobozia. str.
Lamaitei. str. Fabrica de Chibrituri si include Piata Garii Filaret si sir. Xenofon. Intr. Caltuna. Aleca
Negreni. str. Colonel Gh. Costescu.

Zona protejati nr. 64
delimitare: zona delimitata de str. Mamulari si intr, Mamulari.

Zona protejati nr. 65
delimitare: zona delimitata de Calea Serban Voda. str, Nicopole. Parcul Tineretului. str. Soldat Ilie
Serban. si include str. G-ral Gh. Lupu. G-ral N. Cerchez. Intr. Muguras.

Zona protejata nr. 66
delimitare: zona delimitata de str. Fabrica de Chibrituri. Soseaua Viilor si include str. Invoirii,

Zona protejati nr. 67
delimitare: zona delimitata de str. Fabrica de Chibrituri. str. C. Miculescu st include str. Ing. D.
Tacu.

Zona protejatd nr. 68
delimitare: zona ce include Intr. Viilor.

Zona protejata nr. 69
delimitare: zona delimitata de str. Ing. D. Teodoru si str. Silexului ce include str. Ing. D. Teodoru.

str. Otelul Rosu. str. D. Murmuzescu. str, Daisoara. str. Roznov.

Zona protejata nr. 70

parcelare reglementata - parcelarea Parcul loanid - subzona L2b

delimitare: zona delimitata de bd. Dacia. str. C. Botez. str. Dumbrava Rosie. Piata Gh. Cantacuzino.
str. Polona si include Parcul loanid.

Zona protejati nr. 71
delimitare: zona delimitata de spatele frontului din Piata Alba lulia. spatele frontului de pe Bd. Alba

lulia. str. Paunescu Paltin. str. Negoiului. str. Diligentei. str. Cercelus. str. Dristorului. spatele
frontului de pe str. Li. Botea Aurel. str. Caloian si include sir. Chiparosului. str. Rodinei. str.
Miletin. str. Cosiselor, str. Levanticai. str. Cercelus. str. Harsova. str. Cogalnic. str. Dristorului. str.

Diligentei.

Zona protejata nr. 72

delimitare: zona delimitata de str. Manastirea Casin. Piata Arcului de Triumf. svs. Kiseleff, st
Sergent Gh. Militaru. str. Alex. Petoffi. str. Clucerului. bd. Marasti si include bd. Maresal A.
Averescu. Intr. Miciurin. str. Pictor G. A. Mirea.

| v
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Zona protejati nr. 73
delimitare: zona delimitata de bd. I. Mihalache. str. C. Sandu Aldea. bd. Marasti. str. Av. Maior St
Sanatescu si include str. Av. M. Zorileanu. Av. Maior P. Cretu. Alexandru Constantinescu. Lt Av.
Marasescu. av. Lt. Gh. Stalpeanu. Av. Cpt. N. Drossu.

Zona protejati nr. 74
delimitare: zona ce cuprinde incintele Strandul [ineretului. Stadionul Tineretului. Institutul
Agronomic Nicolae Balcescu. Academia de Stiinte Agricole si include bd. Marati si str. Strandului.

Zona protejata nr. 75

delimitare: zona situata intre Calea Calarasilor. str. Sf. Vineri. bd. Unirii. str. Mircea Voda ce
cuprinde str. Clucerul Udricani. str. Maria Clucercasa. str. Olteni. str. Dr. luliu Baraschi. str.
Strehaia.

Zona protejata nr. 76
delimitare: zona ce cuprinde spatele fronturilor de pe Splaiul Independentei. Bd. Natiunile Unite si
include str. Sapientei. str. Vigilentei. str. Brutus si str. Politiei.

Zona protejati nr. 77

delimitare: zona delimitata de Sos. Panduri. Parcul Palatului Cotroceni. str. G-ral medic A.
Demosthen. str. Dr. Carol Davila. str. Dr. Francise Rainer. str. Cpto AL Vitzw str. Cpt. A Vijelie s
include ansamblul Academia Militara. azilul Flena Doamna. Piata kroilor. bd. Eroilor. str. Dr.
Francisc Rainer. str. Prof. Dr. D. Bagdasar

Zona protejati nr, 78
delimitare: zona delimitata de Sos. Panduri. Sos. Cotroceni. str. Ana Davila. bd. Prof. Dr. Gh.
Marinescu si include parcul si palatul Cotroceni.

Zona protejata nr. 79

delimitare: zona delimitata de Bd. Regina Maria. str. Bibescu Voda. str. lenachita Vacarescu, str.
Principatele Unite. str. 11 lunie si include Parcul si Ansamblul Patriarhici. str. Patriarhici. Intr.
Patriarhiei, Aleea Dealul Mitropoliei.

Zona protejati nr. 80
delimitare: zona delimitata de str. Radu Voda. spatele fronturilor de pe bd. Marasesti si de pe Intr.
Mihnea Voda si include ansamblul Manastirii Radu Voda.

Zona protejati nr. 81
delimitare: zona delimitata de bd. Schitu Magureanu, str. Stirbei Voda. str. Sipotul Fintinilor. Piata
Cpt. W. Maracineanu. str. Brezoianu. bd. Mihai Kog'Iniceanu si contine Parcul Cismigiu.

Zona protejati nr. 82
delimitare: zona delimitata de str. Dr. C-tin Istrati. str. G-ral Candiano Popescu. Calea Serban Voda.
str. Cutitul de Argint si contine Parcul Carol. '

Zona protejati nr. 83
delimitare: zona delimitata de bd. C-tin Prezan. Sos. Kiseleff. sos. Bucuresti - Ploiesti. str.
Menuetului. str. Tipografilor. Aleea Matelotilor. soseaua Nordului, bd. Aviatorilor si include Parcul
Herastrau. Lacul Herastrau. Muzeul Satului; ansamblul Garii Baneasa. ansamblul Minovici. str, Dr,
Minovici Nic.. str. Menuetului. o 4>
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Zona protejata nr. 84

parcuri istorice Parcul Delavrancea subzona Ve
delimitare: zona delimitata de bd. 1. Mihalache. Piata Victorici. B atorilor. str. Arh. Ton Mincu.
str. Barbu St. Delavrancea si include Parcul Delayvrancea. Sos. Kiseleff, str. Monetariei. Intr. Noptii.

Zona protejata nr. 85
delimitare: zona delimitata de Splaiul Independentei. str. Dr. Dimitrie Brandza. sos. Cotroceni. sos.
Grozavesti si include Gradina Botanica. Intr. Portocalelor. Facultatea de Stiinte Naturale.

Zona protejata nr.86

delimitare: zona delimitata de artere majore; bdul. Unirii. bdul. Regina Maria [i bdul. Libertatii si
include in aceste limite portiunile strazilor: George Georgescu. Mitropolit Antim Ivireanul. Poiana
Florilor. Intr. Poiana Florilor. Gladiolelor. Justitiei. 11 Tunie. C-tin Silvestri. Intr. Eliza Moroiu.

Zona protejati nr.87

delimitare: zona delimitata de str. Principatele Unite. str. lenachita Vacarescu. str. Bibescu Voda.
str. Cuza Voda. bd. Dimitrie Cantemir. Calea Serban Voda. bd. Marasesti. str. 11 lunie si include
str. Cpt. Preotescu Gh.. Intr. Cpt. Preotescu Gh.. str. Ipotesti. str. Titus. str. Olimpului. str. Muzelor.
str. Principatele Unite. str. lenachita Vacarescu. str. Sfanta Lcaterina. str. 1. Budai Deleanu. str.
Concordiei. Piata Concordiei. str. Petre Cercel. str. Deceneu. str. Cornelia. Intr. Dragusani.

Zona protejati nr.88

delimitare: zona delimitata de bd. G. Cosbuc. str. Poiana Florilor. str. 1] lunie. str. Mitropolitul
Nifon. str. Slobozia. str. Lamaita. str. Fabrica de Chibrituri. str. Mitropolitul Filaret. str. Gazelei si
include str. Alba. str. Liveni. str. C. Bozianu. str. Mitropolitul Nifon. str. Gramont. str. Episcopul
Chesarie. Chindiei. Cpt. Mircea Vasilescu. Principatele Unite. Justiliei, str. Mitropolitul Filaret. str.
Slobozia. Intr. Slobozia. str. Prof. Gh. Murgoci.

Zona protejata nr.89
delimitare: zona delimitata de str. Radu Voda. ansamblul Radu Voda. str. Crisului. str. Oitelor. bd.
Marasesti si include Intr. Mihnea Voda.

Zona protejata nr.90

delimitare: zona delimitata de spatele fronturilor din Piata Unirii si de pe bd. Unirii si bd. Natiunile
Unite. Splaiul Independentei si include str. Vinatori. str. Apolodor. str. Dr. Paul Orleanu. str. Sfintii
Apostoli. str. Operetei. str. Poenaru Bordea. str. Danielopol. str. Palatului Justitiei.

Zona protejati nr.91
delimitare: zona delimitata de Splaiul Independentei. bd. Eroilor Sanitari. str. Carol Davila. str. Dr.

Leonte A.. str. Dr. Buicliu C. si include incinta Facultatii de Medicina. cladirea Spitalului Clinic al
Mun. Bucuresti si parcul inconjurator. bd. Eroilor.

Zona protejatinr.92
delimitare: prima subzona delimitata de Lacul Plumbuita. str. Doamna Ghica. sos. Colentina. str.

Plumbuita. str. Ricinului ce include Parcul Plumbuita. Ansamblul si Parcul Doamna Ghica si o a
doua subzona delimitata de str. Plumbuita. sos. Colentina. Lacul Plumbuita ce include Manastirea
Plumbuita si parcul aferent.




Zona protejati nr.93
delimitare: zona delimitata de sos. Aviatorilor. bd. =7 Prezan. str. Mr. Gh. Sonw. str.
Alexandrina. str. Cimpia Turzii. str. Virgil Draghiceanu si include str. Uruguay. str. Alexandrina.
str. Cimpia Turzii. str. Popa Savu. str. Prof. 1. Cantacuzino,

Zona protejati nr.94

tesutul traditional difuz - zona Caderea Bastiliei - subzona - Cplb. Cplc

delimitare: zona delimitata de spatele fronturilor de pe bd. Lascar Catargiu. bd. lancu de Hunedoara.
Calea Dorobanti si include str. Grigore Alexandrescu. str. Ciprian Porumbescu. str. Cantaretul
Macarie. str. Caderea Bastiliei. Intr. Grigore  Alexandrescu. Intr. Fabulistului. Intr. Caderea
Bastiliei. str. Vasile Alecsandri. str. G-ral C. Coanda. Intr. Blaj. str. Povernei. str. Clopotarii Vechi.
str. Viisoarei. str. C-tin Daniel. str. Visarion. Intr. Orizontului. Intr. Anasonului. str. I. Slatineanu.
str. Craciun. Intr. Craciun. str. Cantilli.

Zona protejati nr.95

delimitare: zona delimitata de spatele fronturilor de pe bd. lancu de Hunedoara. Calea Dorobanti.
str. Mihai Eminescu. str. Tunari si include str. Stefan Greceanu. str. Paul Greceanu. str. Aurel
Vlaicu. str. Fecioarei. str. Frou Calinion. Intr. Erou Calinion. str. Justinian. Intr. Bravurii. Intr.
Slatinita. Intr. Buciumeni. sir. Prof. David Fmanuel. Prof Jon Bogdan. Intr. Jijia. Intr. Bocanita. str.
Slavesti. str. g-ral Ernest Brosteanu. str. Ing. Emil Balaban. str. Caragea Voda.

Zona protejatd nr.96
delimitare: zona delimitata de Calea Serban Voda. sir. G-ral Candiano Popescu. str. G-ral
Haralambie si include str. Sold. Simion Stefan. str. G-ral Haralambie.

Zona protejati nr.97

delimitare: zona delimitata de str. Sey astopol. spatele fronturilor de pe str. Buzesti. Calea Grivitei.
Calea Victoriei si include str. Sfin)ii Voievozi. sir. Fe. Teodoroiu, str. Occidentului. Intr.,
Sevastopol. str. Frumoas'. Intr. Frumoas'. Intr. Augustin. Intr. Lt. D-tru Lemnea. str. G-ral Gh.
Manu, str. Mihail Moxa.

Zona protejati nr.98

delimitare: zona delimitata de spatele fronturilor de pe bd. Carol. bd. Ferdinand si Calea Mosilor si
include str. lancu Cavaler de Flondor. str. Vasile Stroescu. str. Cpt. . Vasilescu. str. Horei. str.
Lirei. str. Pictor Andreescu. str. Fluerului. str. Matasari.

Tabel A. Amplasamente in Zona de publicitate restrinsa - in perimetrul zonelor construite
rotejate (ZPRI)

Nr. ’ Zona ! Delimitare Amplasamente
crt. construiti protejati | ! Numir de Numir de
' 3 i amplasamente ampasamente
| | l indentificate ocupate
Ll % ; ]
N i ﬁ'
Lo !
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Anexanr. 2la

Caietul de Sarcini al Serviciului public de administrare a domeniului public si privat
privind activitatile de publicitate stradala §i afisaj din Municipiul Bucuresti

B. ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA SITUATA iIN AFARA PERIMETRULLUI
ZONELOR CONSTRUITE PROTEJATE

a. Delimitata astfel:

- Nord s1 Vest - ZP 49:

- Sud - 7P 52:

- Est - Calea Dorobantilor.

b. Delimitata dupa cum urmeaza:
- Nord. Vest si Sud - 7P 32:
- Calea Dorobantilor.

¢. Delimitata dupa cum urmeaza:
- Nord - ZP 32:

- Vest - ZP 51 si 52:

- Sud - ZP 31

- Est - Calea Dorobantilor:

d. Delimitata dupa cum urmeaza:

- Nord = 7ZP 50. 51.49. 47. 48. 14. 84. 15:

- Est - Calea Dorobantilor:

- Sud - 7P 97. 16, 29. 12. 94 si 10:

- Vest - str. Buzesti pana la intersectia cu str. Dr. Sergiu Dumitru:

c¢. Delimitata dupa cum urmeaza:
- Nord. Vest si Sud ~ ZP 53:
- Est =7ZP 54 si 55:

f. Delimitata dupa cum urmeaza:

- Nord - ZP 6. 90. 27. 26. 4. pana la bd. 1.C. Bratianu:

- Est—bd. I. C. Bratianu, de la intersectia cu bd. Corneliu Coposu pana la Splaiul Unirii:

- Sud - Splaiul Unirii. de la intersectia cu bd. I. C. Bratianu pana la intersectia cu Aleea Dealul
Mitropoliei. ZP 87. 79. 86. limita ZP 9. pana la intersectia cu strada Gazelei. Calea Rahovei. strada
Sabinelor pana la intersectia cu strada Uranus;

- Vest — Podul Eroilor. ZP 45 si 91. str. Dr. Staicovici (intre Str. Louis Pasteur si incinta M Ap N).
limita spate incinta MApN, str. Doctor Alexandru Vitzu. limita incinta Hote] Marriott. str. Mihail

Cioranu. Calea 13 Septembrie (intre str. Mihail Cioranu si str. lon Popescu Gopo). str. lon Popescu :
Gopo pana la str. Lantului. str. Lantului. str. Acvila( intre str. Lantului si str. lon Creanga). str. lon §
Creanga (intre str. Acvila pana la Aleea deservire imobile de pe str. Uranus). str. Uranus (intre str. ;
Sirenelor si str. Sabinelor). str. Sabinelor (intre str. Uranus si Calea Rahovei). Calea Rahovei {intre !
str. Sabinelor si str. Gazelei). str. Gazelei: !

!

- Din zona f, se exclude ZP 76.

g. Delimitata dupa cum urmeaza:

- Nord - Splaiul Independentei: Ty
- Est- 7P 91: . /;\ .
-Sud - ZP 78, 43,91 , .j";'j:'?;"f.‘ Ay N "-\

N =y
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- Vest - ZP &5,

h. Delimitata dupa cum urmeaza:
- Nord - ZP 78:

- kEst~7ZP 77.78:

- Sud - Bulevardul Geniului:

- Vest - Bulevardul Geniului.

Tabel B. Amplasamente in Zona de publicitate restransa - in afara perimetrului zonelor
construite protejate (ZPR 11)

Nr. | Zoni { Delimitare Amplasamente
crt, in afara zonelor construite i Numir de Numir de
protejate : amplasamente ampasamente
! indentificate ocupate




CCNFGRM CU ORigie

Anexa nr. 3 la

Caietul de Sarcini al Serviciului public de administrare a domeniului public-si privat
privind activitatile de publicitate stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti

Tipurile de mijloace de publicitate:

- firme

. panouri publicitare. ecrane si publicitate luminoasa
. panouri publicitare mobile

. bannere

. steaguri publicitare. pancarte

. mesh-uri

. indicatoare publicitare directionale

. proiecte publicitare speciale

SN e Lot e

o e

Tipurile de mijloace de publicitate admise in Municipiul Bucuresti. pentru fiecare categorie de
zond de publicitate

Nr. Zona de Tipuri de mijloace de publicitate admise -

crt. publicitate 1 i 2 3 4 5 6 7 | 8
1. | ZPR1 ! ‘
2. PR 11 i
3. lzrL ! !

ZPRI = zona de publicitate restransa in perimetrul ariilor construite protejate
ZPRII = zona de publicitate restransa in afara ariilor construite protejate
ZPL = zond de publicitate largita




Cuaietul de Sarcini al Serviciului public de administrare
privind activititile de publicitate

Situatia amplasamentelor pentru mijloace de publicitate si afisaj

A

nexanr. 4 la

a domeniului public si privar
stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti

< L de Publiciate

i ;\; "m‘\-uv;n-ﬁ]-' _w( KIT);I.'I— Delimitare Sector Suprafatii Mijloe de publicitate Autorizatie/ Durata {___h __Situatin contractunli e
| crt. inregistrare de amplasame | administrativ tip carncteristici dimensiuni Aviz autorizati numitrul tip durati valoare
i din Registrul publicitate nt si data

contractului J

|
.

I

{

(1
ey
/,

160 NI MMoANDD

iw
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Tarife si taxe pentru mijloace i servicii de publicitate

Anexanr. 5l

Caietul de Sarcini al Serviciului public de administrare a domeniului public si privat
r \
privind activitigile de publicitate stradali st afisaj din Municipiul Bucuresti

stradala si afisaj pe domeniul public St privat al Municipivului Bucuresti

Nr.
Cr

Mijloe

publicitate

Taxa

de pentru aviz

Taxa

pentru autorizatic

Faxa
pentru ocuparea domeniuli
hublic

Taxi
pentru servicii de reckima si
publicitate

‘Taxa
pentru afisnj in scop de
reclamit si publicitate

Valoare

Firme

Docament de
aprobare

Valoare

Document de

aprobare

Document de
aprobare

Valoare

Valoare Document de

— O

aprobare |

T

Valoare I Document de
p_Aprobare

Panouri
publicitare
e
Panouri
publicitare
mobile |
Bannere si
steaguori
publicitare

1
i
e e e b e

Mesh-uri

Indicatoare
publicitare
directionale

_{-spe

Proiecte
publicitare
ciale

Afige

_Dublicitare |

20
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